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1 CONTEXT

Oficille de proprietate intelectuala din cadrul Retelei europene de proprietate intelectuala continua sa
colaboreze in contextul convergentei practicilor in materie de marci, desene si modele industriale. n prezent,
acestea au convenit asupra unei practici comune suplimentare privind marcile, cu scopul de a oferi orientari
cu privire la examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz si/sau de nulitate a noilor tipuri de marci, si
anume, marci sonore, in miscare, multimedia si holograma, precum si asupra noilor modalitati de reprezentare
a acestora.

Prezenta practica comuna este facuta publica prin intermediul acestei comunicari comune, cu scopul de a spori
transparenta, securitatea juridica si predictibilitatea in beneficiul examinatorilor si al utilizatorilor, in egala
masura.

Sfera de cuprindere a prezentei practici comune consta ih examinarea cerintelor de forma si a motivelor de
refuz si/sau de nulitate a noilor tipuri de marci, luand in considerare impactul eliminarii cerintei de reprezentare
grafica din Directiva (UE) 2015/2436 a Parlamentului European si a Consiliului din 16 decembrie 2015 de
apropiere a legislatiilor statelor membre cu privire la marci (TMD).

Aspectele care nu sunt specifice noilor tipuri de marci si/sau noii modalitati de reprezentare nu intra in sfera
de cuprindere a prezentei practici comune. Aceste aspecte care nu intra in sfera de cuprindere sunt detaliate
in sectiunea 1.3 din documentul de practica comuna.

2 PRACTICA COMUNA

Textul care urmeaza prezintd pe scurt mesajele-cheie si declaratiile principale cuprinse in principiile practicii
comune. Textul integral si toate exemplele utilizate pentru a ilustra criteriile comune sunt prezentate in
practica comuna din anexa 1 la prezenta comunicare comuna. in plus, definitille, modurile de reprezentare
pentru diferitele tipuri de marci si formatele de fisiere electronice acceptate, astfel cum s-a convenit de catre
oficile de proprietate intelectuala ale tuturor statelor membre, se regasesc in ,Comunicatul comun privind
reprezentarea unor noi tipuri de marci (*)”, (denumit Tn continuare, CCNTM).

PRINCIPIILE PRACTICII COMUNE:

PARTEA A - Examinarea cerintelor de forma (?)
SEMNUL S| ELEMENTELE SALE, ASTFEL CUM SUNT DEFINITE iN COMUNICATUL COMUN PRIVIND
REPREZENTAREA UNOR NOI TIPURI DE MARCI

Atunci cdnd un semn respecta in mod clar una dintre definitiile si cerintele de reprezentare stabilite
in CCNTM, acesta trebuie clasificat ca tip de marca specific.

Marci sonore: Orice semn care contine unul sau ] Saree
mai multe sunete, indiferent de tipul de sunet
continut (de exemplu, elementele verbale percepute n n
in sunet, un sunet din natura, sunet produs de o S
. . . ip M Faceti clic pe imagine pentru Faceti clic pe imagine pentru
animale, o melodie etc.) trebuie clasificat ca marca ’ i redare
redare

(M https://euipo.europa.eu/tunnel-

web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about euipo/who we_are/common_communication/common_communication
8/common_communication8_ro.pdf

(2) Exemplele prevazute in Partea A a practicii comune sunt prezentate exclusiv in scopuri formale. Acestea nu indeplinesc in mod necesar
cerintele pentru motive absolute.
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https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/who_we_are/common_communication/common_communication_8/common_communication8_ro.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/who_we_are/common_communication/common_communication_8/common_communication8_ro.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/who_we_are/common_communication/common_communication_8/common_communication8_ro.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%201.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%202.mp3
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sonora. n ﬂ

Atunci cand marca sonora este reprezentata prin Faceti clic pe imagine pentru Faceti clic pe imagine pentru
note muzicale, aceastd reprezentare trebuie sa redare redare

includd un portativ impartit in masuri (bare) si sa
prezinte, in special, o cheie si toate notele muzicale
necesare pentru redarea melodiei. Tempoul sau
viteza melodiei si instrumentul (instrumentele) sunt
elemente optionale care trebuie indicate.

Marci in miscare: Marcile in miscare nu se limiteaza Marci in miscare
la semnele care descriu deplasarea. Un semn poate
fi calificat, de asemenea, ca marca in miscare daca
este capabil s& arate o schimbare in pozitia
elementelor (de exemplu, o succesiune de imagini &a

statice), o schimbare de culoare sau o schimbare de Faceti clic pe imagine pentru | Faceti clic pe imagine pentru
elemente inteleasd ca finlocuirea unei imagini cu redare redare

alta.

Atunci cadnd marca in miscare este reprezentata de A
o serie de imagini statice secventiale care prezinta .
deplasarea sau schimbarea pozitiei, poate fi Faceti clic pe imagine pentru Faceti clic pe imagine pentru
necesara indicarea in descriere a duratei, a redare redare

repetitiilor si a vitezei miscarii/deplasarii.

GERIVAN

Marci multimedia: Orice semn compus dintr-o Marca multimedia
combinatie de elemente vizuale si audio trebuie
clasificat ca marca multimedia. CQE

Faceti clic pe imagine pentru redare

elemente cu caracteristici holografice trebuie
clasificat ca marca holograma. In acest sens, o
holograma este o imagine care isi schimba aspectul
atunci cand este privita din unghiuri diferite. Faceti clic pe imagine pentru redare

Marci holograma: Orice semn compus din Marci holograma

DESCRIERI

Atunci cédnd reprezentarea unui nou tip de marca este insotita de o descriere, descrierea trebuie sa
fie in conformitate cu reprezentarea marcii si nu trebuie sa contrazica reprezentarea acesteia sau sa
ii extinda domeniul de aplicare.

INDICAREA ELEMENTELOR VERBALE

Orice camp existent care necesita indicarea elementelor verbale in cadrul marcii va fi folosit doar
pentru cautare si nu va extinde niciodata intinderea protectiei marcii, astfel cum este definita de
reprezentarea ei.

PREVALENTA REPREZENTARII ASUPRA TIPULUI SI DESCRIERII

Atunci cénd existad un conflict sau o discrepanta intre reprezentare si tipul si/sau descrierea marcii,
reprezentarea marcii va prevala intotdeauna.
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https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%203.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%205.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Multimedia%20mark%202.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Motion%20mark%201.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Motion%20mark%203.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Motion%20mark%205.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Motion%20mark%206.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Hologram%20mark%202.mp4
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MIJLOACE VALABILE DE REPREZENTARE A MAI MULTOR TIPURI DE MARCI

Cererile de inregistrare a marcilor vor fi acceptate in functie de tipul de marca selectat de solicitant,
cu conditia ca reprezentarea sa respecte cerintele legale pentru tipul specific. Intinderea protectiei
si obiectul marcii vor varia in functie de tipul de marca acceptat.

EXAMINAREA CERERILOR PRIVIND PRIORITATEA

Un semn va fi considerat identic cu o marca numai daca reda, fara nicio modificare sau completare,
toate elementele care constituie marca sau in cazul in care, privit ca un intreg, acesta contine
diferente atat de nesemnificative incéat pot trece neobservate de un consumator mediu.

OBIECT IDENTIC

Doua marci vor fi considerate identice in scopul Prima depunere A doua depunere

examinarii cererilor privind prioritatea daca obiectul . .
protectiei si marca sunt aceleasi, indiferent de f 1 f 1
format. In plus, prioritatea poate fi acceptata atunci
cand a doua depunere este pentru un tip de marca Faceti clic pe imagine pentru Faceti clic pe imagine pentru
diferit, dar cu obiect identic. redare redare

Alta marca Marca multimedia

OBIECT DIFERIT

AtEJn(_:l cand o cerere privind prioritatea vizeaza doua Prima depunere A doua depunere
marci cu obiect diferit, indiferent de formatul lor sau

de tipul de marca selectat, marcile vor fi considerate C E r‘|
diferite si, in consecinta, cererea privind prioritatea 1 T
va fi respinsa. Faceti clic pe imagine pentru Facefi clic pe Imagine pentru
redare redare
Marca multimedia Marca sonora

ACELASI TIP DE MARCI REPREZENTATE DIFERIT

MARCI SONORE

Cererile privind prioritatea in care una dintre Prima depunere A doua

] ) ¢ depunere
depuneri este reprezentata prin note muzicale (de
exemplu, JPEG), iar cealalta este reprezentata intr- ﬂ
Faceti clic pe imagine pentru

o K X sé;;alavl IESE=E=

un f|$_|er alfdlo (de exemplu, |\2P3) vor fi alccgptate biopores ]L_‘u LLJE

numai daca toate elementele (3) continute in fisierul redare
audio sunt indicate Tn notatia muzicala.

Marca sonora Marca sonora

Daca lipseste oricare dintre aceste elemente, Prima depunere A doua depunere

marcile nu sunt identice si cererea privind prioritatea
va fi respinsa. n

Faceti clic pe imagine pentru

é”!L gt ‘}1)&)51 I

GISSSSSSas SESSS=2s

|
|

redare

Marca sonora Marca sonora

(%) Vezi Practica comuna — Partea A — Sectiunea 1.1 — Marci sonore — Elemente pentru ca o marca sonora reprezentata grafic sa fie clara
si precisa.

w
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https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2015.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2017.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Other%20mark%201.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Multimedia%20mark%203.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Multimedia%20mark%205.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2014.mp3
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MARCI iIN MISCARE

Cererile privind prioritatea Tn care una dintre
depuneri este reprezentata sub forma unei
succesiuni de imagini statice (de exemplu, JPEG),
iar cealalta intr-un fisier video (de exemplu, MP4) vor
fi acceptate numai daca toate elementele fisierului
video si deplasarea completd a acestora sunt clar
identificabile in succesiunea de imagini statice.

Daca a doua depunere este reprezentata sub forma
unei succesiuni de imagini statice, poate fi necesara
o descriere pentru a garanta ca obiectul este identic
(de exemplu, durata, viteza, repetitii).

(-,ER VAN |Ge  |a@er

GEW |GER|V

Faceti clic pe imagine pentru

GER Ve

redare

Descriere: aceasta marca in
miscare este compusd din
continutul  imaginilor  statice
care apar la intervale de
jumatate de secunda.

Marca in miscare Marca in miscare

Daca lipseste vreunul dintre aceste elemente si
deplasarea completa nu poate fi identificata in
mod clar, marcile nu sunt identice si cererea privind
prioritatea va fi respinsa.

Prima depunere A doua depunere

Y ¢

Faceti clic pe imagine pentru

b oils Ad
§ A NS M

redare

Marca in miscare Marca in miscare

MARCI HOLOGRAMA

Cererile privind prioritatea Tn care una dintre
depuneri este o holograma reprezentata intr-o serie
de imagini grafice sau fotografice (fisiere imagine, de
exemplu JPEG), iar cealalta este reprezentata intr-
un fisier video (de exemplu, MP4) vor fi acceptate
numai daca toate elementele fisierului video si
diferitele etape ale efectului holografic sunt clar
identificate Tn seria de imagini grafice sau
fotografice.

Prima depunere A doua depunere

Faceti clic pe imagine pentru
redare

Marca holograma Marca holograma

Daca oricare dintre aceste elemente si diferitele
etape ale efectului holografic nu pot fi
identificate in mod clar, marcile nu sunt identice si
cererea privind prioritatea va fi respinsa.

Prima depunere A doua depunere

Faceti clic pe imagine pentru
redare

Marca holograma Marca holograma
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https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Motion%20mark%2012.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Hologram%20mark%205.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Hologram%20mark%206.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Motion%20mark%2014.mp4
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Partea B — Examinarea motivelor absolute de refuz si/sau de
nulitate

EVALUAREA CLARITATII S| PRECIZIEI NOILOR TIPURI DE MARCI — ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1)
LITERA (a) DIN TMD

Marca va fi considerata clara si precisa atat timp cét este reprezentata in orice forma adecvata cu
ajutorul tehnologiilor general disponibile, cu conditia ca si semnul sa poata fi reprezentat in mod
autonom, usor accesibil, inteligibil, durabil si obiectiv, indiferent daca are sau nu un concept.
Aceasta abordare este aliniata la principiul conform caruia nu este necesar ca o marca verbala sau
o marca figurativa sa aiba un inteles sau sa contina imagini identificabile atét timp cét este capabila
sd indeplineasca functia unei mdrci si, prin urmare, sd serveasca drept indicatie a originii (*).

g = N

Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

CARACTERUL DISTINCTIV NECESAR AL NOILOR TIPURI DE MARCI - ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1)
LITERA (b) DIN TMD

MARCI SONORE

PERCEPTIA CONSUMATORILOR

Pe masuréa ce sunetele sunt din ce in ce mai utilizate in comert ca parte a unei strategii de marca,
consumatorii sunt, de asemenea, mai susceptibili sa le perceapa ca indicatii ale originii comerciale.
Pentru analiza perceptiei consumatorilor, marcile sonore pot fi grupate cel putin Tn urmatoarele moduri: 1)
sunete produse de sau in legatura cu produsele sau serviciile; 2) note, combinatie de note, tonuri sau
melodii; 3) sunete care sunt echivalentul sonor al elementelor verbale. De asemenea, exista sunete care
nu sunt incluse in grupurile anterioare si nu au nicio legatura cu produsele si/sau serviciile.

MARCI SONORE CU CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC

Daca sunetul perceput intr-o marca sonora consta
dintr-o nota, o combinatie de note sau o melodie,

Marca sonora Produse si servicii

. . S < Clasa 41: Furnizarea de
acesta va fi considerat distinctiv intrinsec daca poate filme cu scop de
fi perceput de publicul relevant ca indicatie a originii Faceti clic pe imagine pentru redare divertisment

comerciale.

Atunci cand sunetul perceput intr-o marca sonora
constd dintr-un element verbal, care este
considerat distinctiv in sine, si daca este pronuntat Jj

intr-o maniera clara, chiar daca este pronuntat de o Faceti clic pe imagine pentru redare
voce neutra sau robotica, marca sonora va fi
considerata distinctiva.

Marca sonora Produse si servicii

Clasa 12: Masini

Daca elementul de vorbire perceput intr-o marca
sonoréa nu poate fi inteles sau nu este identificat
ca un cuvant, acesta va fi considerat distinctiv, atat ﬂ

timp cat sunetul poate fi recunoscut ca indicatie a Faceti clic pe imagine pentru redare
originii comerciale de catre consumator.

Marca sonora Produse si servicii

Clasa 12: Magini

(*) Aceste exemple sunt considerate clare si precise; aceasta nu inseamna ca nu vor fi contestate in temeiul altor motive de refuz.
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https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2024.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Motion%20mark%2017.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Multimedia%20mark%2010.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2031.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2025.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2030.mp3
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Atunci cand sunetul perceput ntr-o marca sonora T SEErE Produse si servicii
contine un sunet disociat de produsele si/sau
serviciile pentru care s-a depus cererea, acesta n

. L . . ey s ~ Clasa 11: Toalete [w.c.]
va fi, In principiu, considerat distinctiv atat timp cat

poate fi recunoscut de consumator ca indicatie a
originii comerciale.

Faceti clic pe imagine pentru redare

MARCI SONORE NEDISTINCTIVE

In principiu, atunci cand marca sonoré este compusa Marca sonori Produse silservicii
dintr-un sunet produs de sau in legatura cu '
produsele silsau serviciile sau cu alte n Clasa 33: Vin
caracterlwstlm relevante ale acestora, aceasta va fi Faceti clic pe imagine pentru redare

perceputa de consumator doar ca un atribut

functional si, prin urmare, marca sonora va fi

considerata lipsita de caracter distinctiv.

Daca marca sonora este compusa din note, Marca sonors Produse si servicii

combinatii de note, tonuri sau melodii, aceasta va

fi considerata lipsita de caracter distinctiv daca n
sunetul este lipsit de rezonanta si nu va fi recunoscut
ca o indicatie a originii comerciale de catre
consumator, chiar daca nu se poate stabili nicio
legatura cu produsele si/sau serviciile.

Clasa 12: Magini
Faceti clic pe imagine pentru redare

Atunci cand o marca sonord este compusa din Mareareanor ProaneeEerl
elemente verbale
nedistinctive/descriptive/generice pronuntate n

- Ces o . . Clasa 3: Sapun praf
intr-un mod clar si fara elemente sonore neobisnuite

sau frapante, marca sonora va fi considerata lipsita
de caracter distinctiv.

Faceti clic pe imagine pentru redare

In principiu, atunci cand elementul verbal
nedistinctiv/descriptiv/generic perceput intr-o marca Marca sonora Produse si servicii
sonora este insotit de alte elemente sonore, cum n
ar fi versuri, o melodie specifica, intonatie si/sau
un mod specific de a canta, care sunt, de Faceti clic pe imagine pentru redare
asemenea, considerate nedistinctive in sine,
marca sonora va fi cel mai probabil considerata
lipsita de caracter distinctiv in ansamblu.

Clasa 3: Sapun praf

Exceptie: Nu se poate exclude ca un anumit Marca sonora Erocliee o cemdsl
aranjament de elemente sonore diferite, care este )
neobisnuit si poate fi recunoscut cu usurintd ca o n Clasa 31: Banane
indicatie a originii comerciale de catre consumator, proaspete

ar putea fi suficient pentru ca o marca sonora s fie | L_Faceticlic pe imagine pentru redare

distinctiva in ansamblu (5).

(%) Trebuie retinut ca solicitantul nu va obtine drepturi exclusive pentru elementele verbale nedistinctive/descriptive; intinderea protectiei
va fi limitata la impresia generala a marcii sonore.
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https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2036.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2032.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2034.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2037.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2039.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2042.mp3
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MARCI iN MISCARE
PERCEPTIA CONSUMATORILOR

in ceea ce priveste marcile in miscare, existd o crestere a numarului de semne care contin miscari
si imagini in miscare utilizate ca parte a strategiilor de marca si, prin urmare, consumatorii sunt, de
asemenea, mai susceptibili sa le perceapa ca indicatii ale originii comerciale. Pentru analiza perceptiei
consumatorilor, marcile in miscare pot fi grupate cel putin in urmatoarele moduri: 1) marci in miscare care
pot fi percepute ca un element functional intrinsec al produselor sau serviciilor sau care sunt utilizate pentru
controlul acestor produse; 2) marci in miscare care contin elemente verbale si/sau elemente figurative.

MARCI IN MISCARE CU CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC

Marcile in miscare vor fi in general considerate Marca inimiscare Produse si servicii
distinctive daca contin un element verbal si/sau
figurativ distinctiv care se deplaseaza sau Tsi

P Clasa 9: Computere

schimba pozitia, culoarea si/sau elementele, chiar
daca este posibil ca deplasarea sau schimbarea | L_Faceticlic pe imagine pentru redare
pozitiei Tn sine sa nu fie distinctive.

Atunci cand marca in miscare prezinta un element Marca inimiscare Prerlies o saniEt
care nu poate fi inteles sau nu poate fi identificat, N '

in sensul ca nu atribuie un inteles sau nu creeaza o p

legatura cu produsele si/sau serviciile, atat timp céat & Clasa 3: Sapun praf

poate fi recunoscuta ca indicatie a originii comerciale Faceti clic pe imagine pentru redare
de catre consumator, aceasta va fi considerata

distinctiva.
MARCI IN MISCARE NEDISTINCTIVE (°)
in principiu, atunci cand marca in miscare este T i ailseEme Brerlien o cardlEl
compusa dintr-o miscare produsa de sau in
legatura cu produse si/sau servicii sau cu alte /‘b
caracteristici relevante ale acestora, aceasta va fi - Clasa 7: Feréstraie

perceputd de consumator doar ca un element Faceti clic pe imagine pentru redare
functional al produselor si/sau serviciilor respective
sau pentru acestea. Prin urmare, marca in miscare
va fi considerata lipsita de caracter distinctiv.

Atunci cadnd marca in miscare este compusa dintr-un Marca in miscare Produse si servicii
element verbal si/sau figurativ — '
nedistinctiv/descriptiv/igeneric care se

deplaseaza sau isi schimba pozitia, culoarea si/sau Clasa 3: Sapun praf

elementele, aceasta va fi considerata lipsita de
caracter distinctiv, cu exceptia cazului in care
deplasarea in sine este suficienta pentru a distrage
atentia de la mesajul transmis de elementul verbal
sau figurativ nedistinctiv/descriptiv.

Faceti clic pe imagine pentru redare

(®) Principiile comune ale PC3 trebuie luate in considerare, tinand cont de faptul ca aceste principii nu vor fi aplicabile nici miscarii si nici
schimbarii pozitiei, culorii si/sau elementelor.
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Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

Exceptie: Nu se poate exclude faptul ca o anumita
miscare, care in sine este neobisnuita si frapanta
sau creeaza un impact vizual neobisnuit si frapant,
ar putea fi suficientd pentru ca o marca in miscare
sa fie distinctiva in impresia sa generala (7).

Marca in miscare Produse si servicii
;K}?tg

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 3: Sapun praf

Consumatorul nu ar percepe marcile in miscare ca
indicatori ai originii comerciale daca acestea nu ar
crea o impresie durabila asupra sa. Prin urmare,
acestea ar fi considerate ca lipsite de caracter
distinctiv.

Marca in miscare Produse si servicii

Clasa 39: Servicii de
turism

Faceti clic pe imagine pentru redare

MARCI MULTIMEDIA

PERCEPTIA CONSUMATORILOR

in ceea ce priveste marcile multimedia, existd o crestere a numarului de semne care combind imagini
si sunete utilizate ca parte a strategiilor de marca si, prin urmare, consumatorii sunt, de asemenea,
mai susceptibili sa le perceapa ca indicatii ale originii comerciale.

MARCI MULTIMEDIA CU CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC

in general, atunci cand cel putin unul dintre
elementele unei marci multimedia, fie sunetul, fie
imaginea, este considerat distinctiv in sine, marca
in ansamblu va fi considerata distinctiva.

Marca multimedia Produse si servicii

Clasa 31: Produse
alimentare si hrana
pentru animale

Faceti clic pe imagine pentru redare

Atunci cdnd marca multimedia contine un element
care nu poate fi inteles sau nu poate fi identificat,
in sensul ca nu atribuie un inteles, atat timp cat poate
fi recunoscutd de consumator, aceasta va fi
considerata distinctiva.

Marca multimedia

Produse si servicii

Clasa 12: Masgini

Faceti clic pe imagine pentru redare

MARCI MULTIMEDIA NEDISTINCTIVE (8)

O marca multimedia care combina imagini
nedistinctive/descriptive/generice cu sunete si
miscari nedistinctive va fi considerata, ih general,
lipsita de caracter distinctiv.

Marca multimedia

Produse si servicii

Clasa 31: Banane

proaspete
Faceti clic pe imagine pentru redare

Consumatorul nu ar percepe marcile multimedia ca
indicatori ai originii comerciale dacd acestea nu ar
crea o impresie durabila asupra sa. Prin urmare,
acestea ar fi considerate ca lipsite de caracter
distinctiv.

Marca multimedia

Produse si servicii

Clasa 9: Hardware
pentru calculator

Faceti clic pe imagine pentru redare

() In astfel de cazuri, solicitantul nu va obtine drepturi exclusive pentru elementele verbale nedistinctive/descriptive; intinderea protectiei

va fi limitata la impresia generala a marcii in miscare.

(®) Atunci cand se evalueaza caracterul distinctiv al méarcilor multimedia, trebuie luate in considerare principiile comune ale PC3.
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Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

Exceptie: Este posibil ca o combinatie de imagini Marca multimedia Produse si servicii
si sunete nedistinctive/descriptive/generice sa ]

permita marcii multimedia s&-si indeplineasca =TT Clasa 31: Produse
functia esentiala atunci cand este aplicata pentru a"&i?:ﬁr:nﬂnh;;na

anumite produse si servicii si astfel marca | |_Faceticlic pe imagine pentru redare
multimedia sa devina distinctiva in ansamblu (°).

MARCI HOLOGRAMA
PERCEPTIA CONSUMATORILOR

Marcile holograma constituite exclusiv din elemente verbale si figurative nu vor fi, in general,
percepute ca indicatii ale originii comerciale daca se poate stabili o legatura intre marca si produse
si servicii. In plus, evaluarea va depinde de efectul holografic si de posibilitatea identificarii cu
usurinta a elementului verbal sau figurativ, datoritd marimii si pozitiei sale, \n cadrul semnului.

MARCI HOLOGRAMA CU CARACTER DISTINCTIV INTRINSEC

Atunci cand marca holograma este compusa dintr- Marci holograma Produse si servicii
un element verbal si/sau figurativ distinctiv in /\\

sine, chiar daca caracteristicile holografice .
addugate acestor elemente sunt nedistinctive, Clasa 12: Masini

marca holograma va fi considerata distinctiva in Faceti clic pe imagine pentru redare
ansamblu.

Daca marca holograma prezinta un element care nu poate fi inteles sau nu poate fi identificat, in sensul
ca nu atribuie un inteles sau nu creeaza o legatura cu produsele si/sau serviciile, atat timp cat poate fi
recunoscuta ca indicatie a originii comerciale de catre consumator, aceasta va fi considerata distinctiva.

MARCI HOLOGRAMA NEDISTINCTIVE (%°)

Atunci cand marca hologramé este compusa dintr-un element verbal si/sau figurativ
nedistinctiv/descriptiv/igeneric, aceasta va fi considerata lipsita de caracter distinctiv.

in general, adaugarea unui efect holografic la un element verbal si/sau figurativ nedistinctiv nu va fi
in mod necesar suficienta pentru a conferi un caracter distinctiv marcii, Tntrucat acesta va fi perceput
de consumator doar ca un element banal sau decorativ, indiferent daca se refera la produsele si/sau
serviciile pentru care s-a depus cererea.

NOI TIPURI DE MARCI CE POT SERVI LA DESCRIEREA PRODUSELOR SAU SERVICIILOR SAU A
CARACTERISTICILOR ACESTORA — ARTICOLUL 4 ALINEATUL (1) LITERA (c) DIN TMD

DESCRIPTIVA
n general, daca se poate stabili cu usurintd o Marca sonora Produse si servicii
legatura intre elementele marcii sonore, in miscare, Clasa 31: Produse
multimedia sau holograma si produsele si/sau alimentare si hrana
serviciile sau caracteristicile acestora, atunci marca Faceti clic pe imagine pentru redare pentru animale

va fi considerata descriptiva.

NEDESCRIPTIVA

(®) Tn astfel de cazuri, solicitantul nu va obtine drepturi exclusive pentru elementele verbale nedistinctive/descriptive; intinderea protectiei
va fi limitata la impresia generala a marcii multimedia.

(*°) Principiile comune ale PC3 trebuie luate in considerare atunci cand se evalueaza caracterul distinctiv al elementelor figurative si/sau
verbale ale unei marci holograma.
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Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

In general, daca nu se poate stabili nicio legatura Marci in miscare Produse si servicii
intre elementele marcii sonore, in miscare,

multimedia sau holograma si produsele sl/salvj W r Clasa 29: Sardine
serviciile pentru care s-a depus cererea sau daca : conservate

marca prezinta o descriere neconventionala care
difera semnificativ de o prezentare realista a
produselor si/sau serviciilor respective, marca nu va
fi considerata descriptiva.

Faceti clic pe imagine pentru redare

SEMNELE CONSTITUITE EXCLUSIV DIN SUNET, MISCARE S| O COMBINATIE DE IMAGINE SI SUNET,
IMPUSA CHIAR DE NATURA PRODUSELOR, POT FI NECESARE PENTRU A OBTINE UN REZULTAT
TEHNIC SAU POT OFERI O VALOARE CONSIDERABILA PRODUSELOR - ARTICOLUL 4
ALINEATUL (1) LITERA (&) DIN TMD

Atunci cénd se evalueaza conformitatea cu articolul 4 alineatul (1) litera (e) punctele (i), (ii) si (iii) din
TMD, perceptia publicului nu este un element decisiv care trebuie luat in considerare; totusi, acesta
poate fi un criteriu util de evaluare, in special atunci cand identifica, in temeiul articolului 4
alineatul (1) litera (e) punctele (ii) si (iii), caracteristicile esentiale ale semnului in cauza.

Marca sonora Produse si servicii Marca in miscare Produse si servicii
ﬂ . @ Clasa 28: Puzzle-uri
Clasa 7: Ferastraie tridimensionale
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
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Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

Partea C — Examinarea motivelor relative de refuz si/sau de
nulitate(*?)

IDENTITATE

Un semn va fi considerat identic cu o marca numai in cazul in care reda, fara nicio modificare sau
completare, toate elementele care constituie marca sau in cazul in care, privit ca un intreg, acesta
contine diferente atat de nesemnificative incat pot trece neobservate de un consumator mediu.

COMPARAREA MARCILOR SONORE: COMPARAREA VIZUALA, FONETICA SI CONCEPTUALA

Marcile sonore cuprind diferite elemente care pot fi clasificate dupa cum urmeaza: 1) sunete
compuse din elemente verbale cantate sau rostite; 2) sunete compuse din elemente muzicale (cum
ar fi melodie, armonie, ritm); 3) sunete realiste (cum ar fi sunetul unui latrat de céine, tunet, cuburi
de gheata etc.) si 4) alte sunete care nu sunt acoperite de niciuna dintre categoriile anterioare.

COMPARAREA VIZUALA

Compararea vizuala a unei marci sonore nu este posibila, chiar daca marca sonora este reprezentata
»Vizual” prin intermediul notatiei muzicale sau atunci cdnd notatia muzicald contine elemente
verbale.

COMPARAREA FONETICA

Compararea fonetica este decisiva pentru marcile sonore. Marcile sonore pot fi intotdeauna
comparate fonetic cu alte marci sonore si cu marcile multimedia. Marcile sonore pot fi comparate
fonetic cu alte tipuri de marci, cu conditia ca aceste marci sa fie compuse din sau sa contina un
element verbal.

Elemente verbale: Coincidenta sau similitudinea
dintre elementele verbale distinctive, daca sunt
identificate ca atare de cétre o parte semnificativa a n n
publicului relevant, va conduce, in principiu, la
identificarea unei similitudini fonetice. Tn aceasta
privinta, Tn timp ce pronuntia unei marci verbale este
determinatad de regulile de pronuntie ale publicului
relevant, acest lucru nu este valabil Tn cazul unei
marci sonore, situatie in care perceptia fonetica este
determinata de modul in care suna marca.

Marca sonora anterioara ‘ Marca sonora contestata

Faceti clic pe imagine pentru Faceti clic pe imagine pentru
redare redare

Avand Tn vedere acest lucru, gradul de similitudine J§ BB e R e T e e o
dintre elementul verbal care coincide ntr-o marca
sonora si un alt tip de marca (de exemplu, marca GERJ vAN n
verbala sau figurativa) va depinde de modul in care
elementul comun suna in marca sonora.

Faceti clic pe imagine pentru

redare

(*) Daca nu se specifica altfel, exemplele incluse in partea C a practicii comune ar trebui evaluate in conformitate cu ipotezele incluse ca
Lobservatii preliminare”.
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Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

Elemente muzicale: Prezenta wunei melodii
distinctive intr-o marca sonora are un impact
considerabil asupra modului Tn care marca este
perceputéd de publicul relevant si, prin urmare,
influenteaza considerabil comparatia fonetica a unei
astfel de marci. Ca regula generala, un instrument,
tempo sau ritm diferit nu va impiedica considerarea
a doua mairci ca fiind similare, cu conditia ca melodia
in sine sa fie identica sau sa poata fi identificata ca
fiind aceeasi melodie.

Marca sonora anterioara

73

Faceti clic pe imagine pentru

redare

Marca sonora contestata

g

Faceti clic pe imagine pentru

redare

Coincidenta sau similitudinea intr-o melodie
distinctiva are, de obicei, un impact considerabil
asupra rezultatului compararii fonetice a marcilor,
chiar daca una dintre marci contine si un element
verbal sau ambele contin un element verbal diferit.

Marca sonora anterioara

Ip

Faceti clic pe imagine pentru

redare

Marca sonora contestata

73

Faceti clic pe imagine pentru

redare

Sunete realiste: Coincidenta sau similitudinea
sunetelor realiste distinctive in marcile sonore sau
multimedia conduce, Tn general, la identificarea unei
similitudini fonetice.

Marca sonora anterioara

g

Faceti clic pe imagine pentru
redare

Marca sonora contestata

g

Faceti clic pe imagine pentru

redare

Alte aspecte: Simpla coincidenta in alte aspecte,
cum ar fi intonatia, vocea etc. din doua marci are, de
obicei, un impact mai scazut asupra compararii
fonetice a marcilor.

Marca sonora anterioara

i,

Faceti clic pe imagine pentru

redare

Marca sonora contestata

g

Faceti clic pe imagine pentru

redare

COMPARAREA CONCEPTUALA

O comparatie conceptuald intre doua marci sonore si intre marcile sonore si alte tipuri de marci
poate fi facuta in cazurile in care poate fi identificat un concept (fie in elementul verbal, fie in sunetul
realist). Este putin probabil ca marcile sonore care contin doar melodii sa aiba un concept.

COMPARAREA MARCILOR iN MISCARE: COMPARAREA VIZUALA, FONETICA SI CONCEPTUALA

O marcéa in miscare cuprinde combinatii de diferite elemente care pot fi clasificate dupa cum
urmeaza: 1) elemente verbale; 2) elemente figurative si 3) migcarea sau transformarea elementelor

verbale si/sau figurative.

COMPARAREA VIZUALA

Atunci cadnd se compara vizual doua maérci in miscare sau o marca in miscare cu un alt tip de marca,
trebuie luata in considerare coincidenta sau similitudinea dintre elementele prezente in marci
(elemente verbale si/sau figurative, precum si miscarea sau transformarea acestor elemente).
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Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

Elemente verbale: Marcile in miscare care contin
un element (elemente) verbal(e) distinctiv(e) pot fi
similare din punct de vedere vizual cu alta marca in
miscare care contine un element(e) verbal(e)
distinctiv(e) identic(e) sau similar(e).

Elementul (elementele) verbal(e) distinctiv(e)
continut(e) intr-o marca in miscare poate (pot) avea
un impact mai puternic asupra consumatorului decat
alte elemente vizuale (si anume elemente figurative,
deplasare sau altd schimbare in sine), desi
comparatia trebuie sa ia in considerare totalitatea
semnelor.

Marca in miscare anterioara

Marca in miscare contestata

()
GERIVAN

Faceti clic pe imagine pentru

GERIVAN

Faceti clic pe imagine pentru

redare redare

Elemente figurative: O coincidenta sau similitudine
in ceea ce priveste un element figurativ distinctiv
poate conduce la constatarea unui grad de
similitudine vizuala. Aceasta similitudine poate fi
constatata, in special atunci cand, din cauza marimii,
a pozitiei sale in cadrul marcii si/sau a culorii,
elementul figurativ poate fi perceput de consumator
ntr-o masura suficienta, avand in vedere, n special,
ca acesta este in miscare/transformare.

Marca in miscare anterioara

Marca in miscare contestata
«
~ \ 9

Faceti clic pe imagine pentru Faceti clic pe imagine pentru

redare redare

Deplasarea elementelor: Simpla coincidentd in
ceea ce priveste o miscare/deplasare banala in sine
nu va conduce la similitudine vizuala.

Marca in miscare anterioara ‘ Marca in miscare contestata

FRED | GERIVAN

Faceti clic pe imagine pentru

Faceti clic pe imagine pentru

redare redare

Cu toate acestea, nu se poate exclude ca o anumita
miscare care este frapanta si distinctiva ar putea fi
suficientd pentru ca marcile in miscare sa prezinte
un anumit grad de similitudine din punct de vedere
vizual, desi contin alte elemente diferite, cum ar fi
elementele verbale.

Marca in miscare anterioara

Marca in miscare contestata

4

("?"\
M (s
Faceti clic pe imagine pentru Faceti clic pe imagine pentru

redare redare

Transformarea elementelor: Simpla coincidenta in
schimbarea pozitiei sau schimbarea culorilor in sine
va avea, de obicei, un impact mai mic asupra
compararii marcilor si nu va conduce, in principiu, la
0 constatare a similitudinii vizuale.

Marca in miscare anterioara

Marca in miscare contestata

v

Faceti clic pe imagine pentru

s

Faceti clic pe imagine pentru

redare redare

COMPARAREA FONETICA

Mrcile in miscare care nu contin elemente verbale nu pot fi comparate fonetic. In acelasi mod,
madrcile in miscare nu pot fi comparate fonetic cu alte tipuri de marci care nu contin elemente verbale,

in imagini sau pronuntate.
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Prezenta unui element verbal distinctiv intr-o marca § B e e e R e b e e o e

in miscare are, de obicei, o influentd semnificativa »
asupra modului in care publicul relevant percepe j) GERNAN
marca in miscare din punct de vedere fonetic. GERIVAN
Faceti clic pe imagine pentru Faceti clic pe imagine pentru
redare redare
De obicei, coincidenta sau similitudinea unui Marca sonora anterioara  Marca in miscare contestata

element verbal distinctiv va avea impact asupra
rezultatului compararii fonetice a marcilor in miscare ﬂ BERI"AN
cu ?Ite marci in miscare sau cu alte tipuri de marci, Faceti clic pe imagine pentru Faceti clic pe imagine pentru
putdnd duce si mai probabil la constatarea unui d

’ redare redare

anumit grad de similitudine fonetica.

COMPARAREA CONCEPTUALA

O comparatie conceptuala intre doud marci in miscare si intre marcile in miscare si alte tipuri de
marci poate fi facuta in cazurile in care poate fi identificat un concept.

Este putin probabil ca miscarea sau transformarea Marca figurativa anterioari ‘ Marca in miscare contestata

elementelor unei marci in miscare, in sine, sa aiba R
un concept. Cu toate acestea, deplasarea ar putea N
consolida, adauga sau, In unele cazuri, modifica "}
conceptul elementului supus deplasarii. N
'S' Faceti clic pe imagine pentru

Astfel, Tn acest exemplu, combinarea elementului cu redare
miscarea consolideaza conceptul initial de ,jucator
de baschet care arunca o minge”. Prin urmare,
marcile sunt identice din punct de vedere
conceptual.

COMPARAREA MARCILOR MULTIMEDIA: COMPARAREA VIZUALA, FONETICA S| CONCEPTUALA

Marcile multimedia cuprind doua categorii de elemente: 1) elemente vizuale (elemente verbale
prezentate grafic, elemente figurative si miscarea sau transformarea elementelor verbale si/sau
figurative) si 2) elemente sonore (elemente verbale céntate sau rostite, elemente muzicale, sunete
realiste si alte sunete).

COMPARAREA VIZUALA

Marcile multimedia pot fi intotdeauna comparate vizual cu alte marci multimedia, precum si cu alte
tipuri de marci, cu exceptia marcilor sonore. In general, se aplica principiile pentru compararea
vizuala a marcilor in miscare.

Elf_emente verbale repre_zgen?ate g_raﬂC: YLl VA B Marca multimedia anterioara Marca multimedia contestat
exista un grad de similitudine vizuald ntre doua @

marci multimedia sau intre o marca multimedia si un T cerive
alt tip de marca daca acestea impartasesc elemente ¥
verbale distinctive reprezentate grafic identice sau Facefi clic pe imagine pentru
similare. redare

Faceti clic pe imagine pentru
redare

E_lel_’neme flg.uratwe: In principiu, e_X|Sta un gr_ad OEN B Marca figurativa anterioara Marca multimedia contestaté
similitudine vizuala intre doua marci multimedia sau

intre o marca multimedia si un alt tip de marca daca
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impartasesc elemente figurative distinctive identice
sau similare.

Faceti clic pe imagine pentru
redare

COMPARAREA FONETICA

un element verbal.

Marcile multimedia pot fi intotdeauna comparate fonetic cu alte marci multimedia si mérci sonore.
Compararea fonetica poate fi efectuata si cu alte tipuri de marci care sunt compuse din sau contin

Elemente verbale reprezentate grafic: In principiu,
exista un grad de similitudine fonetica daca o marca
multimedia contine un element verbal distinctiv
reprezentat grafic (static sau supus miscarii), care
coincide sau este similar cu un element verbal al
unei alte marci (ambele cantate sau rostite sau
reprezentate grafic, dupa caz).

Marca multimedia
contestata

GERIVAN

Faceti clic pe imagine pentru

Marca multimedia anterioara

GE

Faceti clic pe imagine pentru

redare redare

Elemente verbale cantate sau rostite: In principiu,
exista, de asemenea, un grad de similitudine
fonetica daca elementul verbal cantat sau rostit al
marcii multimedia coincide sau este similar cu un alt
element verbal perceput intr-o alta marca (atat
cantat, cat si rostit sau reprezentat grafic, dupa caz).

Marca multimedia
contestata

Faceti clic pe imagine pentru

Marca in migcare anterioara

GERIVAN

Faceti clic pe imagine pentru

redare redare

Combinatie de elemente verbale reprezentate
grafic si cantate sau rostite: Dacd un element
verbal reprezentat grafic este insotit de un element
verbal cantat sau rostit, acesta din urma ar putea
afecta pronuntia elementului verbal reprezentat
grafic. (1?)

Marca multimedia

Marca verbala anterioara o
contestata

GERIVAN

Faceti clic pe imagine pentru

GERIVAN

redare

Elemente muzicale si sunete realiste: Posibilitatea
coincidentei in ceea ce priveste melodia sau
sunetele realiste existd doar in cazul marcilor
multimedia si sonore, intrucat sunt singurele tipuri de
marci care pot contine astfel de sunete.

o . Marca multimedia
Marca sonora anterioara .
contestata

\
gerivan ’;

Faceti clic pe imagine pentru

73

Faceti clic pe imagine pentru

redare

redare

COMPARAREA CONCEPTUALA

Marcile multimedia pot fi comparate conceptual atat timp céat este transmis un concept.

COMPARAREA MARCILOR HOLOGRAMA: COMPARAREA VIZUALA, FONETICA SI CONCEPTUALA

figurative si 3) efectul holografic.

In marcile hologramd pot fi identificate trei categorii de elemente: 1) elemente verbale; 2) elemente

COMPARAREA VIZUALA

(*?) Cu toate acestea, in functie de fiecare caz in parte, nu poate fi exclusa situatia ca elementul verbal reprezentat grafic intr-o marca
multimedia sa continue sa fie pronuntat conform regulilor de pronuntie ale publicului relevant corespunzator.

Comunicare comuna
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Intr-o marcad hologramd, miscarea sau transformarea in reprezentarea marcii serveste doar pentru a
afisa efectul holografic si numai acesta din urma trebuie luat in considerare pentru compararea
vizuala.

Efef:tu' h0|0_graﬁC3 Un efect holografic i(_jer_‘ti_c SEUN B Marca in miscare anterioara | Marca hologrami contestata
similar in sine nu va conduce, in principiu, la

constatarea unei similitudini vizuale, cu exceptia gerivon\)

cazului in care pot fi gasite similitudini in elementele
verbale sau figurative ale semnelor comparate.
Doua semne pot fi similare din punct de vedere
vizual datoritd elementelor verbale sau figurative
distinctive care coincid sau sunt similare, chiar daca
exista un efect holografic diferit.

—

Faceti clic pe imagine pentru Faceti clic pe imagine pentru

redare redare

COMPARAREA FONETICA

Marcile holograma care nu contin elemente verbale nu pot fi comparate fonetic.

Atunci cand contin elemente verbale, marcile Marca figurativa anterioara Marca holograma contestata
holograma pot fi comparate fonetic cu aceleasi tipuri
de marci sau cu alte tipuri de marci care pot fi supuse
unei evaluari fonetice.

Faceti clic pe imagine pentru

redare

COMPARAREA CONCEPTUALA

O comparatie conceptuala intre doua marci holograma si intre o marca holograma si alte tipuri de
marci poate fi efectuata in cazurile in care poate fi identificat un concept.

3 PUNEREA IN APLICARE

La fel ca in cazurile anterioare, aceasta practica comuna va intra in vigoare in termen de trei luni de la data
publicarii prezentei comunicari comune. Mai multe informatii despre punerea in aplicare a acestei practici
comune sunt disponibile in tabelul de mai jos. Oficiile de punere in aplicare pot hotari sa publice informatii
suplimentare pe site-urile lor.

3.1 OFICIILE DE PUNERE IN APLICARE
Lista oficiilor de punere in aplicare, data punerii in aplicare si practica de punere in aplicare: Link catre
tabel

(*) Daca exista o discrepanta intre traducerea comunicarii comune si documentele privind practicile comune

in oricare dintre limbile oficiale ale Uniunii Europene si versiunea in limba engleza, aceasta din urma va
prevala.
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Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

1 INTRODUCERE

1.1 Obiectivul prezentului document

Prezentul document de practica comuna vizeaza identificarea principiilor generale privind examinarea
cerintelor de forma si a motivelor de refuz si de nulitate a noilor tipuri de marci, si anume marci sonore, in
miscare, multimedia si holograma, precum si a noilor modalitdti de reprezentare a acestora. Acesta
serveste drept referintd pentru EUIPO, Oficiul Benelux pentru Proprietate Intelectuala si Oficiile pentru
Proprietate Intelectuala din statele membre (denumite in continuare in mod colectiv ,OPl SM”), asociatiile
de utilizatori (denumite in continuare ,AU”), solicitanti si reprezentanti cu privire la practica comuna PC11.

Practica comuna va fi pusa la dispozitie pe scara larga si va fi usor accesibila, oferind explicatii clare si
cuprinzatoare ale principiilor pe care se bazeaza noua practica comuna. Aceste principii sunt concepute
pentru a fi aplicate in general si isi propun sa acopere marea majoritate a cazurilor. Desi examinarea
cerintelor de forma si a motivelor de refuz privind noile tipuri de marci va fi intotdeauna evaluata de
la caz la caz, principiile servesc drept indrumare n vederea garantarii ca diferitele OPlI SM ajung la un
rezultat similar si previzibil.

in plus, exemplele din acest document isi propun s ilustreze principiile practicii comune. Aceste exemple
trebuie examinate Tn legatura cu motivul de refuz/principiul respectiv si cu ipotezele care stau la baza lor.

1.2 Context

In decembrie 2015, Parlamentul European si Consiliul au adoptat pachetul de reforme privind marca UE.
Pachetul continea doua instrumente legislative, si anume Regulamentul (UE) 2017/1001 (Regulamentul
privind marca UE) si Directiva (UE) 2015/2436 (TMD), care urmareste apropierea suplimentara a
legislatiilor statelor membre cu privire la marci. Impreuna cu noile dispozitii privind chestiunile de fond si
procedurale, textele au stabilit un temei juridic mai solid pentru activitatea de cooperare. In temeiul
articolului 151 din Regulamentul privind marca UE, cooperarea cu OPI SM in vederea promovarii
convergentei practicilor si a instrumentelor in materie de marci si desene sau modele industriale a devenit
0 sarcina principald a EUIPO; articolul 152 din Regulamentul privind marca UE indica Tn mod explicit ca
aceastd cooperare trebuie sa includa elaborarea de standarde comune de examinare si stabilirea de
practici comune.

Pe baza acestui cadru legislativ, Tn iunie 2016, Consiliul de administratie al EUIPO a convenit asupra
adoptarii proiectelor de cooperare europeand. Reflectand diferitele activitati prevazute in Regulamentul
privind marca UE, proiectele au fost concepute pornind de la succesele inregistrate in trecut, imbunatatind
in acelasi timp procesele si extinzand sfera colaborarii.

in domeniul convergentei, acesta a inclus un proiect dedicat in mod special identificarii si analizei unor noi
initiative potentiale de armonizare. Proiectul a analizat practicile privind marcile si desenele sau modelele
industriale ale OPI SM pentru a identifica domeniile Tn care exista divergenta si, prin evaluarea impactului
probabil, a fezabilitatii sferei de cuprindere posibile, a constrangerilor juridice existente, a nivelurilor de
interes in randul utilizatorilor si a caracterului practic pentru OPI, pentru a stabili domeniile in care o practica
comuna ar fi cea mai benefica pentru partile interesate. Analiza a fost efectuata in cicluri, fiecare ciclu
avand drept rezultat recomandarea de lansare a unui nou proiect de convergenta.

Practica comuna descrisa in prezentul document se refera la al patrulea proiect de convergenta lansat de
Consiliul de administratie si al unsprezecelea in ansamblu. PC11 a fost unul dintre cele doua proiecte
recomandate pentru lansare ca urmare a celui de-al treilea ciclu de analizd a convergentei, care s-a axat
pe reforma juridica si pe impactul noilor dispozitii introduse de Directiva privind marca UE.

PC11: Noi tipuri de mérci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz si/sau de nulitate

Proiectul dateaza din perioada initiativei de sprijin pentru transpunerea directivei, lansata cu scopul de a
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oferi asistenta tehnica si juridica pe parcursul procesului de transpunere in cadrul OPI SM si de a facilita
punerea in aplicare armonizata a noilor dispozitii.

Ca urmare a proiectului de sprijin pentru transpunerea directivei si ca punct de plecare comun pentru a
preveni decalajele si pentru a spori securitatea juridica, previzibilitatea si accesibilitatea pentru utilizatori,
in iunie 2017 OPI SM au convenit asupra Comunicatului comun privind reprezentarea unor noi tipuri de
marci (1). Acest document reflecta acordul dintre OPI SM cu privire la 1) tipurile de marci pe care oficiile
intentioneaza sa le accepte; 2) definitiile si mijloacele de reprezentare a noilor tipuri de marci si 3) formatele
acceptabile de fisiere electronice pentru marcile sonore, in miscare, multimedia si holograma.

in plus, s-a facut o recomandare pentru elaborarea unui proiect privind armonizarea examinarii cerintelor
de forma si a motivelor de refuz sau de nulitate care afecteaza marcile sonore, in miscare, multimedia si
holograma. Aceasta propunere a fost ulterior aprobata de grupul de lucru pentru analiza convergentei in
octombrie 2017, fiind adoptata in cele din urma de Consiliul de administratie in iunie 2018.

Grupul de lucru al proiectului a fost impartit in doua fluxuri de lucru diferite:

a) Un prim flux de lucru s-a concentrat asupra examinarii cerintelor de forma si a motivelor absolute
de refuz sau de nulitate.
b) Un al doilea flux de lucru s-a axat pe examinarea motivelor relative de refuz sau de nulitate.

Ambele fluxuri de lucru au inclus reprezentanti ai OP1 SM, ai EUIPO si ai AU, care au conlucrat indeaproape
pentru a elabora si a conveni asupra unui set de principii bazate pe volumul limitat de jurisprudenta
constanta Tn ceea ce priveste noile tipuri de marci si practicile post-transpunere preconizate.

1.3 Sferade cuprindere a practicii

Prezenta practicd comuna ofera un set de principii si exemple ilustrative privind examinarea cerintelor de
forma si a motivelor de refuz sau de nulitate a noilor tipuri de marci, luédnd Tn considerare impactul eliminarii
reprezentarii grafice din noua TMD.

In conformitate cu principiul general stabilit de Curtea de Justitie a Uniunii Europene, criteriile de examinare
a motivelor de refuz sau de nulitate trebuie sa fie aceleasi pentru toate tipurile de marci. Respectand pe
deplin acest principiu, urmatoarele aspecte specifice marcilor sonore, in miscare, multimedia si holograma
se regasesc in sfera de cuprindere a fluxurilor de lucru ale proiectului PC11:

a) Urmatoarele aspecte intra in sfera de cuprindere a practicii comune PC11-FL1 referitoare la
examinarea cerintelor de forma si a motivelor absolute de refuz sau de nulitate (partile A si B). In
special in ceea ce priveste:

- aplicarea criteriilor Sieckmann la tipuri noi de marci (3);

- discrepantele dintre reprezentarea, tipul si descrierea marcii;

- examinarea cererilor privind prioritatea atunci cand cel putin una dintre marci apartine unui tip nou;

- caracterul distinctiv intrinsec al noilor tipuri de marci;

- caracterul descriptiv al noilor tipuri de marci;

- caracteristicile impuse chiar de natura produselor sau care sunt necesare pentru obtinerea unui
rezultat tehnic sau confera o valoare considerabila produselor.

(M https://euipo.europa.eu/tunnel-

web/secure/webdav/guest/document _library/contentPdfs/about_euipo/who _we are/common_communication/common_communicat
ion_8/common_communication8_ro.pdf

(3 Vezi 12.12.2002, C 273/00, Sieckmann, EU:C:2002:748, § 55.
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Urmatoarele aspecte, care nu sunt specifice noilor tipuri de marci si/sau noului mod de reprezentare a
acestora, sunt in afara sferei de cuprindere a practicii comune PC11-FL1.

b)

Modurile conventionale de reprezentare a marcilor sonore si in miscare.

Chestiuni procedurale si proceduri administrative interne cu privire la modul si mijloacele prin care i se
cere solicitantului sa clarifice nelamuririle sau sa remedieze neregulile.

Motivele absolute mentionate la articolul 4 literele (d), (), (9), (h), (i), (i), (k) si (I) din TMD nu au fost
considerate relevante in special pentru noile tipuri de marci, deoarece se pot aplica indiferent de tipul
de marca examinata.

Evaluarea marcilor care sunt contrare ordinii publice sau bunelor moravuri, inselatoare, care contin
drapele si embleme nationale sau intra in conflict cu alte drepturi protejate (DOP, IGP, STG-MTV,
PVR) trebuie, in principiu, sa nu fie afectata de noile modalitati de reprezentare a marcilor sonore, in
miscare, multimedia sau holograma.

Referitor la articolul 4 alineatul (1) litera (d) din TMD, s-a convenit ca acesta va fi exclus din sfera de
cuprindere a practicii comune, deoarece pentru a concluziona ca un semn a devenit ,uzual”’ necesita
un proces prealabil de obisnuire cu acesta, ceea ce implica faptul ca, odata ce devine uzual, acesta
devine, de asemenea, descriptiv. Prin urmare, intrucat normele aplicate tn cazul caracterului descriptiv
sunt aplicabile si acestui motiv, nu este necesar sa se abordeze in mod specific acest subiect in ceea
ce priveste marcile sonore, in miscare, multimedia si holograma.

Aspecte lingvistice: Se considera, in interesul practicii comune, ca marcile care contin elemente
verbale, care sunt pe deplin descriptive sau nedistinctive in limba engleza, vor fi considerate ca fiind
descriptive sau fara caracter distinctiv in toate limbile si ca sunt intelese de oficiile nationale.

Urmatoarele aspecte se regasesc in sfera de cuprindere a practicii comune PC11-FL2 privind
examinarea motivelor relative de refuz sau de nulitate (partea C) si, in special, criteriile pentru
compararea semnelor atunci cand sunt vizate marcile sonore, in miscare, multimedia si holograma, in
special in ceea ce priveste:

comparatia intre noile tipuri de marci;
comparatia intre alte tipuri de marci si noile tipuri de marci.

Urmatoarele aspecte, care nu sunt specifice noilor tipuri de marci, nu intra in sfera de cuprindere a practicii
comune PC11-FL2.

Evaluarea caracterului distinctiv sporit si/sau a caracterului distinctiv dobandit prin utilizare si/sau
reputatie: Tn sensul prezentei practici comune, se presupune ca nu existd niciun element de proba
si/sau revendicare si/sau cunostinte anterioare conform céarora oricare dintre marci are o reputatie sau
un caracter distinctiv sporit dobandit prin utilizare.

Determinarea sau definirea publicului relevant si a gradului de atentie in evaluarea motivelor relative.
Metodologia de evaluare a riscului de confuzie.

Acordul cu privire la factorii care sunt luati in considerare la evaluarea riscului de confuzie. Desi exista
multi factori care pot avea un impact asupra aprecierii globale a riscului de confuzie, cum ar fi gradul
de atentie al publicului relevant, interdependenta, coexistenta, situatia pietei, familia de marci etc., nu
este obiectivul practicii comune sa determine care sunt acesti factori.

Acordul privind interdependentele dintre evaluarea caracterului distinctiv si toti ceilalti factori care sunt
luati Tn considerare la evaluarea riscului de confuzie.

De asemenea, practica comuna nu urmareste sa defineascd sau sa armonizeze conceptele de
~elemente distinctive si dominante ale marcii”, desi aceste concepte pot fi mentionate in document,
daca este necesar, pentru evaluarea corecta a similitudinii vizuale, fonetice sau conceptuale din
perspectiva publicului relevant.
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2 PRACTICA COMUNA
A. EXAMINAREA CERINTELOR DE FORMA: PRINCIPIl COMUNE

Aceasta parte a practicii comune oferd un set de principii si formuleaza o serie de recomandari privind
urmatoarele subiecte:

- semnul si elementele sale, astfel cum sunt definite in Comunicatul comun privind reprezentarea unor
noi tipuri de marci;

- aspecte generale: descrierea, indicarea elementelor verbale, discrepantele dintre reprezentare, tipul
de marca si descriere si mijloacele valabile de reprezentare a mai multor tipuri de marci;

- examinarea cererilor privind prioritatea atunci cand cel putin una dintre marci apartine unui tip nou.

1 Semnul si elementele sale, astfel cum sunt definite in Comunicatul comun
privind reprezentarea unor noi tipuri de marci

Comunicatul comun privind reprezentarea unor noi tipuri de marci faciliteaza clasificarea marcilor prin
sintetizarea definitiilor si a mijloacelor de reprezentare pentru fiecare dintre diferitele tipuri de marci (%),
utilizdnd ca punct de referinta definitile si mijloacele de reprezentare prevazute la articolul 3 din
Regulamentul de punere in aplicare (*). Ultimele patru tipuri sunt noile tipuri de marci si obiectul proiectului
PC11 (sonore, in miscare, multimedia si holograma).

n plus, conform articolului 3 din Directiva 2015/2436 privind mércile, o marcé poate fi reprezentatd in
registru Intr-un mod care sa permita autoritatilor competente si publicului sa stabileasca cu claritate si
precizie obiectul protectiei conferite titularului respectivei marci. n acest sens, este esential ca semnul s&
fie Tnregistrat sub orice forma corespunzatoare cu ajutorul tehnologiilor general disponibile, cu conditia ca
semnul sa poata fi reprezentat intr-o maniera clara, precisa, autonoma, usor accesibila, inteligibila, durabila
si obiectiva.

Atunci cand un semn respecta Tn mod clar una dintre definitiile si cerintele de reprezentare stabilite Tn
Comunicatul comun privind reprezentarea unor noi tipuri de marci, acesta trebuie clasificat ca fiind acel tip
specific de marca. Prin urmare, un semn va fi clasificat ca marca sonora, in miscare, multimedia sau
holograma, atunci cand reprezentarea sa este in conformitate cu definitia si caracteristicile explicate Tn
sectiunile urmatoare, iar formatul depus este cel adecvat pentru fiecare marca specifica.

Trebuie remarcat ca exemplele propuse sunt doar ilustrative pentru ceea ce poate insemna depunerea
unei cereri de inregistrare a unei marci sonore, in miscare, multimedia si holograma. Acestea sunt
prezentate in scop formal, dar nu indeplinesc in mod necesar cerintele pentru motive absolute.

1.1 Marci sonore

in conformitate cu definitia stabilitd in Comunicatul comun privind reprezentarea unor noi tipuri de marci, o
marca sonora este o marca compusa exclusiv dintr-un sunet sau dintr-o combinatie de sunete si va fi
reprezentatd prin depunerea unui fisier audio care reda sunetul sau a unei reprezentari exacte a sunetului
prin note muzicale.

In temeiul celor susmentionate, orice semn reprezentat intr-un fisier audio si care contine unul sau mai
multe sunete, indiferent de tipul de sunet continut (de exemplu, elementele verbale percepute in sunet, un
sunet din naturd, sunet produs de animale, o melodie etc.) trebuie clasificat ca marca sonora.

(®) https://euipo.europa.eu/tunnel-

web/secure/webdav/guest/document _library/contentPdfs/about euipo/who _we are/common_communication/common_communicat
ion_8/Annex_1 ro.pdf

(*) https://eur-lex.europa.eu/legal-content/RO/TXT/PDF/?uri=CELEX:32017R1431&from=RO
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Exemple

Marci sonore

J3 73 JI JI JI

MARCA SONORA 1 MARCA SONORA 2 MARCA SONORA 3 MARCA SONORA 4 MARCA SONORA 5

Faceti clic pe imagine pentru | Faceti clic pe imagine pentru| Faceti clic pe imagine pentru| Faceti clic pe imagine pentru| Faceti clic pe imagine pentru

redare redare redare redare redare

Hotararea Curtii de Justitie a UE din 27.11.2003, C 283/01, Notatie muzicala-Shield Mark, EU:C:2003:641,
in ceea ce priveste reprezentarea exacta a unui sunet prin note muzicale stabileste ca

un portativ impartit in bare si prezenténd, in special, o cheie, note muzicale si pauze a caror
forma indica valoarea relativa si, daca este cazul, alteratile — ansamblul acestei notatii
determinand inaltimea si durata sunetelor — poate constitui o reprezentare fidela a succesiunii
de sunete care formeaza melodia pentru care se solicita Tnregistrarea. Acest mod de
reprezentare grafica a sunetelor indeplineste cerintele jurisprudentei Curtii potrivit careia o
astfel de reprezentare trebuie sa fie clara, precisa, autonoma, usor accesibila, inteligibila,
durabila si obiectiva.

Prin urmare, ,notatie muzicala precisd” inseamna ca reprezentarea trebuie sa includa toate acele elemente
necesare pentru a determina cu claritate si precizie obiectul protectiei sale. Aceste cerinte sunt indeplinite
in cazul in care semnul este reprezentat de un portativ impartit in masuri (bare) si care prezinta, in special,
o cheie si toate notele muzicale necesare pentru redarea melodiei.

Tempoul sau viteza melodiei si instrumentul (instrumentele) sunt elemente optionale care trebuie indicate.
Totusi, neindicarea acestor elemente va conduce la respingerea unei cereri privind prioritatea atunci cand
formatele fisierelor depuse nu sunt identice (sectiunea 3.3.1 din prezentul document — Examinarea cererilor
privind prioritatea). De asemenea, acest lucru poate avea un impact asupra evaluarii motivelor relative de
refuz si de nulitate atunci cand evaluarea identitatii obiectului sau compararea implicd marci sonore
reprezentate grafic.

1.2 Marci in miscare

Conform definitiei stabilite in Comunicatul comun privind reprezentarea unor noi tipuri de marci, o marca in
miscare este o marca compusa dintr-o deplasare sau o schimbare a pozitiei elementelor marcii si va fi
reprezentatd prin depunerea unui fisier video sau printr-o serie de imagini statice secventiale care indica
deplasarea sau schimbarea de pozitie.

Aceasta definitie nu limiteaza marcile in miscare la cele care descriu miscarea. Un semn poate fi considerat,
de asemenea, marca in miscare daca este capabil s& indice o schimbare in pozitia elementelor (de
exemplu, o succesiune de imagini statice), o schimbare de culoare sau o schimbare de elemente inteleasa
ca Tnlocuire a unei imagini cu alta.

In consecinta, un fisier video compus dintr-o imagine sau imagini fara sunet in cazul in care poate fi
identificatd o miscare, o schimbare a pozitiei elementelor marcii, o schimbare de culoare sau o schimbare
de elemente trebuie clasificat ca marca ih miscare.

Atunci cand marca Tn miscare este reprezentatd de o serie de imagini statice secventiale care prezinta

deplasarea sau schimbarea pozitiei, poate fi necesara indicarea in descriere a duratei, a repetitiilor si a
vitezei miscarii/deplasarii.

Practica comuna 5


https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%201.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%202.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%203.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%204.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%205.mp3

L]
. EUIPN
« e EUROPEAN UNION
INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK

Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

Prin urmare, absenta unei descrieri care sa explice aceste elemente poate conduce la respingerea unei
cereri privind prioritatea atunci cand formatele fisierelor depuse nu sunt identice. Cu toate acestea, daca
intr-o cerere privind prioritatea a doua depunere este reprezentata printr-o succesiune de imagini statice,
poate fi necesara o descriere pentru a garanta ca obiectul ambelor depuneri este identic (de exemplu,
durata, viteza, repetitiile) (sectiunea 3.3.2 din prezentul document — Examinarea cererilor privind
prioritatea). De asemenea, acest lucru ar putea avea un impact asupra evaluarii motivelor relative de refuz
si de nulitate atunci cand evaluarea identitatii obiectului sau compararea implicd marci in miscare
reprezentate grafic.

Exemple
Marci in mi
GERIVAN
A

MARCA iN MISCARE 1 MARCA N MISCARE 2 MARCA iN MISCARE 3

Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
& .. R

MARCA iN MISCARE 4 MARCA N MISCARE 5 MARCA iN MISCARE 6

Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

1.3 Marci multimedia

n conformitate cu definitia stabilitd in Comunicatul comun privind reprezentarea unor noi tipuri de marci, o
marca multimedia este o marca compusa dintr-o combinatie de imagini si de sunete sau extinse la o astfel
de combinatie. Marcile multimedia vor fi reprezentate prin depunerea unui fisier audiovizual.

Prin urmare, un fisier audiovizual compus dintr-o combinatie de elemente vizuale si audio trebuie clasificat
ca marcé multimedia.

Nici prezenta unui ecran alb sau negru in fisier combinata cu un sunet si nici absenta partiala a sunetului
combinat cu o imagine nu exclude clasificarea marcii ca marca multimedia.

Exemple

Marci multimedia

GE

MARCA MULTIMEDIA 1 MARCA MULTIMEDIA 2

Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

1.4 Marci holograma

Conform definitiei stabilite Tn Comunicatul comun privind reprezentarea unor noi tipuri de marci, o marca
holograma este o marca compusa din elemente cu caracteristici holografice. Prin urmare, o holograma este
0 imagine care Tsi schimba aspectul atunci cand este privita din unghiuri diferite. De exemplu:
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1. O holograma poate fi o structura fizica plana care foloseste difractia luminii pentru a crea imagini
vizuale. Suprafata sa plana, iluminata adecvat, pare sa contind o imagine tridimensionala sau alte
efecte vizuale. In acest caz, un efect tridimensional este de fapt un efect vizual bidimensional care
este perceput de creierele umane ca tridimensional.

2. O holograma poate fi o proiectie digitald sau vizualizarea unui obiect afisat prin intermediul afisajelor
de camp luminos. Prin intermediul lor, obiectele si compozitile de obiecte tridimensionale pot fi
vizualizate si vazute ca atare. Aceste imagini naturale pot fi vazute, dar nu pot fi atinse.

in consecinta, marcile holograma prezinta efecte vizuale suplimentare pe care alte tipuri de marci nu le pot
oferi. In acest sens, caracteristicile holografice pot include unele dintre urmatoarele caracteristici:

efectul de schimbare a imaginii; efectul de morphing al imaginii;

efectul de volum tridimensional, de exemplu imaginea pare sa iasa;

efect tridimensional de adancime, de exemplu imaginea pare sa aiba adancime;
elemente tridimensionale rotative si/sau mobile in hologramele digitale;

efecte vizualizate digital, de exemplu pe ecranul LED.

Marcile holograma vor fi reprezentate prin depunerea unui fisier video (de exemplu MP4) sau a unei serii
de imagini grafice sau fotografice care contin toate vizualizarile din unghiuri diferite care servesc la
identificarea suficienta a efectului holografic.

Atunci cand marca holograma este reprezentata printr-o serie de imagini statice secventiale grafice sau
fotografice, imaginile trebuie sa prezinte toate vizualizarile din unghiuri diferite care sunt necesare pentru
a identifica suficient efectul holografic Tn ansamblu, in special efectele de inaltime, latime, adancime si/sau
de morphing ale imaginii tridimensionale.

Exemple

Marci holograma

MARCA HOLOGRAMA 1 MARCA HOLOGRAMA 2

Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

2 Aspecte generale

2.1 Descriere

Reprezentarea marcii poate fi completata de o descriere a semnului Tn anumite cazuri, fapt care ajuta la
clarificarea obiectului si a intinderii protectiei marcii pentru care s-a depus cererea (°). Daca reprezentarea
unui nou tip de marca (marci sonore, in miscare, multimedia si holograma) este insotita de o descriere,
aceasta trebuie sa fie in conformitate cu reprezentarea marcii si nu trebuie sa contrazica reprezentarea
sau sa ii extinda sfera de cuprindere.

Comunicatul comun privind reprezentarea unor noi tipuri de marci indica faptul ca reprezentarea miscarii,
pozitiei, modelului, culorii si a altor marci poate fi insotitd de o descriere (8). Totusi, acest lucru nu exclude
posibilitatea ca unele oficii sa poaté accepta, de asemenea, descrieri care insotesc alte tipuri de marci.

(%) Vezi 27.3.2019, C-578/17, Hartwall, EU:C:2019:261, § 39; 27.11.2003, C-283/01, Notatie muzicala-Shield Mark, EU:C:2003:641,
§ 59; si ca exemplu, hotararea din 24.6.2004, C 49/02, Blau/Gelb, EU:C:2004:384, § 34.

(%) Vezi definitiile si mijloacele de reprezentare a diferitelor tipuri de marci, astfel cum sunt stabilite in Comunicatul comun privind
reprezentarea unor noi tipuri de marci.
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2.2 Indicarea elementelor verbale in cadrul marcii

Elementele verbale din marcile in miscare sau holograma pot fi reprezentate vizual sau este posibil ca
aceste elemente verbale sa fie incluse In marci sonore. Pentru marcile sonore, impresia fonetica a
cuvantului este cea care conteaza. La marcile multimedia, acestea pot fi atat fonetice cét si/sau vizuale.

Prin urmare, orice camp existent care necesita indicarea elementelor verbale in cadrul marcii va fi folosit
doar pentru cautare si nu va extinde niciodata intinderea protectiei marcii, astfel cum este definita de
reprezentarea acesteia.

2.3 Prevalenta reprezentarii asupra tipului si descrierii

Daca reprezentarea marcii este completata de o indicatie a tipului si/fsau o descriere a marcii, acestea
trebuie sa fie conforme cu reprezentarea marcii.

Prin urmare, atunci cand exista un conflict sau o discrepanta intre reprezentare si tipul si/sau descrierea
marcii, reprezentarea marcii va prevala intotdeauna.

2.3.1  Discrepante intre reprezentare si descriere

Daca exista o discrepanta intre descriere si reprezentarea marcii, tipul selectat de solicitant joaca un rol
important, iar daca tipul de marca este conform cu reprezentarea, descrierea trebuie sa fie stearsa sau
modificata si sa fie aliniata la reprezentare.

Exemplu

Reprezentarea marcii: Existda o inconsecventd intre
P@ descrierea marcii care descrie un

{ M A céine care latrd si reprezentarea

{A %lf\ maércii, compusa dintr-un fisier video

tL ’., cu o vacéa ce se miscd fara sunet. Cu

toate acestea, tipul de marca selectat
de solicitant si reprezentarea marcii
sunt aliniate. Din acest motiv, tipul de
marcd prevaleaza asupra descrierii $i,
Descriere: caine care latra prin urmare, marca va fi acceptata ca
marcd in miscare, iar descrierea
incorecta trebuie sé fie stearsd sau
corectata de catre solicitant pentru a fi
aliniata la reprezentarea marecii.

DISCREPANTA 1

Faceti clic pe imagine pentru redare

Tipul de marca care urmeaza a fi acceptat: marca in miscare

2.3.2 Discrepante intre reprezentare i tip

In situatiile in care exista o discrepant intre tipul si reprezentarea marcii, reprezentarea marcii va prevala,
de asemenea, cu conditia ca aceasta sa fie intr-un format acceptabil pentru reprezentarea tipului specific
de marca.

In plus, hotararea din 27.3.2019, C 578/17, Hartwall, EU:C:2019:261, stabileste ca
atunci cand cererea de inregistrare a marcii contine o inconsecventa intre semn, pentru care
se solicitd protectie sub forma unui desen, si clasificarea atribuitd marcii de catre solicitant,

avand drept consecinta imposibilitatea determinarii exacte a obiectului si a intinderii protectiei
solicitate Tn temeiul legislatiei privind marcile, autoritatea competenta trebuie sa refuze
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nregistrarea marcii din cauza lipsei de claritate si precizie a cererii de inregistrare a marcii (7).

Exemplu

Reprezentarea marcii: Exista o inconsecventé intre tipul de

marcé selectat, ,Marcad multimedia”,

Si  reprezentarea compusd din

imaginea unui cline care se

deplaseaza. Deoarece este o

DISCREPANTA 2 reprezentare exacta a marcilor in

Faceti clic pe imagine pentru redare mi§care, marca va fi acceptaté ca

Tipul de marca care urmeazi a fi acceptat: marci in marca in miscare.
miscare

2.3.3 Discrepante intre descriere si tip

In situatiile Tn care existé o discrepanta intre descriere si tipul de marcéa selectat in cerere, descrierea va
prevala, atat timp cat este conforma cu reprezentarea marcii.

Exemplu

Reprezentarea marcii: Existd o Inconsecventd intre
descrierea madrcii, care indicd
schimbarea pozitiei unei sageti gri, Si

ﬁ tioul  marcii  selectate, ,Marca
multimedia”. Cu toate acestea,

DISCREPANTA 3 descrierea si reprezentarea sunt
Faceti clic pe imagine pentru redare aliniate, ambele constand dintr-o

Descriere: miscarea unei sageti gri care isi schimba pozitia treptat|sageata gri in miscare. Din acest
din partea din stanga jos in partea din dreapta sus, iar intreaga|motiv, descrierea prevaleaza asupra
miscare dureaza 4 secunde tipului selectat, iar marca va fi
acceptata ca marca in miscare.

Tipul de marcéa care urmeaza a fi acceptat: marca in miscare

2.4 Mijloace valabile de reprezentare a mai multor tipuri de marci

Noile formate de fisiere (de exemplu fisiere electronice audio sau video) nu trebuie utilizate pentru a
reprezenta marci traditionale (8) in registru (de exemplu, un fisier video nu este un mijloc acceptabil de a
depune o cerere de Tnregistrare a unei marci verbale, chiar daca fisierul contine doar o reprezentare statica
a cuvantului in sine).

Cu toate acestea, noile formate de fisiere pot fi acceptabile pentru mai multe dintre noile tipuri de marci,
cum este cazul figsierelor video electronice, acceptabile pentru reprezentarea marcilor in miscare,
multimedia si holograma, sau a fisierelor imagine ca mijloace valabile de a depune cereri de inregistrare
pentru marcile sonore sau figurative. In acest sens, cererile pentru inregistrarea marcilor vor fi acceptate

(") Vezi 27.3.2019, C 578/17, Hartwall, EU:C:2019:261, § 40.
(®) In sensul prezentului document, ,marci traditionale” se refera numai la marci verbale, marcile pur figurative si marcile complexe
(combinatie de elemente verbale si figurative).
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n functie de tipul de marca selectat de solicitant, cu conditia ca reprezentarea sa respecte cerintele legale
pentru tipul specific, iar intinderea protectiei si obiectul marcii vor diferi in functie de tipul de marca acceptat.

Prin urmare, o marca sonora reprezentata grafic (de exemplu, notatie muzicala in fisierul imagine) poate fi
acceptata ca o marca figurativa daca acesta este tipul selectat de solicitant si nicio alta informatie nu indica
faptul ca intentia era de a depune o cerere pentru inregistrarea unui alt tip de marca. In aceasta situatie,

protectia oferitd de Tnregistrare nu va acoperi sunetul in sine, ci elementul (elementele) figurativ(e)
continut(e) Tn marca.

Exemple
Reprezentarea marcii: Reprezentarea marcii:
r o 0 L s
(g.’!‘-}“ - h-h a - - H‘ -
. L - L —

3 —_—
birth - day dear Qohn - ny) Hap - py

Tipul de marca care urmeaza a fi acceptat: marci sonore

Reprezentarea marcii: Reprezentarea marcii:

0 & L 4
. . 2 e e — — |
évﬂ —= | = i — e e g 1+ 4+ -4+
« - - ot “ ’ - B e R e e e st S a)
Hap - py birth - day w0 yout Hap - py

T e T T 1
'3 : = B ———
< - -

-
birth - day w you! Hap - py v v v

T R R R

.
- [R— @ 2 e e e e e e e e e e e o
birth - day dear Qobn - oy Hep - py v

B o v

3 I/ +
. , . T T,
& - = 3 =: i 25 i
L

birth - day w0 you!

Tipul de marca care urmeaza a fi acceptat: marci figurative

In mod similar, o marca in miscare reprezentata grafic (de exemplu, o succesiune de imagini statice) poate
fi acceptata ca marca figurativa daca solicitantul a selectat acest tip de marca si nicio alta informatie nu
indica faptul ca a dorit sa depuna o cerere pentru inregistrarea unui alt tip de marca.

Exemple

Reprezentarea marcii:

q GE |GER

GER QER\(ﬁERWw
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Tipul de marca care urmeaza a fi acceptat: marca in miscare

Reprezentarea marcii:

& QE |GER

GEN | GER|V/|GER Ay

Tipul de marca care urmeaza a fi acceptat: marca figurativa

3 Examinarea cererilor privind prioritatea

Aceleasi principii care se aplicd marcilor traditionale Tn ceea ce priveste examinarea cererilor privind
prioritatea se aplica si noilor tipuri de marci, cu anumite particularitati care sunt abordate in sectiunile
urmétoare. In plus, un semn va fi considerat identic cu o marca numai daca reda, fara nicio modificare sau
adaugare, toate elementele care constituie marca sau in cazul in care, privit ca un intreg, acesta contine
diferente atat de nesemnificative incat pot trece neobservate de un consumator mediu (°). In aceasta
privinta, trebuie remarcat faptul ca o diferenta nesemnificativa intre doua marci este o diferenta pe care un
consumator rezonabil de atent o va percepe numai daca examineaza marcile asezate una langa cealalta.

3.1 Obiect identic

Doua marci vor fi considerate identice Tn scopul exgminérii cererilor privind prioritatea daca obiectul
protectiei si marca sunt aceleasi, indiferent de format. In plus, prioritatea poate fi acceptata atunci cand a
doua depunere este pentru un tip de marca diferit, dar cu obiect identic.

Exemplu

Prima depunere A doua depunere

Y ¢

ALTA MARCA 1 MARCA MULTIMEDIA 3
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
Alta marca Marca multimedia

Motivare: cerere privind prioritatea acceptatd deoarece ambele depuneri au obiect identic, in ciuda
faptului ca sunt de tipuri diferite.

3.2 Obiect diferit

Atunci cand o cerere privind prioritatea vizeazd doua marci cu obiect diferit (de exemplu, una dintre
depuneri include elemente care nu se afla in cealaltd depunere), indiferent de formatul acestora sau de

(®) Vezi 20.3.2003, C-291/00, Arthur et Félicie, EU:C:2003:169, § 54.
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tipul de marca selectat, marcile vor fi considerate diferite si, in consecinta, cererea privind prioritatea va fi
respinsa.

Exemple pentru fiecare tip de marca

a) Marci sonore
Prima depunere A doua depunere

JI JI

MARCA SONORA 6 MARCA SONORA 7
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
Marca sonora Marcéa sonora

Motivare: cerere privind prioritatea respinsd intrucét melodia este redata cu instrumente diferite si, prin
urmare, obiectul celor doud depuneri este diferit.

Prima depunere A doua depunere

JI JI

MARCA SONORA 8 MARCA SONORA 9
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
Marca sonora Marca sonora

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucat tempoul melodiei din prima depunere este mult mai
lent decat cel al melodiei din a doua depunere. Prin urmare, obiectul celor doua depuneri este diferit.

Prima depunere A doua depunere
MARCA SONORA 10 MARCA SONORA 11
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
Marca sonora Marca sonora

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucét ritmul melodiei din prima depunere nu este acelagsi
ca al melodiei din a doua depunere. Prin urmare, obiectul celor doua depuneri este diferit.

Prima depunere A doua depunere

JI J3

MARCA SONORA 12 MARCA SONORA 13
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
Marca sonora Marcéa sonora

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucat prima depunere consta din sunetul a trei bipuri, in

timp ce a doua depunere contine sunetul a sase bipuri. Prin urmare, obiectul celor doua depuneri este
diferit.
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b) Marciin miscare

Prima depunere A doua depunere

|

b )i A
f 2 N.S 2

/

MARCA MULTIMEDIA 4

Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca in miscare

Marca multimedia

este diferit.

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucat a doua depunere contine un sunet care nu este inclus
in prima depunere. In plus, prima depunere nu reprezintd miscarea completa a batéilor din palme din cea
de-a doua depunere, si anume cele 11 bétai din palme repetate. Prin urmare, obiectul celor doua depuneri

Prima depunere A doua depunere

/

MARCA iN MISCARE 7

Faceti clic pe imagine pentru redare

/

MARCA iN MISCARE 8

Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca in miscare

Marca in miscare

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucét viteza si repetéarile bétailor din palme din prima
depunere difera de cele din a doua depunere. Prin urmare, obiectul celor doua depuneri este diferit.

Prima depunere A doua depunere

A

MARCA iN MISCARE 9

Faceti clic pe imagine pentru redare

2

MARCA iN MISCARE 10

Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca in miscare

Marca in miscare

este diferit.

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa deoarece prima depunere consté dintr-o sdgeata care se
deplaseaza dintr-un colf si se opreste in mijlocul cadrului, in timp ce a doua depunere consta dintr-o
sdgeatd care se deplaseaza dintr-un colf al cadrului in celélalt. Prin urmare, obiectul celor doua depuneri

Prima depunere A doua depunere

gii;b‘{ |

iy

MARCA iN MISCARE 11

Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca figurativa

Marca in miscare
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Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucat ambele depuneri constau in aceeasi imagine a unei
vaci, insé a doua depunere contine miscarea botului vacii, care nu este inclusa in prima depunere. Prin
urmare, obiectul celor doua depuneri este diferit.

¢) Marci multimedia

Prima depunere A doua depunere

G 7

MARCA MULTIMEDIA 5 MARCA SONORA 14

Faceti clic pe imagine pentru redare Facefi clic pe imagine pentru redare

Marca multimedia Marca sonora

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucat prima depunere consté din imagine si sunet, in timp
ce a doua contine acelasi sunet, dar nicio imagine. Prin urmare, obiectul celor doué depuneri este diferit.

Prima depunere A doua depunere

MARCA MULTIMEDIA 6 MARCA MULTIMEDIA 7
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
Marca multimedia Marca multimedia

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucat ambele depuneri contin aceeasi imagine, insé
sunetul si miscarea sunt diferite. Prin urmare, obiectul celor doua depuneri este diferit.

Prima depunere A doua depunere
Q <
GERIVAN

MARCA MULTIMEDIA 8 MARCA MULTIMEDIA 9
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
Marca multimedia Marca multimedia

Motivare: cerere privind prioritatea respinsé intrucét ambele depuneri au acelasi sunet, insa a doua
depunere nu include toate elementele care apar in prima depunere, si anume elementul verbal ,Gerivan’.
Prin urmare, obiectul este diferit.

d) Marci holograma

Prima depunere A doua depunere

MARCA HOLOGRAMA 3 MARCA HOLOGRAMA 4
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Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca holograma Marca holograma

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucat profunzimea efectului holografic din a doua depunere
nu este aceeasi ca cea din prima depunere. Prin urmare, obiectul este diferit.

3.3 Acelasi tip de marci reprezentate diferit (*°)

3.3.1 Marci sonore

Cererile de prioritate vor fi acceptate numai daca toate elementele incluse in prima depunere sunt prezente
si in cea de-a doua depunere.

Prin urmare, cererile privind prioritatea in care una dintre depuneri este reprezentata prin note muzicale
(de exemplu, JPEG), iar cealalta este reprezentata printr-un fisier audio (de exemplu MP3), vor fi acceptate
numai daca toate elementele (1) continute in fisierul audio sunt indicate in notatia muzicala.

Daca lipseste oricare dintre aceste elemente, marcile nu sunt identice si cererea privind prioritatea va fi
respinsa.

Exemple
Prima depunere A doua depunere
S&}p P = e \| n

(911 L_L—L—r L_[—L-" LJLLJ LL—LJ MARCA SONORA 15
Faceti clic pe imagine pentru redare
Marca sonora Marca sonora

Motivare: cerere privind prioritatea acceptatd deoarece melodia din fisierul MP3 este echivalenta cu cea
din notatia muzicaléd si toate elementele indicate in notatia muzicald, si anume bare, cheie, note muzicale
si pauze a caror forma indica valoarea relativd — ansamblul acestei notatii determinénd inaltimea si durata
sunetelor — precum si instrumentul, si anume pian, si tempoul melodiei, sunt incluse in fisierul audio.

Prima depunere A doua depunere

Piano «= 90
II S&A\%rv! e
U Z + =
. zﬂa—ﬁ—.—rif‘.—f—*ﬁ—.—ﬂ—ﬁ—.—f—r
MARCA SONORA 16 B e = S T — I
Faceti clic pe imagine pentru redare
Marca sonora Marca sonora

Motivare: cerere privind prioritatea acceptatd deoarece melodia in notatie muzicala este echivalenta cu
cea din fisierul MP3 si toate elementele indicate in notatia muzicald, si anume bare, cheie, note muzicale
si pauze a céror formé indicé valoarea relativa — ansamblul acestei notatii determinénd inéltimea si durata
sunetelor — precum si instrumentul, si anume pian, si tempoul melodiei, sunt incluse in fisierul audio.

(*) Anexa la Comunicatul comun privind reprezentarea unor noi tipuri de marci, in care se indica formatele de fisiere acceptabile in
fiecare OPI, trebuie consultata la revendicarea unei prioritati cAnd ambele marci sonore sunt reprezentate diferit.
(*Y) Vezi Partea A — Sectiunea 1.1 — Mérci sonore — Elemente pentru ca o marca sonora reprezentata grafic sa fie clara si precisa.
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Prima depunere A doua depunere

- :
S§3§ —% g1 ? ¢
MARCA SONORA 17 ottt et et
[ — T [ —

Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca sonora

Marca sonora

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucat a doua depunere cu include toate elementele din
fisierul audio, si anume instrumentul. Prin urmare, obiectul celor doua depuneri nu este identic.

Piano . =90

S@,zg =

57!

L= S==

===

Prima depunere A doua depunere

JI

MARCA SONORA 18

Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca sonora

Marca sonora

Motivare: cerere privind prioritatea respinsé intrucat melodia din a doua depunere contine sunetul unui
cdaine care latra care nu este inclus in prima depunere. Prin urmare, obiectul celor doud depuneri nu este

identic.

Prima depunere A doua depunere

Piano . =90
S be v o2 PR s e
ZQLfP*Fr s ref MARCA SONORA 19

Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca sonora

Marca sonora

Motivare: cerere privind prioritatea respinsé intrucat melodia din a doua depunere contine o voce care
spune ,Gerivan”, care nu este inclusa in prima depunere. Prin urmare, obiectul celor doua depuneri nu

este identic.

A doua depunere

73

MARCA SONORA 20

Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca sonora

Prima depunere
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Marca sonora
Motivare: cerere privind prioritatea respinséa intrucét nu toate elementele din fisierul audio sunt indicate in
notatia muzicald, si anume instrumentul cu care este redatd melodia, in acest caz un pian, iar prima
depunere este doar o reprezentare partiald a celei de-a doua depuneri care contine note suplimentare.
Prin urmare, obiectul celor doud depuneri este diferit.

A doua depunere

73

Prima depunere

éig = I ——h——J——w—F
4 14
B = MARCA SONORA 21
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Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca sonora Marca sonora

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucat nu toate elementele din fisierul audio sunt indicate in
notatia muzicald, si anume instrumentul cu care este redatd melodia, in acest caz viola pizzicato. Prin
urmare, obiectul celor doua depuneri este diferit.

Prima depunere A doua depunere
o —t
@4;, = Pl e s
Marimba

===m==miU s Se S5 MARCA SONORA 22
Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca sonora Marcéa sonora
Motivare: cerere privind prioritatea respinséa intrucét nu toate elementele din fisierul audio sunt indicate in
notatia muzicald, si anume tempoul sau viteza melodiei. Prin urmare, obiectul celor douéd depuneri este
diferit.

3.3.2  Marci in miscare

Cererile privind prioritatea in care una dintre depuneri este reprezentata sub forma unei succesiuni de
imagini statice (de exemplu JPEG), iar cealalta printr-un fisier video (de exemplu MP4) vor fi acceptate
numai daca toate elementele fisierului video si miscarea lor completa sunt clar identificabile in succesiunea
de imagini statice. Daca a doua depunere este reprezentata sub forma unei succesiuni de imagini statice,
poate fi necesara o descriere pentru a garanta ca obiectul este identic (de exemplu durata, viteza, repetitii).

Daca lipseste oricare dintre aceste elemente si miscarea completa nu poate fi identificata in mod clar,
marcile nu sunt identice si cererea privind prioritatea va fi respinsa.

Exemple

Prima depunere A doua depunere

C‘)ERVAN G 16E ZGER3

MARCA iN MISCARE 12 G ERA QER (V4 CjEP\ VAN

Faceti clic pe imagine pentru redare 4

Descriere: aceasta marca in miscare este compusa
din continutul imaginilor statice care apar la intervale
de jumatate de secunda.

Marca in miscare Marca in miscare

Motivare: cerere privind prioritatea acceptatd deoarece deplasarea completd a mdércii in miscare din
fisierul video al primei depuneri este identificaté in mod clar in succesiunea de imagini statice din a doua
depunere, care prezintd exact aceleasi sase imagini care apar in fisierul video.
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G |GE |GER C‘]ERVAN

E] ER (qER VvV CjEP\ VAN MARCA iN MISCARE 13

Faceti clic pe imagine pentru redare

Descriere: aceastd marca in miscare este compusa
din continutul imaginilor statice care apar la intervale
de jumatate de secunda.

Marca in miscare Marca in miscare

Motivare: cerere privind prioritatea acceptatd deoarece deplasarea completa din prima depunere, care
consta in succesiunea a sase imagini statice, poate fi identificata clar in fisierul video.

Prima depunere A doua depunere
)/ 3 b )
;JJ_Lf J_‘_z_f , 3
MARCA IN MISCARE 14 { ‘t ﬂ { i,
Faceti clic pe imagine pentru redare - i & - - . 6

Marca in miscare Marca in miscare

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucéat a doua depunere nu reprezintd miscarea completa a
béatéii din palme, si anume 18 repetitii ale aplauzelor, viteza acestora si durata fisierului video nu sunt
incluse in a doua depunere; in plus, nu exista nicio descriere care sa explice miscarea completa.

Prima depunere A doua depunere
/1

V4 ] 1 2 MARCA iN MISCARE 15

Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca Tn miscare Marca Tn miscare

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucét prima depunere prezinta doar sdgeata in doua pozitii,
iar deplasarea sdgetii, care poate fi vdzuta in fisierul video din a doua depunere nu este prezentata integral
Tn succesiunea de imagini statice din prima depunere.

3.3.3  Marci holograma

Cererile privind prioritatea in care una dintre depuneri este o holograma reprezentata printr-o serie de
imagini grafice sau fotografice (fisiere imagine, de exemplu JPEG), iar ceealalta este reprezentata printr-
un fisier video (de exemplu MP4) vor fi acceptate numai daca toate elementele fisierului video si diferitele
etape ale efectului holografic sunt clar identificate in seria de imagini grafice sau fotografice.
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Daca oricare dintre aceste elemente si diferitele etape ale efectului holografic nu pot fi identificate in mod
clar, marcile nu sunt identice si cererea privind prioritatea va fi respinsa.

Exemple

Prima depunere A doua depunere

MARCA HOLOGRAMA 5

Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca holograma Marca holograma

Motivare: cerere privind prioritatea acceptatd deoarece toate elementele si diferitele etape ale efectului
holografic, in special addncimea structurii si elementul verbal emergent continut in fisierul video sunt
identificate Tn mod clar Tn seria de imagini fotografice din a doua depunere.

Prima depunere A doua depunere

MARCA HOLOGRAMA 6

Faceti clic pe imagine pentru redare

Marca holograma Marca holograma

Motivare: cerere privind prioritatea respinsa intrucét diferitele etape ale efectului holografic din fisierul
video, si anume adéncimea structurii tridimensionale si elementul verbal emergent, nu pot fi identificate in
seria de imagini fotografice din a doua depunere.

B. EXAMINAREA MOTIVELOR ABSOLUTE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE:
PRINCIPII COMUNE

Aceasta parte a practicii comune prezinta un set de principii si formuleaza o serie de recomandari cu privire
la examinarea motivelor absolute de refuz si/sau de nulitate specifice marcilor sonore, in miscare,
multimedia si holograma, in special:

- evaluarea claritatii si preciziei noilor tipuri de marci — articolul 4 alineatul (1) litera (a) din TMD;

- caracterul distinctiv necesar al noilor tipuri de marci — articolul 4 alineatul (1) litera (b) din TMD;

- noi tipuri de marci care pot servi la descrierea produselor sau serviciilor sau a caracteristicilor acestora
— articolul 4 alineatul (1) litera (c) din TMD;

- semnele care sunt constituite exclusiv din sunete, miscare si o combinatie de imagini si sunete, impuse
chiar de natura produselor, pot fi necesare pentru a obtine un rezultat tehnic sau pot oferi o valoare
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considerabila produselor — articolul 4 alineatul (1) litera (e) din TMD.

1 Consideratii generale

Una dintre principalele modificari aduse de noua Directiva cu privire la marci (TDM) a fost eliminarea
cerintei de reprezentare grafica din definitia ,marcii” prevazuta la articolul 3 din TMD.

Aceasta eliminare a permis posibilitatea acceptarii marcilor reprezentate in formate de fisiere noi care nu
au fost prevazute anterior de sistemele nationale sau regionale. Tn plus, acest lucru a ficut ca reprezentarea
anumitor tipuri de marci deja acceptabile sa fie mai usoard si mai precisa. in consecinta, OPI SM au
convenit asupra acceptarii abordarii mono-format pentru noile tipuri de marci, fara a exclude acceptarea
formatelor suplimentare. Toate acestea sunt indicate Tn Comunicatul comun privind reprezentarea unor noi
tipuri de marci (12).

Cu toate acestea, in ciuda posibilitatii de reprezentare a acestor noi tipuri de marci in formate diferite,
rezultatul evaluarii motivelor absolute de refuz trebuie sa fie acelasi.

2 Evaluarea claritatii si preciziei noilor tipuri de marci — articolul 4 alineatul (1)
litera (a) din TMD

Conform articolului 4 alineatul (1) litera (a) din TMD, ,un semn care nu poate constitui o marca este refuzat
inregistrarii sau poate sa fie declarate nul, daca este inregistrat”.

Acest articol reflectd obligatia OPI SM de a refuza semnele care nu sunt conforme cu cerintele articolului 3
din TMD. In acest sens, pentru a putea constitui o marca, o cerere trebuie sa indeplineasca trei conditii:

- trebuie sa fie un semn;

- trebuie sa poata distinge produsele sau serviciile unei intreprinderi de cele ale altor intreprinderi;

- trebuie sa poata fi reprezentatd in registru intr-un mod care sa permita autoritatilor competente si
publicului s& stabileasca cu claritate si precizie obiectul protectiei.

Acest articol reflecta obligatia OPI SM de a refuza semnele atunci cand reprezentarea acestora nu este

clara si precisa. n acest sens, reprezentarea unui nou tip de marcé trebuie evaluata pentru a vedea daca

permite autoritatilor competente si publicului sa stabileasca cu claritate si precizie obiectul protectiei si, prin

urmare, daca poate constitui o marca.

Acest lucru inseamna ca marca va fi considerata clara si precisa atat timp cat este reprezentata in orice
forma corespunzatoare cu ajutorul tehnologiilor general disponibile, cu conditia ca semnul sa poata fi
reprezentat Tn mod autonom, usor accesibil, inteligibil, durabil si obiectiv, indiferent daca are sau nu un
concept. Aceasta abordare este aliniata la principiul conform caruia nu este necesar ca o marca verbala
sau o marca figurativa sa aiba un inteles sau sa contina imagini identificabile atat timp cat este capabila sa
indeplineasca functia unei marci si, prin urmare, sa serveasca drept indicatie a originii.

In plus, In momentul examinarii unei cereri de inregistrare a unei marci, trebuie s& se tind cont de
consecintele juridice ale respingerii unei marci in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (a) din TMD.
Articolul 4 alineatul (4) din TMD prevede ca ,nu se respinge inregistrarea unei marci in conformitate cu
alineatul (1) litera (b), (c) sau (d) daca, inainte de data depunerii cererii de inregistrare, ca urmare a utilizarii
care i-a fost conferitd, aceastd marca a dobandit un caracter distinctiv’. In consecinta, daca cererea este
respinsa in temeiul motivului de la litera (a), nu va exista nicio examinare bazata pe celelalte motive
absolute de refuz, iar refuzul nu va putea fi solutionat pe baza caracterului distinctiv dobandit ca urmare a
utilizarii marcii.

(*?)https://euipo.europa.eu/tunnel-
web/secure/webdav/guest/document _library/contentPdfs/about _euipo/who _we are/common_communication/common_communicat
ion_8/common_communication8 ro.pdf - vezi tabelele 2 si 6.
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Pentru a evalua claritatea si precizia, in conformitate cu articolul 4 alineatul (1) litera (a) din TMD, sunt
furnizate urmatoarele exemple de marci sonore, in miscare si multimedia. Aceleasi consideratii se aplica
si marcilor holograma. Aceste exemple nu pot fi considerate neapdrat distinctive in conformitate cu

articolul 4 alineatul (1) litera (b) din TMD.

a) Marci sonore
Marci sonore clare si precise
Marci sonore Motivare
n Desi elementul verbal perceput in sunet nu are niciun
sens, reprezentarea marcii sonore permite
MARCA SONORA 23 autoritatilor competente si publicului s& stabileasca
Faceti clic pe imagine pentru redare cu claritate si precizie obiectul protectiei.
n Desi in fisier pot fi percepute multe sunete diferite,
reprezentarea mdrcii sonore permite autoritatilor
MARCA SONORA 24 competente si publicului s& stabileascé cu claritate si
Faceti clic pe imagine pentru redare precizie obiectul prOteC’tle"
b) Marci in miscare

Marci in miscare clare si precise

Marci in miscare

Motivare

MARCA iN MISCARE 16

Faceti clic pe imagine pentru redare

Desi consta intr-o imagine neclard, reprezentarea
acestei marci in miscare permite autoritatilor
competente si publicului s& stabileascé cu claritate i
precizie obiectul protectiei.

MARCA IN MISCARE 17

Faceti clic pe imagine pentru redare

Reprezentarea acestei marci in migcare, degi
contine imagini care nu pot fi identificate, permite
autoritatilor competente si publicului s& stabileasca
cu claritate si precizie obiectul protectiei.

Marci multimedia

c)

Marca multimedi

a clara si precisa

Marca multimedia

Motivare

MARCA MULTIMEDIA 10

Faceti clic pe imagine pentru redare

Desi consta intr-o imagine neclara si in ciuda faptului
ca elementul verbal perceput in sunet nu are niciun
sens, reprezentarea marcii multimedia permite
autoritéatilor competente si publicului s& stabileascé
cu claritate si precizie obiectul protectiei.
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3 Caracterul distinctiv necesar al noilor tipuri de marci — articolul 4 alineatul (1)
litera (b) din TMD

3.1 Aspecte generale

Conform articolului 4 alineatul (1) litera (b) din TMD, marcile fara caracter distinctiv sunt refuzate
fnregistrarii sau pot sa fie declarate nule, daca sunt inregistrate.

Luénd in considerate continutul articolului, acceptabilitatea oricarui tip de marca trebuie sa depinda de
posibilitatea ca acestea sa fie considerate distinctive in sine. In acest sens, trebuie subliniat faptul c&
criteriile generale pentru evaluarea caracterului distinctiv al tipurilor traditionale de marci trebuie sa se aplice
si la evaluarea caracterului distinctiv necesar al noilor tipuri de marci.

Potrivit jurisprudentei constante, caracterul distinctiv inseamna ca un semn trebuie sa fie capabil sa
indeplineasca functia esentiala a unei marci. Prin urmare, semnul trebuie sa serveasca la identificarea
produsului si/sau a serviciilor pentru care se solicita Tnregistrarea, permitand consumatorului sa faca
distinctia intre produsul si/sau serviciul respectiv si cele ale altor intreprinderi (1%). Acest caracter distinctiv
poate fi evaluat doar prin trimitere, Tn primul rand, la produsele sau serviciile pentru care se solicita
inregistrarea si, in al doilea rand, la perceptia publicului relevant cu privire la acest semn (14).

Cu toate acestea, desi criteriile de evaluare a caracterului distinctiv sunt aceleasi pentru diferitele categorii
de marci, atunci cand se aplica aceste criterii, se poate constata ca perceptia publicului relevant nu este
neaparat aceeasi in legatura cu fiecare dintre aceste categorii. in plus, din jurisprudenta constanta reiese,
de asemenea, ca modul in care publicul relevant percepe o marca este influentat de nivelul sau de atentie,
care poate sa difere in functie de categoria de produse sau servicii in cauza.

Trebuie remarcat faptul ca noile tipuri de marci nu pot fi in mod neaparat aplicate sau utilizate impreuna cu
produsele si/sau serviciile in acelasi mod ca marcile traditionale. De exemplu, consumatorul poate intalni
noi tipuri de marci, in contextul activitatilor de promovare. O astfel de utilizare nu diminueazd neaparat
potentialul distinctiv al marcii.

Desi fiecare dintre motivele de refuz prevazute la articolul 4 alineatul (1) din TMD este independent si
trebuie examinat separat, exista o suprapunere clara intre motivele de refuz prevazute la articolul 4
alineatul (1) litera (b) si la articolul 4 alineatul (1) litera (c) din TMD. in special, din jurisprudenta rezulta clar
ca o marca considerata descriptiva Tn ceea ce priveste caracteristicile produselor sau ale serviciilor vizate
n sensul articolului 4 alineatul (1) litera (c) din TMD este, ca urmare a acestui fapt, Tn mod necesar lipsita
de caracter distinctiv cu privire la aceleasi produse si/sau servicii potrivit articolului 4 alineatul (1) litera (b)
din TMD. Totusi, o marca poate sa fie lipsita de caracter distinctiv din alte motive decat eventualul sau
caracter descriptiv. Prin urmare, o marca descriptiva este lipsita Tn mod necesar de caracter distinctiv, insa
0 marca poate fi lipsita de caracter distinctiv din alte motive decat caracterul descriptiv (*°).

3.2 Marci sonore
Dupa cum s-a mentionat deja in partea de formalitati a prezentului document, partea A sectiunea 1.1 —

Marci sonore, orice semn reprezentat intr-un fisier audio si care contine unul sau mai multe sunete,
indiferent de tipul de sunet continut in acesta poate constitui 0 marca sonora.

(*%) Vezi 29.9.1998, C-39/97, Canon EU:C:1998:442, § 28 si 27.2.2002, T-79/00, Lite, EU:T:2002:42, § 26.

(**) Vezi 8.4.2003, C-53/01, C 54/01 si C 55/01 Linde, EU:C:2003:206, § 41; 12.2.2004, C-363/99, Postkantoor, EU:C:2004:86, § 34
si cauzele conexe 29.4.2004, C-468/01 P pana la C-472/01- P, Tabs (3D), EU:C:2004:259, § 33.

(*%) Vezi 12.6.2007, T-190/05, Twist & Pour, EU: T:2007:171, § 39; 8.7.2004, T-289/02 Telepharmacy Solutions EU:T:2004:227, § 24.
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3.2.1 Perceptia consumatorilor — mérci sonore

Perceptia publicului asupra caracterului distinctiv al marcilor sonore va fi indisolubil legata de masura in
care marca este asociata cu produsele si serviciile pentru care s-a depus cererea. Probabilitatea ca marca
sa fie consideratd de consumator drept o indicatie a originii comerciale este mai mare daca nu se poate
stabili nicio legatura intre marca si produsele si serviciile in cauza. Consumatorii sunt obisnuiti sa perceapa
tipurile conventionale de marci, cum ar fi marcile verbale si figurative, ca indicatii ale originii comerciale.
Totusi, pe méasura ce sunetele sunt din ce in ce mai utilizate Tn comert ca parte a unei strategii de marca,
consumatorii sunt, de asemenea, mai susceptibili sa le perceapa ca indicatii ale originii comerciale.

Pentru analiza perceptiei consumatorilor, marcile sonore pot fi grupate cel putin in urmatoarele trei moduri:

- sunete produse de sau in legatura cu produsele sau serviciile;
- note, combinatii de note, tonuri sau melodii;
- sunete care sunt echivalentul sonor al elementelor verbale.

De asemenea, exista sunete care nu sunt incluse in grupurile anterioare si nu au nicio legatura cu produsele
si/sau serviciile.

Primul grup — sunete produse de sau in legatura cu produsele sau serviciile — va corespunde adesea naturii
sau functiei acestor produse sau va fi in stransa legatura cu serviciile. In acest caz, publicul nu va percepe
in mod normal sunetul ca fiind o indicatie a originii comerciale, ci, de exemplu, doar ca un element
functional.

Al doilea grup — note, combinatii de note, tonuri sau melodii — este putin probabil sa aiba o legatura cu
produsele sau serviciile. Acestea vor fi, in general, percepute de public Tn acelasi mod ca o succesiune de
note sau ca un cantec publicitar de promovare, care este posibil sa nu fie distinctiv in functie de atributele
sale specifice.

Perceptia consumatorului asupra celui de-al treilea grup — marci sonore compuse din elemente verbale —
se poate schimba, in functie de semnificatia elementului verbal Tn sine, limba si/sau modul in care este
pronuntat. Dacd marca sonora este compusa din pronuntia obisnuita a unui cuvant, evaluarea va fi, in
general, aceeasi cu cea a unei marci verbale care contine acelasi element verbal.

In ceea ce priveste sunetele care nu au legatura cu produsele si/sau serviciile si care nu sunt incluse in
grupurile anterioare, consumatorul le va percepe ca pe o indicatie a originii comerciale doar cu conditia ca
acestea sa aiba o anumita rezonanta (1°), inducandu-i consumatorului o anumita forma de atentie care sa
le identifice ca marca.

Modul Tn care un consumator va percepe o marca alcatuita dintr-o combinatie a diferitelor grupuri va
depinde de marca in sine, cu conditia ca aceasta sa poata fi identificata ca marca si sa nu poata fi stabilita
nicio legatura intre sunet si produse si servicii.

3.2.2  Marci sonore cu caracter distinctiv intrinsec

Atunci cand sunetul perceput intr-o marca sonora consta dintr-o nota, o combinatie de note sau o melodie,
acesta va fi considerat distinctiv intrinsec dacéa poate fi perceput de publicul relevant ca o indicatie a originii
comerciale.

Melodie distinctiva intrinsec

Marci sonore Produse si servicii Motivare

(*6) Vezi 13.9.2016, T 408/15, SON D'UN JINGLE SONORE PLIM PLIM (marca sonora), EU:T:2016:468, § 45.
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JI

MARCA SONORA 25

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 41: Furnizarea de filme cu
scop de divertisment

Succesiunea de note are o
lungime si o complexitate care i
conferda o anumitd rezonanta,
permitdndu-i sé& functioneze ca o
indicatie a originii comerciale. Prin
urmare, melodia este considerata
distinctiva pentru serviciile pentru
care s-a depus cererea.

JI

MARCA SONORA 26

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 41: Furnizarea de filme cu
scop de divertisment

Succesiunea de note fluieratd are
o lungime si o complexitate care ii
conferd o anumitd rezonanta,
permitandu-i s& functioneze ca o
indicatie a originii comerciale. Prin
urmare, melodia este considerata
distinctiva pentru serviciile pentru
care s-a depus cererea.

73

MARCA SONORA 27

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 9: Computere

Succesiunea de acorduri are o
lungime si o complexitate care ii
conferd o anumitd rezonanta,
permitandu-i s& functioneze ca o
indicatie a originii comerciale. Prin
urmare, melodia este considerata
distinctiva pentru produsele pentru
care s-a depus cererea.

73

MARCA SONORA 28

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 3: Sapun praf

Melodia contine o serie de acorduri
care ii conferd& o anumita
rezonanta, permitédndu-i sé
functioneze ca o indicatie a originii
comerciale. Prin urmare, melodia
este considerata distinctiva pentru
produsele pentru care s-a depus
cererea.

Atunci cand sunetul perceput intr-o marca sonora consta dintr-un element verbal, care este considerat
distinctiv in sine, si daca este pronuntat intr-o maniera clara, chiar daca este pronuntat de o voce neutra
sau robotica, marca sonora va fi considerata distinctiva.

Cu caracter distinctiv

Marci sonore

Produse si servicii

Motivare

g

MARCA SONORA 29

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 12: Masini

Elementul verbal distinctiv
perceput In marca sonora,
,Gerivan”, este pronuntat intr-un
mod clar si ugor de inteles si, prin
urmare, marca Ssonord este
considerata distinctiva.

g

MARCA SONORA 30

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 12: Masini

Elementul verbal distinctiv
perceput In marca sonora,
,Gerivan”, este pronuntat intr-un
mod clar si ugor de inteles si, prin
urmare, marca Sonord este
considerata distinctiva.

Practica comuna

24


https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2025.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2026.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2027.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2028.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2029.mp3
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2030.mp3

. "EUIPN

« e EUROPEAN UNION
INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK

Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

In plus, daca elementul de vorbire perceput intr-o marca sonoré nu poate fi inteles sau nu este identificat
ca un cuvant, acesta va fi considerat distinctiv, atat timp cat sunetul poate fi recunoscut ca o indicatie a
originii comerciale de catre consumator.

Cu caracter distinctiv

Marca sonora Produse si servicii Motivare
Acest sunet va fi perceput ca sunet
ﬂ inventat fara niciun inteles, care
Clasa 12: Masini este memorabil si, prin urmare,
MARCA SONORA 31 poate fi recunoscut ca o indicatie a
Faceti clic pe imagine pentru redare originii comerciale.

Atunci cand sunetul perceput intr-o marca sonora contine un sunet disociat de produsele si/sau serviciile
pentru care s-a depus cererea, acesta va fi, Tn principiu, considerat distinctiv atat timp cat poate fi
recunoscut de consumator ca o indicatie a originii comerciale.

Cu caracter distinctiv

Marci sonore Produse si servicii Motivare
Sunetul perceput in marca nu are
nicio legétura cu produsele pentru
n care s-a depus cererea si are 0
3 Clasa 11: Toalete [w.c.] rezonanta suficientd pentru a fi
MARCA SONORA 32 recunoscut de consumator ca o
Facefi clic pe imagine pentru redare indicatie a originii comerciale. Prin

urmare, este considerat distinctiv.

Sunetul perceput in marca nu are
ﬂ nicio legatura cu produsele pentru

. . |care s-a depus cererea si are o
Clasa 31: Produse alimentare si . p T y ,
7 |rezonantd suficientd pentru a fi

X hrana pentru animale
MARCA SONORA 33 p recunoscut de consumator ca

Faceti clic pe imagine pentru redare indicatie a originii comerciale. Prin
urmare, este considerat distinctiv.

3.2.3  Marci sonore fara caracter distinctiv

In principiu, atunci cand marca sonora este compusé dintr-un sunet produs de sau in legatura cu produsele
si/sau serviciile sau cu alte caracteristici relevante ale acestora, aceasta va fi perceputa de consumator
doar ca un atribut functional si, prin urmare, marca sonora va fi considerata lipsita de caracter distinctiv.

Fara caracter distinctiv

Marci sonore Produse si servicii Motivare

Consumatorul nu va percepe acest

n sunet ca pe o marca comerciala, ci

. doar ca pe un sunet in legéatura cu

Clasa 33: Vin P . g

MARCA SONORA 34 produsele. Prin urmare, aceasta

Facefi dlic pe imagine pentru redare este considerata lipsité de caracter
distinctiv.

Se poate stabili usor legétura

.. . dintre sunetul perceput in marca si

n Clasa 9: Sonerii pentru usé p P g

produsele pentru care s-a depus
MARCA SONORA 35 cererea. Prin urmare, marca va fi
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Faceti clic pe imagine pentru redare considerata /ipSité de caracter
distinctiv.

Daca marca sonora este compusa din note, combinatii de note, tonuri sau melodii, aceasta va fi considerata
lipsita de caracter distinctiv daca sunetul este lipsit de rezonanta si nu va fi recunoscut ca o indicatie a
originii comerciale de catre consumator, chiar daca nu se poate stabili nicio legatura cu produsele si/sau
serviciile.

Fara caracter distinctiv

Marci sonore Produse si servicii Motivare

Acest sunet constituit dintr-o nota

nu are rezonantd si nu va fi

ﬂ recunoscut de cdtre consumator|

Clasa 12: Masini ca o indicatie a originii comerciale.

MARCA SONORA 36 Prin urmare, marca sonora este

Faceti clic pe imagine pentru redare considerata lipsita de caracter
distinctiv.

Atunci cand o marca sonora este compusa din elemente verbale nedistinctive/descriptive/generice
pronuntate intr-un mod clar si fara elemente sonore neobisnuite sau frapante, marca sonora va fi
considerata lipsita de caracter distinctiv.

Fara caracter distinctiv
Marci sonore Produse si servicii Motivare

Elementul verbal
nedistinctiv/descriptiv perceput n
ﬂ marca sonord, ,Premium”, este

pronuntat intr-un mod clar si fara
Clasa 3: Sapun praf elemente sonore neobisnuite sau
frapante. Prin urmare, marca
sonora este considerata lipsita de
caracter distinctiv.

MARCA SONORA 37

Faceti clic pe imagine pentru redare

Elementul verbal
nedistinctiv/descriptiv perceput n
marca sonora, ,calitate Premium”,

Clasa 3: Sapun praf e:st? pronuntat intr-un mod 'clar.,si

faré elemente sonore neobignuite

sau frapante. Prin urmare, marca

sonora este considerata lipsita de
caracter distinctiv.

MARCA SONORA 38

Faceti clic pe imagine pentru redare

Cu toate acestea, in baza definitiei unei marci sonore, alte elemente sonore, cum ar fi versurile, o melodie
specifica, intonatia si/sau un mod specific de a canta pot fi incluse si percepute in cadrul marcii. In principiu,
atunci cand elementul verbal nedistinctiv/descriptiv/generic perceput intr-o marca sonora este insotit de
alte elemente sonore, care sunt, de asemenea, considerate nedistinctive in sine, marca sonora va fi cel
mai probabil considerata lipsita de caracter distinctiv in ansamblu.
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Fara caracter distinctiv

Marca sonora Produse si servicii Motivare
Elementele verbale percepute in
marca sonoré, ,calitate Premium’,
n sunt considerate
Clasa 3: Sapun praf nedistinctive/descriptive.
MARCA SONORA 39 Adé&ugarea unei voci care canta nu
Faceti clic pe imagine pentru redare este suficienta pentru a face marca

distinctiva in ansamblu.

Adédugarea unui mod special de

intonare a elementelor verbale

n percepute in sunet, ,calitate
Clasa 3: Sapun praf Premium”, care sunt considerate

MARCA SONORA 40 nedistinctive/descriptive Tn sine, nu

Faceti clic pe imagine pentru redare este suficients pentru a face marca

distinctiva in ansamblu.

Adé&ugarea unei voci care canta si
a unui cantec publicitar special la

elementele verbale percepute in
Cax sunet, ,calitate Premium”, care

Clasa 3: Sapun praf ’
sunt considerate

MARCA SONORA 41

o nedistinctive/descriptive Tn sine, nu
Faceti clic pe imagine pentru redare

este suficienta pentru a face marca
distinctiva in ansamblu.

Nu poate fi exclus faptul cad un anumit aranjament de elemente sonore diferite, care este neobisnuit si poate
fi recunoscut cu usurinta ca o indicatie a originii comerciale de catre consumator, ar putea fi suficient pentru
a face o marca sonora distinctiva in ansamblu. Trebuie remarcat faptul ca solicitantul nu va obtine drepturi
exclusive pentru elementele verbale nedistinctive/descriptive, iar intinderea protectiei va fi limitata la
impresia generald a marcii sonore.

Cu caracter distinctiv

Marca sonora Produse si servicii Motivare

Elementul verbal, care, in
principiu, poate fi considerat
nedistinctiv/descriptiv in sine, nu
n este clar de inteles, iar combinatia

cu melodia si modul in care este
céntat cuvéntul este suficienta
pentru a fi recunoscuta ca indicatie
a originii comerciale si pentru a
face marca sonoré distinctiva in
ansamblu.

Clasa 31: Banane proaspete
MARCA SONORA 42

Faceti clic pe imagine pentru redare

3.3 Marci in miscare

Dupa cum s-a mentionat deja in partea de formalitati a prezentului document, partea A, sectiunea 1.2 —
Marci in migcare, definitia mércilor in miscare nu se limiteaza la cele care descriu doar miscarea. in
consecinta, un semn care indicd o schimbare in pozitia elementelor, o schimbare de culoare sau o
schimbare a elementelor continute Th semn, poate fi calificat drept marcéa in miscare.
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3.3.1 Perceptia consumatorilor — mérci in migcare

Perceptia publicului asupra caracterului distinctiv al marcilor in miscare va fi indisolubil legatd de méasura
in care marca este asociata cu produsele si serviciile in cauza. Probabilitatea ca marca sa fie considerata
de consumator drept o indicatie a originii comerciale este mai mare daca nu se poate stabili nicio legatura
intre marca si produsele si servicile Tn cauza. Consumatorii sunt obisnuiti s& perceapa tipurile
conventionale de marci, cum ar fi marcile verbale si figurative, ca indicatii ale originii comerciale. Totusi,
existd o crestere a numarului de semne care contin miscari si imagini in miscare utilizate ca parte a
strategiilor de marca, prin urmare, consumatorii sunt, de asemenea, mai susceptibili sa le perceapa ca
indicatii ale originii comerciale.

In vederea analizei perceptiei consumatorilor, marcile in miscare pot fi grupate cel putin in urmatoarele
moduri:

- marci in miscare care pot fi percepute ca un element functional intrinsec al produselor sau serviciilor
sau care sunt utilizate pentru controlul acestor produse;
- marci in miscare care contin elemente verbale si/sau elemente figurative.

Marcile care sunt percepute ca element functional intrinsec al produselor sau serviciilor sau care sunt
utilizate pentru controlul acestor produse nu vor fi considerate, Tn general, de catre public ca o indicatie a
originii comerciale, ci doar ca atribute functionale.

Marcile Tn miscare neasociate cu produsele sau serviciile pot fi percepute ca indicatii ale originii comerciale
daca miscarile nu sunt functii ale sau nu au legaturd cu produsele sau serviciile si cu conditia ca ele sa
creeze o anumitd impresie, inducandu-i astfel consumatorului o anumitd forma de atentie pentru a fi
identificate ca marca.

Perceptia publicului asupra marcilor in miscare care contin elemente verbale sau figurative va depinde de
adaugarea miscarii si de posibilitatea identificarii cu usurinta a elementului verbal sau figurativ, datorita
dimensiunii si pozitiei sale, in cadrul semnului. Daca niciun element al semnului nu distrage atentia
consumatorului de la cuvant sau de la elementul figurativ, perceptia va fi in general aceeasi cu cea a unei
marci verbale sau figurative cu acelasi element. Daca se poate stabili o legatura intre marca si produse si
servicii, aceste marci nu vor fi percepute ca indicatii ale originii comerciale.

Modul Tn care un consumator va percepe o marca alcatuita dintr-o combinatie a diferitelor grupuri va
depinde de marca in sine si de orice legatura dintre aceasta si produsele si serviciile in cauza.

3.3.2  Marci in miscare cu caracter distinctiv intrinsec

Atunci cand se evalueaza caracterul distinctiv al acestor tipuri de marci, acestea vor fi in general
considerate distinctive daca contin un element verbal si/sau figurativ distinctiv care se deplaseaza sau fsi
schimba pozitia, culoarea si/sau elementele, chiar daca deplasarea sau schimbarea pozitiei in sine este
posibil sa nu fie distinctive.

Cu caracter distinctiv

Marci in miscare Produse si servicii Motivare

Avéand in vedere c& marca in
miscare contine elementul verbal

GERIVAN ,Gerivan”, care este considerat

Clasa 9: Computere distinctiv in sine, si degi miscarea

. in sine este considerata

MARCA IN MISCARE 18 nedistinctivd, marca in miscare
Faceti clic pe imagine pentru redare este distinctiva.
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GE

MARCA iN MISCARE 19

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 9: Computere

Avéand in vedere c& marca in
miscare contine elementul verbal
,Gerivan”, care este considerat
distinctiv in sine, si degi miscarea
in sine este considerata
nedistinctivd, marca in miscare
este distinctiva.

MARCA N MISCARE 20

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 9: Computere

Elementul figurativ din marca in
migcare este considerat distinctiv
n sine. Combinat cu schimbare a
culorii, consumatorul 1l va percepe
ca pe o indicatie a originii
comerciale a produselor pentru
care s-a depus cererea.

~A
MARCA iN MISCARE 21

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 41: Furnizarea de filme cu

scop de divertisment

Elementul figurativ care se
deplaseazd in marca in miscare
este considerat distinctiv in sine,
iar consumatorul il va percepe ca
pe o indicatie a originii comerciale
a serviciilor pentru care s-a depus
cererea.

4 gm\‘

MARCA iN MISCARE 22

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 41: Furnizarea de filme cu

scop de divertisment

Diferitele elemente care apar in
marcéa sunt considerate distinctive
in sine, iar consumatorul va
percepe intregul ca pe o indicatie a
originii comerciale a serviciilor
pentru care s-a depus cererea.

Daca marca in miscare prezinta un element care nu poate fi inteles sau nu poate fi identificat, in sensul ca
nu atribuie un inteles sau nu stabileste o legaturd cu produsele si/sau serviciile, atat timp cat poate fi
recunoscuté ca indicatie a originii comerciale de catre consumator, aceasta va fi consideraté distinctiva.

Marci in miscare

Cu caracter distinctiv
Produse si servicii

Motivare

Nl

MARCA iN MISCARE 23

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 3: Sapun praf

Aceastd marca in miscare contine
0 Iimagine abstractd in miscare
care poate fi recunoscutda ca o
indicatie a originii comerciale de
cétre consumator $i, prin urmare,
poate functiona ca marca.

MARCA IN MISCARE 24

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 36: Servicii financiare

Aceastd marca in miscare contine
0 imagine abstractd care isi
schimbé forma si culoarea si care
poate fi recunoscuté ca o indicatie
a originii comerciale de catre
consumator si, prin urmare, poate
functiona ca marca.
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3.3.3  Maérci in miscare fara caracter distinctiv

In principiu, atunci cand marca in miscare este compusa dintr-o deplasare produsa de sau in legatura cu
produsele si/sau serviciile sau cu alte caracteristici relevante ale acestora, aceasta va fi perceputa de
consumator doar ca un element functional al sau pentru produsele si/sau serviciile respective. Prin urmare,
marca Tn miscare va fi considerata lipsita de caracter distinctiv.

Fara caracter distinctiv

Marci in miscare Produse si servicii Motivare
Consumatorul nu va percepe

iﬁ aceasta marca in miscare ca pe o
. . . marcd, ci doar ca pe o miscare
— Clasa 7: Ferastraie ’ p ’

MARCA iN MISCARE 25 produsa de produse. Prin urmare,
o aceasta este considerata lipsité de
Faceti clic pe imagine pentru redare . )
caracter distinctiv.

Atunci cand marca Tn miscare este compusa dintr-un element verbal si/sau figurativ
nedistinctiv/descriptiv/generic care se deplaseaza sau isi schimba pozitia, culoarea si/sau elementele,
aceasta va fi considerata lipsita de caracter distinctiv, cu exceptia cazului in care deplasarea in sine este
suficientda pentru a distrage atentia de la mesajul transmis de elementul verbal sau figurativ
nedistinctiv/descriptiv. In aceste situatii, principiile comune ale PC3 (17) trebuie luate in considerare, tinand
cont de faptul ca aceste principii nu se vor aplica nici miscarii si nici schimbarii pozitiei, culorii si/sau
elementelor.

Totusi, la fel ca in exemplul de mai jos marcat ca distinctiv, nu se poate exclude faptul cad o anumita miscare,
care in sine este neobisnuita si frapantd sau creeaza un impact vizual neobisnuit si frapant, poate fi
suficienta pentru a face o marca in miscare distinctiva in impresia sa generala. In plus, trebuie remarcat
faptul ca solicitantul nu va obtine drepturi exclusive pentru elementele verbale nedistinctive/descriptive, iar
intinderea protectiei va fi limitata la impresia generald a marcii sonore.

Fara caracter distinctiv

Marci in miscare Produse si servicii Motivare

Avénd in vedere ca deplasarea
elementului verbal
nedistinctiv/descriptiv  ,,Premium”
nu este neobisnuitd sau frapanta,

PREMIUM

Clasa 3: Sapun praf semnul nu poate fi recunoscut de

. consumator ca indicatie a originii

MARCA IN MISCARE 26 comerciale. Prin urmare, marca in
Faceti clic pe imagine pentru redare miscare este considerata lipsita de

caracter distinctiv.

Adé&ugarea unei miscéri nu este

R suficientd pentru a distrage atentia

de la sensul transmis de elementul

Clasa 3: Sapun praf verbal nedistinctiv/descriptiv

,Organic”, prin urmare marca in

MARCA N MISCARE 27 migcare este considerata lipsita de
Faceti clic pe imagine pentru redare caracter distinctiv.

(*") https://www.tmdn.org/network/documents/10181/f7f75524-c949-455d-b595-43d164€96b55
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&
a

MARCA N MISCARE 28

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 3: Sapun praf

Avénd in vedere ca deplasarea
elementului verbal
nedistinctiv/descriptiv ,Premium”
nu este neobisnuitd sau frapanta,
semnul nu poate fi recunoscut de
consumator ca indicatie a originii
comerciale. Prin urmare, marca in
miscare este consideraté lipsité de
caracter distinctiv.

PREMIUM
MARCA iN MISCARE 29

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 3: Sapun praf

Adé&ugarea unei miscéri nu este
suficienta pentru a distrage atentia
de la sensul transmis de elementul
verbal nedistinctiv/descriptiv
»,Premium”, prin urmare marca in
miscare este consideraté lipsité de
caracter distinctiv.

Marca in miscare

Produse si servicii

Cu caracter distinctiv

MARCA N MISCARE 30

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 3: Sapun praf

Motivare
Adé&ugarea unei anumite miscari la
elementul verbal
nedistinctiv/descriptiv L,Eco”

creeaza un impact  vizual
neobisnuit si frapant, care este
suficient pentru a face marca
distinctiva in ansamblu.

In plus, consumatorul nu ar percepe mércile in miscare ca indicatori ai originii comerciale daca acestea nu
ar crea o impresie durabila asupra sa. Prin urmare, acestea ar fi considerate ca lipsite de caracter distinctiv.

Fara caracter distinctiv

Produse si servicii

Motivare

Marci in miscare
4 . F 5

MARCA N MISCARE 31

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 39: Servicii de turism

Aceastd marca in miscare contine
prea multe elemente pentru a lasa
o Iimpresie durabilda asupra
consumatorului.  Prin  urmare,
aceasta nu are caracter distinctiv
intrinsec si nu va fi perceputa ca o
indicatie a originii comerciale.

MARCA IN MISCARE 32

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 9: Hardware pentru
calculator

Aceastd marca in miscare contine
prea multe elemente pentru a lasa
0 impresie durabilda asupra
consumatorului. Prin  urmare,
aceasta nu are caracter distinctiv
intrinsec si nu va fi perceputa ca o
indicatie a originii comerciale.

MARCA iN MISCARE 33

Clasa 3: Sapun praf

Banalitatea elementului acestei
marci in miscare, combinatd cu
durata scurtd de apatritie a imaginii
in fisierul video, nu creeazd o
impresie durabila asupra
consumatorului. Prin  urmare,
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Faceti clic pe imagine pentru redare aceasta nu are caracter distinctiv
intrinsec si nu va fi perceputé ca o
indicatie a originii comerciale.

3.4 Marci multimedia

Dupa cum s-a mentionat deja in partea de formalitati a prezentului document, partea A, sectiunea 1.3 —
Marci multimedia, o marca multimedia este o marcé compusa dintr-o combinatie de imagini si de sunete
sau extinse la o astfel de combinatie, orice principii aplicabile marcilor sonore si in miscare vor fi aplicabile
si acestui tip de marca.

3.4.1  Perceptia consumatorilor — marci multimedia

Perceptia publicului asupra caracterului distinctiv al marcilor multimedia va fi indisolubil legatéd de masura
in care marca este asociata cu produsele si serviciile in cauza. Probabilitatea ca marca sa fie considerata
de consumator drept o indicatie a originii comerciale este mai mare daca nu se poate stabili nicio legatura
intre marcd si produsele si servicile Tn cauza. Consumatorii sunt obisnuiti sa perceapa tipurile
conventionale de marci, cum ar fi marcile verbale si figurative, ca indicatii ale originii comerciale. Totusi,
exista o crestere a numarului de semne care combina imagini si sunete utilizate ca parte a strategiilor de
marca, prin urmare, consumatorii sunt, de asemenea, mai susceptibili sa le perceapa ca indicatii ale originii
comerciale.

Marcile multimedia sunt compuse atéat din elemente sonore, cat si din elemente de imagine, acestea pot fi
astfel de natura verbala sau figurativa, cu sau fara miscare. Consumatorul va fi mai susceptibil sa perceapa
marca drept o indicatie a originii comerciale daca niciunul dintre aceste elemente nu are legatura cu
produsele sau serviciile pentru care s-a depus cererea.

Daca marca multimedia contine un element verbal, figurativ sau sonor, iar consumatorul poate stabili o
legatura intre aceste elemente si produsele si serviciile pentru care s-a depus cererea, perceptia va fi, in
general, aceeasi ca pentru o marca sonora sau in miscare cu aceleasi elemente. Perceptia elementelor
sonore si de imagine dintr-o marca multimedia poate varia in functie de componentele lor individuale
(verbale, figurative si sonore). Modul in care consumatorul va percepe marca va depinde de combinatia
generala a componentelor si de orice legatura dintre acestea si produsele si serviciile in cauza.

3.4.2 Marci multimedia cu caracter distinctiv intrinsec

n general, atunci cand cel putin unul dintre elementele unei marci multimedia, fie sunetul, fie imaginea,
este considerat distinctiv in sine, marca in ansamblu va fi consideraté distinctiva. in plus, trebuie remarcat
faptul c&, atunci cé&nd marca multimedia este compusa din elemente distinctive si
nedistinctive/descriptive/generice, intinderea protectiei marcii va fi limitata la impresia generald a marcii
multimedia si nu se vor acorda drepturi exclusive pentru elementele nedistinctive/descriptive in sine.

Cu caracter distinctiv

Marci multimedia Produse si servicii Motivare
C E Atét imaginea, cat si sunetul sunt
.. considerate distinctive in sine si,
-, Clasa 12: Masini ;

prin urmare, marca multimedia

MARCA MULTIMEDIA 11 B
este distinctiva.

Faceti clic pe imagine pentru redare

¥ Combinarea pisicii stilizate care isi
Clasa 31: Produse alimentare si |schimb& culoarea cu elementul

hrana pentru animale verbal distinctiv ,Gerivan” face
marca distinctiva.

Practica comuna 32


https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Multimedia%20mark%2011.mp4
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Multimedia%20mark%2012.mp4

. "EUIPN

« e EUROPEAN UNION
INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK

Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

MARCA MULTIMEDIA 12

Faceti clic pe imagine pentru redare

MARCA MULTIMEDIA 13

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 31: Banane proaspete

Desi imaginea este consideraté
nedistinctiva/descriptivd in raport
cu produsele pentru care s-a
depus cererea, combinatia cu un
element verbal distinctiv, care este
perceput in marca multimedia,
face marca distinctiva.

GE

MARCA MULTIMEDIA 14

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 12: Masini

Cu toate ca sunetul perceput in
marca multimedia ,,Premium” va fi
considerat nedistinctiv/descriptiv
in sine n raport cu produsele
pentru care s-a depus cererea,
combinarea sa cu un element
distinctiv compus din literele care
formeaza ,Gerivan” pe ecran, face
marca distinctiva in ansamblu.

GER VAN

MARCA MULTIMEDIA 15

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 12: Masgini

Desi melodia perceputd in marca
multimedia  este  considerata
nedistinctiva/descriptiva in raport
cu produsele pentru care s-a
depus cererea, combinatia cu o
imagine distinctivd face marca
distinctiva in ansamblu.

5

MARCA MULTIMEDIA 16

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 29: Sardine

Desi imaginea este considerata
nedistinctiva/descriptivd in raport
cu produsele pentru care s-a
depus cererea, combinatia cu un
element verbal distinctiv face

marca distinctiva in ansamblu.

Atunci cand marca multimedia contine un element care nu poate fi inteles sau nu poate fi identificat, in
sensul ca nu atribuie un inteles, atat timp céat poate fi recunoscuta de consumator, aceasta va fi considerata
distinctiva.

Cu caracter distinctiv

Marci multimedia

Produse si servicii

Motivare

MARCA MULTIMEDIA 17

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 12: Masini

Combinarea unei melodii cu o
imagine abstractéa care isi schimba
forma si culoarea poate fi
recunoscutéa ca indicatie a originii
comerciale de céatre consumator.

>
&

MARCA MULTIMEDIA 18

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 12: Masini

Combinarea unei imagini abstracte
care isi schimba forma si pozitia cu
un sunet care contine un element
verbal inventat, face ca marca sa
poata fi recunoscuta de
consumator ca indicatie a originii
comerciale.
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3.4.3  Marci multimedia fara caracter distinctiv
in acelasi mod, in conformitate cu principiile aplicabile pentru marcile sonore si in miscare, o marca
multimedia care combina imagini nedistinctive/descriptive/generice cu sunete si miscari nedistinctive va fi,
in general, considerata lipsita de caracter distinctiv.

in plus, atunci cand se evalueaza caracterul distinctiv al marcilor multimedia, trebuie luate in considerare
Principiile comune ale PC3, si anume atunci cadnd marca contine un termen nedistinctiv, care include
caracteristici figurative. Trebuie remarcat faptul ca solicitantul nu va obtine drepturi exclusive pentru
elementele verbale nedistinctive/descriptive, iar intinderea protectiei va fi limitata la impresia generala a

marcii multimedia.

Fara caracter distinctiv

Marci multimedia

Produse si servicii

MARCA MULTIMEDIA 19
Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 31: Banane proaspete

Motivare
Marca multimedia este considerata
lipsita de caracter
distinctiv/descriptiva, intrucat

combind o imagine in migcare
nedistinctivda  cu  un  sunet
nedistinctiv, care serveste si la
descrierea calitatii produselor.

MARCA MULTIMEDIA 20

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 29: Sardine

Marca multimedia este considerata
lipsita de caracter
distinctiv/descriptiva, intrucat
combina o imagine nedistinctiva cu
un sunet nedistinctiv, care
servegte sila descrierea imaginii in
sine.

in plus, consumatorul nu ar percepe mércile multimedia ca indicatori ai originii comerciale, dacd acestea
nu ar crea o impresie durabila asupra consumatorului. Prin urmare, acestea ar fi considerate ca lipsite de
caracter distinctiv.

Marci multimedia

Fara caracter distinctiv
Produse si servicii

Motivare

MARCA MULTIMEDIA 21

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 39: Servicii de turism

Caracteristicile vizuale si sunetul
acestei marci multimedia contin
prea multe elemente pentru a lasa
o0 impresie durabilda asupra
consumatorului. Prin  urmare,
aceasta nu are caracter distinctiv
intrinsec si nu va fi perceputé ca o
indicatie a originii comerciale.

MARCA MULTIMEDIA 22

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 9: Hardware pentru
calculator

Caracteristicile vizuale si sunetul
acestei marci multimedia contin
prea multe elemente pentru a lasa
0 impresie durabilda asupra
consumatorului. Prin  urmare,
aceasta nu are caracter distinctiv
intrinsec si nu va fi perceputé ca o
indicatie a originii comerciale.
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Banalitatea imaginii si sunetului
acestui semn, impreuna cu durata
scurta a videoclipului, nu creeaza o
impresie durabila asupra
consumatorului.  Prin  urmare,
aceasta nu are caracter distinctiv
intrinsec si nu va fi perceputé ca o
indicatie a originii comerciale.

Clasa 3: Sapun praf

MARCA MULTIMEDIA 23

Faceti clic pe imagine pentru redare

Cu toate acestea, chiar dacda o marcd multimedia contine imagini si sunete pur
nedistinctive/descriptive/generice, aceasta poate fi totusi acceptata pe motive absolute daca include si alte
elemente care o fac distinctiva in ansamblu.

In acest sens, o marcd multimedia care contine atat imagine (imagini), cat si sunet (sunete)
nedistinctive/descriptive/generice, nu se poate baza exclusiv pe aceste elemente considerate izolat. Este
posibil ca o astfel de combinatie s& permitd marcii multimedia sa-si indeplineascé functia esentiala atunci
cand este aplicatd pentru anumite produse si servicii si astfel sa faca marca multimedia distinctiva in
ansamblu. in plus, trebuie remarcat faptul c& solicitantul nu va obtine drepturi exclusive pentru elementele
verbale nedistinctive/descriptive, iar intinderea protectiei marcii va fi limitata la impresia generala a marcii
multimedia.

Cu caracter distinctiv
Marca multimedia Produse si servicii Motivare

Combinatia neobisnuita de

= o] . . limagine si sunet conduce la o
Clasa 31: Produse alimentare si |. g L L

7 |impresie generala care este

hrana pentru animale ™ e N
MARCA MULTIMEDIA 24 suficient de distinctiva in
Faceti clic pe imagine pentru redare ansamblu.

3.5 Marci holograma

Dupa cum s-a mentionat deja in partea de formalitati a prezentului document, partea A, sectiunea 1.4 —
Marci holograma, o marca holograma este o marca constituitd din elemente cu caracteristici holografice.

3.5.1  Perceptia consumatorilor — marci holograma

Perceptia publicului asupra caracterului distinctiv al marcilor holograma va fi indisolubil legata de masura
in care marca este asociata cu produsele si serviciile Tn cauza. Probabilitatea ca marca sa fie considerata
de consumator drept o indicatie a originii comerciale este mai mare daca nu se poate stabili nicio legatura
intre marca si produsele si serviciile in cauza. Cu toate acestea, trebuie avut in vedere faptul ca este mai
probabil sa existe obisnuinta consumatorilor de a percepe tipurile conventionale de marci, cum ar fi marcile
verbale si figurative, ca indicatii ale originii comerciale.

Marcile holograma constituite exclusiv din elemente verbale si figurative nu vor fi, in general, percepute ca
indicatii ale originii comerciale daca se poate stabili o legatura intre marca si produse si servicii. in plus,
evaluarea va depinde de efectul holografic si de posibilitatea identificarii cu usurinta a elementului verbal
sau figurativ, datorita dimensiunii si pozitiei sale, in cadrul semnului.

Modul in care consumatorul va percepe marca va depinde de combinatia generala a componentelor si de
orice legatura dintre acestea si produsele si serviciile in cauza.
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3.5.2  Marci holograma cu caracter distinctiv intrinsec

Atunci cand marca holograma este compusa dintr-un element verbal si/sau figurativ distinctiv in sine, chiar
daca caracteristicile holografice adaugate acestor elemente sunt nedistinctive, marca holograma va fi
considerata distinctivd in ansambilu, iar intinderea protectiei marcii va fi limitatd la impresia generala a
marcii holograma.

Cu caracter distinctiv
Marci holograma Produse si servicii Motivare

Q Combinarea elementelor verbale

) .. si figurative distinctive ale marcii
Clasa 12: Masini ’ - o .
’ holograma face ca aceasta sa fie
MARCA HOLOGRAMA 7 distinctiva in ansamblu.

Faceti clic pe imagine pentru redare

Combinarea elementelor verbale
si figurative distinctive ale marcii
holograma face ca aceasta sa fie
MARCA HOLOGRAMA 8 distinctiva in ansamblu.

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 12: Masgini

Daca marca holograma prezinta un element care nu poate fi inteles sau nu poate fi identificat, in sensul ca
nu atribuie un inteles sau nu creeaza o legatura cu produsele si/sau serviciile, atat timp cat poate fi
recunoscuta ca indicatie a originii comerciale de catre consumator, aceasta va fi considerata distinctiva.

3.5.3  Marci holograma fara caracter distinctiv

Atunci cand marca holograma este compusa dintr-un element verbal si/sau figurativ
nedistinctiv/descriptiv/generic, aceasta va fi considerata lipsita de caracter distinctiv.

In general, adaugarea unui efect holografic la un element verbal si/sau figurativ nedistinctiv nu va fi in mod
necesar suficienta pentru a conferi un caracter distinctiv marcii, intrucat acesta va fi perceput de
consumator doar ca un element banal sau decorativ, indiferent daca are legatura cu produsele si/sau
serviciile pentru care s-a depus cererea.

Atunci cand se evalueaza caracterul distinctiv al elementelor figurative si/sau verbale ale unei marci
holograma, trebuie luate Tn considerare principiile comune ale PC3. Totusi, aceste principii nu vor fi
neaparat aplicabile efectului holografic in sine. Prin urmare, pentru a considera o marca holograma
distinctiva in ansamblu, orice elemente nedistinctive/descriptive cu caracteristici holografice trebuie sa fie
recunoscute de catre consumator ca indicatie a originii comerciale. in plus, trebuie remarcat faptul ca
intinderea protectiei marcii va fi limitata la impresia generala a marcii holograma.

Fara caracter distinctiv

Exemplu privind modul de
prezentare a unei Produse si servicii Motivare
holograme(*®)

O holograma, reprezentatd in
MP4, constituitda din elementul

Adaugarea efectului holografic la

Clasa 3: Sapun praf elementul verbal

(*8) Prezentul tabel si urmatoarele de la pagina 41 au doar scop ilustrativ si sunt prezentate fara a aduce atingere cerintelor de
reprezentare a marcilor holograma, astfel cum sunt prezentate in ,Comunicatul comun privind reprezentarea unor noi tipuri de marci”.
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verbal ,Premium” cu caractere nedistinctiv/descriptiv ,Premium”
tipografice simple, care atunci nu este suficienta pentru a distrage
cénd este mutat gi pus in lumina atentia de la sensul transmis de
corespunzdtoare, apare mai elementul verbal. Simpla
mare §i cu caractere tipografice modificare a dimensiunii si a
diferite. caracterelor tipografice va fi

perceputa de consumator doar ca
un element banal si decorativ. Prin
urmare, marca holograma nu este
distinctiva.

4 Noi tipuri de marci care pot servi la descrierea produselor sau serviciilor sau a
caracteristicilor acestora — Articolul 4 alineatul (1) litera (c) din TMD

4.1 Aspecte generale
Conform articolului 4 alineatul (1) litera (c) din TMD,

marcile care sunt compuse exclusiv din semne sau indicii putand servi, in comert, pentru a
desemna felul, calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, provenienta geografica sau data
fabricatiei produsului sau a prestarii de servicii sau alte caracteristici ale acestora, sunt
refuzate Tnregistrarii sau pot sa fie declarate nule, daca sunt inregistrate.

Tn acelasi mod in care criteriile generale de evaluare a caracterului distinctiv al unei mérci traditionale sunt
aplicabile noilor tipuri de marci, principiile stabilite pentru evaluarea caracterului descriptiv al marcilor
traditionale sau al componentelor acestora trebuie aplicate la evaluarea caracterului descriptiv al
elementelor verbale si/sau figurative continute intr-un nou tip de marca.

Impreuna cu capacitatea unei marci de a-si indeplini functia esentiala, astfel cum a statuat Curtea, interesul
general care sta la baza articolului 4 alineatul (1) litera (c) din TMD este de a asigura posibilitatea ca
semnele sau indicatiile descriptive in ceea ce priveste una sau mai multe caracteristici ale produselor sau
ale serviciilor pentru care se solicita inregistrarea sa fie utilizate in mod liber de toti operatorii economici
care oferd asemenea produse si/sau servicii. Aceasta dispozitie impiedica rezervarea unor astfel de semne
sau indicatii in favoarea unei singure intreprinderi ca urmare a inregistrarii acestora ca marci. in acest sens,
0 marca trebuie sa constituie garantia ca toate produsele sau serviciile pe care le desemneaza au fost
fabricate sau prestate sub controlul unei singure intreprinderi, careia ii poate fi atribuitd responsabilitatea
pentru calitatea acestora (19).

Avénd in vedere cele de mai sus si conform jurisprudentei constante, orice marca compusa exclusiv dintr-
un semn sau indicatie care poate servi la desemnarea caracteristicilor produselor sau ale unui serviciu n
sensul articolului 4 alineatul (1) litera (c) din TMD trebuie sa fie disponibila ih mod liber pentru oricine si sa
nu poata fi inregistrata (%).

Prin urmare, atunci cand este evaluat caracterul descriptiv, legatura sau relatia dintre semn si produsele si
serviciile pentru care s-a depus cererea joaca un rol important.

in plus, atunci cand se evalueaza caracterul descriptiv, trebuie luata in considerare perceptia publicului,
astfel cum se prevede n partea B, sectiunea 3 din prezentul document, pentru fiecare dintre noile tipuri de
Marci.

(*°) Vezi 18.6.2002, C 299/99, Philips/Remington, EU:C:2002:377, § 30; 16.9.2004, C 329/02 P, SAT.2, EU:C:2004:532, § 23; cauzele
conexe 15.3.2012, C 90/11 si C 91/11, NAI-Natur-Aktien-Index, et. al., EU:C:2012:147, § 31; 8.4.2003, C 53/01, C 54/01 si C 55/01,
Linde, EU:C:2003:206, § 73, si 6.5.2003, C 104/01, Libertel, EU:C:2003:244, § 52; 12.2.2004, C 363/99, Postkantoor, EU:C:2004:86,
§ 54, si cauzele conexe 4.5.1999, C 108/97 si C 109/97, Chiemsee, EU:C:1999:230, § 25.

(*°) Vezi 8.4.2003, C 53/01, C 54/01 si C 55/01, Linde, EU:C:2003:206, § 74.
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in subsectiunile urmatoare sunt prezentate diferite exemple descriptive si nedescriptive in legatura cu
produsele si/sau serviciile. Trebuie remarcat ca, desi unele dintre exemple sunt considerate nedescriptive,
acest lucru nu inseamna ca nu se poate ridica o obiectie pe baza celorlalte motive prevazute la articolul 4,
alineatul (1) din TMD.

4.2 Marci sonore

n general, daca se poate stabili cu usurintd o legatura intre sunetul (sunetele) percepute intr-o marca si
produsele si serviciile pentru care s-a depus cererea sau caracteristicile acestora, atunci marca sonora va
fi considerata descriptiva.

Descriptive

Marci sonore Produse si servicii Motivare
Legatura dintre sunet si produsele
pentru care s-a depus cererea
Clasa 31: Produse alimentare si |poate fi stabilitd cu usurinta si, prin
MARCA SONORA 43 hrana pentru animale urmare, fnarca ;opczra este
o consideratd descriptivd  pentru

Faceti clic pe imagine pentru redare .
produsele revendicate.

In general, contrar celor susmentionate, atunci cand este clar c& nu exista nicio legatura intre sunetul
perceput in marca si produsele si/sau serviciile sau caracteristicile acestora, marca sonora nu va fi
considerata descriptiva.

Nu este considerat descriptiv

Marci sonore Produse si servicii Motivare

Este evident ca sunetul aferent
mugetului unei vaci nu are nicio
n legéaturd cu produsele pentru care
Clasa 11: Toalete [w.c.] s-a depus cererea Si, prin urmare,
MARCA SONORA 44 sunetul nu este considerat ca fiind
Faceti clic pe imagine pentru redare descriptiv pentru o caracteristica a

produselor.
Este evident ca nu exista nicio
ﬂ legéatura cu produsele pentru care
s-a depus cererea $i, prin urmare,

Clasa 25: Imbrdcaminte 4 .
sunetul nu este considerat ca fiind

descriptiv pentru o caracteristica a
produselor.

Este evident ca nu exista nicio
n legatura cu produsele pentru care

s-a depus cererea $i, prin urmare,
sunetul nu este considerat ca fiind
descriptiv pentru o caracteristica a
produselor.

MARCA SONORA 45

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 39: Servicii de transport
MARCA SONORA 46

Faceti clic pe imagine pentru redare

4.3 Marci in miscare

in general, daca elementul (elementele) din marca in miscare prezintd o descriere realistd a produselor
si/sau serviciilor pentru care s-a depus cererea sau un proces conex sau daca se poate stabili cu usurinta
o legaturad cu produsele si/sau serviciile pentru care s-a depus cererea sau cu caracteristicile acestora,
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marca in miscare va fi considerata descriptiva. Acest lucru este valabil in special atunci cand elementul
(elementele) in miscare nu difera de o descriere realista a reprezentarii acestor produse si/sau servicii.

Descriptive
Marci in miscare Produse si servicii Motivare

Avénd in vedere cad elementele
mdrcii in miscare prezintd o
descriere realistd a serviciilor
Clasa 41: Servicii de DJ pentru care s-a depus cererea,
o aceasta este considerata

MARCA IN MISCARE 34 descriptiva pentru tipul de servicii
Faceti clic pe imagine pentru redare in cauza.

Avénd in vedere céd elementele
marcii in miscare prezintd o
descriere realistda a produselor
Clasa 31: Banane proaspete |pentru care s-a depus cererea,

aceasta este consideraté
descriptiva pentru o caracteristica
MARCA IN MISCARE 35 a produselor.
Faceti clic pe imagine pentru redare
b 2122 Migscarea nu oferd caracter
Clasa 31: Banane proaspete |distinctiv.  elementului verbal
MARCA IN MISCARE 36 descriptiv.

Faceti clic pe imagine pentru redare

Cu toate acestea, in general, atunci cénd elementele marcii in miscare prezintd o descriere
neconventionald a produselor si/sau serviciilor pentru care s-a depus cererea sau a unui proces conex,
care difera semnificativ fatéd de o reprezentare realistéd a acestor produse si/sau servicii sau nu poate fi
stabilitd cu usurintd nicio legaturd cu produsele si/sau serviciile in cauza, marca in miscare nu va fi
considerata descriptiva.

Nu este considerat descriptiv

Marci in miscare Produse si servicii Motivare

Marca in miscare nu este
considerata descriptiva pentru tipul
de  produs, intrucét, desi
reprezentarea  sardinei este
Clasa 29: Sardine conservate |banald, aceasta zboard in spatiu
Si, prin urmare, in ansamblu, difera
semnificativ de o reprezentare
Faceti clic pe imagine pentru redare realista a produselor pentru care s-
a depus cererea.

Marca in migcare nu este
considerata descriptiva pentru tipul
de produs, intrucat descrierea

MARCA IN MISCARE 37

Gt Clasa 29: Sardine conservate A I
sardinei diferda semnificativ de o
MARCA IN MISCARE 38 reprezentare realistd a produselor|
Faceti clic pe imagine pentru redare pentru care s-a depus cererea.
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4.4 Marci multimedia

in general, dacd imaginea si elementele sonore ale marcii multimedia prezintd o descriere realista a
produselor si/sau serviciilor pentru care s-a depus cererea sau a unui proces conex, sau daca se poate
stabili cu usurintd o legaturd cu produsele si/sau serviciile pentru care s-a depus cererea sau cu
caracteristicile acestora, marca multimedia va fi considerata descriptiva. Acest lucru este valabil in special
atunci cand elementele marcii multimedia nu difera de o descriere realista a acestor produse si/sau servicii.

Marci multimedia Produse si servicii Motivare

Marca este compusa dintr-un
sunet descriptiv si 0 reprezentare
realistd a serviciilor in imagine.
: Prin urmare, marca multimedia
MARCA MULTIMEDIA 25 este  consideratd  descriptiva

Clasa 41: Servicii de DJ

Faceti clic pe imagine pentru redare pentru acest tip de servicii.
Marca este compusa dintr-un
& sunet descriptiv $i o reprezentare
realista a produselorin imagineain
o Clasa 31: Banane proaspete |miscare. Prin urmare, marca

multimedia  este  considerata
descriptiva pentru acest tip de
produse.

MARCA MULTIMEDIA 26

Faceti clic pe imagine pentru redare

Fara a aduce atingere celor de mai sus, in general, atunci cand obiectul imaginii (imaginilor) si sunetului
(sunetelor) marcii multimedia prezintd o descriere neconventionala a produselor si/sau serviciilor pentru
care s-a depus cererea sau a unui proces conex, sau daca nu se poate stabili cu usurintd o legatura cu
produsele si/sau serviciile pentru care se doreste protectia sau cu caracteristicile acestora, marca
multimedia nu va fi considerata descriptiva.

Nu este considerat descriptiv

Marci multimedia Produse si servicii Motivare

Marca multimedia nu este
considerata descriptiva pentru tipul
de  produs, intrucat, desi
reprezentarea  sardinei este
Clasa 29: Sardine conservate |banald, aceasta zboard in spatiu
Si, prin urmare, in ansamblu, difera
MARCA MULTIMEDIA 27 semnificativ de o reprezentare
Faceti clic pe imagine pentru redare realista a produselor pentru care s-
a depus cererea.
Marca multimedia nu este

considerata descriptiva pentru tipul
de produs, fintrucat descrierea

QHN Clasa 29: Sardine conservate I L
sardinei difera semnificativ de o
MARCA MULTIMEDIA 28 reprezentare realistd a produselor
Faceti clic pe imagine pentru redare pentru care s-a depus cererea.

4.5 Marci holograma

In general, atunci cand elementele din marca holograma prezintd o descriere realistd a produselor si/sau
serviciilor pentru care s-a depus cererea sau daca se poate stabili cu usurinta o legatura cu produsele
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si/sau serviciile pentru care s-a depus cererea sau cu caracteristicile acestora, marca holograma va fi
considerata descriptiva.

Acest lucru este valabil in special atunci cand elementele marcii holograma nu difera de o descriere realista
a acestor produse si/sau servicii.

Exemplu privind modul de

! Produse si servicii Motivare
prezentare a unei holograme ’

Marca este compusa dintr-un

O holograma, reprezentatsd in element figurativ descriptiv cu
MP4, prezentand o sticlad de vin caracteristici  holografice care
inchisd obisnuitd care, atunci Clasa 33: Vin prezintd o reprezentare realistd a
cénd este miscatd, creeazd o ' produselor pentru care s-a depus
imagine  transformatd  care cererea. Prin urmare, marca
prezinta aceeasi sticla de vin, dar holograma  este  consideraté
cu dopul scos. descriptivd pentru acest tip de
produs.

Cu toate acestea, in general, atunci cand elementele marcii holograma prezintd o descriere
neconventionala a produselor si/sau serviciilor pentru care s-a depus cererea, si care difera semnificativ
de o reprezentare realistd a acestor produse si/sau servicii sau nu au nicio legatura cu produsele si/sau
serviciile Tn cauza, marca holograma nu va fi considerata descriptiva.

Nu este considerat descriptiv

Exemplu privind modul de

. Produse si servicii Motivare
prezentare a unei holograme :

Marca  hologramé& nu  este
considerata descriptiva pentru tipul

O holograma, reprezentata in de  produs, intrucét, desi
MP4, prezentand o sardina care, ) . reprezentarea  sardinei este
o . a Clasa 29: Sardine conservate . o
atunci cand este deplasata intr-o banalé, aceasta se deplaseazé in
luminég adecvata, apare spatiu, iar acest lucru diferd
miscéndu-se prin spatiu. semnificativ de o reprezentare

realistéd a produselor pentru care s-
a depus cererea.

5 Semnele constituite exclusiv din sunet, miscare si o combinatie de imagine si
sunet care este impusa chiar de natura produselor, pot fi necesare pentru a
obtine un rezultat tehnic sau pot da o valoare substantiala produselor —
articolul 4 alineatul (1) litera (e) din TMD

Conform articolului 4 alineatul (1) litera (e) din TMD, ,sunt refuzate inregistrarii sau pot sa fie declarate nule,
daca sunt inregistrate: semnele constituite exclusiv:

(i) din forma sau din alta caracteristica impusa chiar de natura produsului;

(i) din forma sau din alta caracteristica a produsului, care este necesara pentru obtinerea unui rezultat
tehnic; sau

(iii) din forma sau din alta caracteristica a produsului, care da valoare substantiala produsului”.
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Obiectivul principal al acestui articol este de a evita ca protectia marcii sa ajunga sa confere unei
intreprinderi un monopol asupra unor solutii tehnice sau a unor caracteristici utilitare ale unui produs,
susceptibile sa fie cautate de utilizator la produsele concurentilor (21). in consecinta, acest articol trebuie
sa evite ca drepturile exclusive si permanente pe care le confera o marca sa poata servi la perpetuarea
nelimitata in timp a altor drepturi de proprietate intelectuala, de exemplu brevete sau desene ori modele,
care fac obiectul unor perioade limitate de protectie (%?).

Nu se poate exclude faptul ca un semn constituit din forma sau alte caracteristici ale produselor pentru care
s-a depus cererea poate fi respins in temeiul articolului 4 alineatul (1) literele (b) si/sau (c) din TMD. Cu
toate acestea, articolul 4 alineatul (1) litera (e) din TMD trebuie sa stea la baza respingerii daca forma sau
alte caracteristici impuse de natura produselor sunt necesare pentru a obtine un rezultat tehnic sau pentru
a da o valoare substantiala produselor. Acest lucru este important deoarece, daca se ridica o obiectie fata
de marca in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (e) din TMD, aceasta obiectie nu poate fi solutionata prin
demonstrarea faptului cad marca a dobandit caracter distinctiv.

Atunci cand se evalueaza conformitatea cu articolul 4 alineatul (1) litera (e) punctele (i), (i) si (i) din TMD,
perceptia publicului nu este un element decisiv care trebuie luat in considerare totusi acesta poate fi un
criteriu util de evaluare, n special atunci cand identifica, in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (e)
punctele (ii) si (iii), caracteristicile esentiale ale semnului in cauza (?3). Prin urmare, constatarile privind
perceptia consumatorului asupra marcilor sonore, in miscare si multimedia incluse in partea B sectiunea 3
a prezentului document pot fi relevante si in contextul examinarii articolului 4 alineatul (1) litera (e)
punctele (i), (ii) si (iii) si (iii) din TMD. Totusi, trebuie subliniat faptul ca, in aceasta sectiune a practicii
comune PC11, interpretarea si aplicarea articolului 4 alineatul (1) litera (e) din TMD nu vor fi analizate,
intrucat aceasta interpretare nu se limiteaza la noi tipuri de marci.

Prin urmare, prezentul document va oferi doar cateva exemple de sunete, miscari si o combinatie a
acestora, considerate inacceptabile, conform diferitelor motive indicate in articolul 4 alineatul (1) litera (e)
din TMD:

a) marci sonore

Respingere in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (e) punctul (i) din TMD

Marci sonore Produse si servicii Motivare
Acest sunet este impus chiar de
n natura produselor pentru care s-a
« . depus cererea, prin urmare, marca
y Clasa 7: Ferastraie pus | P PR ;
MARCA SONORA 47 va fi vrespinsda in temeiul
Faceti clic pe imagine pentru redare articolului 4 alineatul (1) litera (e)

punctul (i) din TMD.
Acest sunet este impus chiar de

ﬂ natura produselor pentru care s-a
depus cererea, prin urmare, marca

y Clasa 26: Fermoare pus | P PR ;
MARCA SONORA 48 va fi vrespinsda in temeiul
Faceti clic pe imagine pentru redare articolului 4 alineatul (1) litera (e)

punctul (i) din TMD.

(*Y) Vezi 18.9.2014, C-205/13, Hauck, EU:C:2014:2233, § 18, 19 si 20 si 14.9.2010, C-48/09 P, Lego brick, EU:C:2010:516, § 43 in
ceea ce priveste articolul 4 alineatul (1) litera (e) punctul (i) din TMD.

() Vezi 18.9.2014, C-205/13, Hauck, EU:C:2014:2233, § 18, 19 si 20 si 18.6.2002, C-299/99, Philips/Remington, EU:C:2002:377,
§ 30 in ceea ce priveste articolul 4 alineatul (1) litera (e) punctul (i) din TMD.

(%®) Vezi 23.4.2020, C 237/19, Gombdc Kutato, EU:C:2020:296, § 34-37 in ceea ce priveste articolul 4 alineatul (1) litera (e) punctul (ii)
din TMD si § 44-47 in ceea ce priveste articolul 4 alineatul (1) litera (e) punctul (i) din TMD; 18.9.2014, C 205/13, Tripp Trapp,
EU:C:2014:2233, §34; 14.9.2010, C 48/09 P, Lego brick, EU:C:2010:516, § 76; 23.4.2020, C 237/19, Goémboéc Kutato,
EU:C:2020:296, § 44.
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Marca sonora

Produse si servicii

Motivare

g

MARCA SONORA 49

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 9: Comenzi audio-sensibile
pentru aparate de iluminat

Aceastd marcd sonord este
compusa exclusiv din sunetul
necesar pentru obtinerea unui
rezultat tehnic si, prin urmare, nu
poate constitui marca.

b) marci in miscare

Respingere in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (e) punctul (ii) din TMD

Marci in miscare

Produse si servicii

Motivare

MARCA iN MISCARE 39

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 9: Intrerupéatoare

Migcarea produselor pentru care
s-a depus cererea este necesara
pentru obtinerea unui rezultat
tehnic, prin urmare marca va fi
respinsa in temeiul articolului 4
alineatul (1) litera (e) punctul (ii)
din TMD.

MARCA iN MISCARE 40

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 9: Comenzi sensibile la
miscare pentru aparate de
iluminat

Miscarea este necesard pentru
obtinerea unui rezultat tehnic, prin
urmare marca va fi respinsa in
temeiul articolului 4 alineatul (1)
litera (e) punctul (ii) din TMD.

©

MARCA iN MISCARE 41

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 9: Aparate de reglare a
temperaturii

Miscarea produselor pentru care
s-a depus cererea este necesara
pentru obtinerea unui rezultat
tehnic, prin urmare marca va fi
respinsa in temeiul articolului 4
alineatul (1) litera (e) punctul (i)
din TMD.

MARCA iN MISCARE 42

Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 28: Puzzle-uri
tridimensionale

Miscarea este necesard pentru
obtinerea unui rezultat tehnic; prin
urmare marca va fi respinsa in
temeiul articolului 4 alineatul (1)
litera (e) punctul (ii) din TMD.

c) marci multimedia

Respingere in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (e) punctul (i) din TMD

Marca multimedia

Produse si servicii

Motivare

MARCA MULTIMEDIA 29
Faceti clic pe imagine pentru redare

Clasa 9: Metronoame

Sunetul si migcarea sunt impuse
chiar de natura produselor; prin
urmare, marca va fi respinsa in
temeiul articolului 4 alineatul (1)
litera (e) punctul (i) din TMD.
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C. EXAMINAREA MOTIVELOR RELATIVE DE REFUZ SI/SAU DE NULITATE:
PRINCIPII COMUNE

Aceasta parte a practicii comune ofera un set de principii si formuleaza o serie de criterii privind urmatoarele
subiecte:

- identitatea semnelor;

- categorii de elemente pentru fiecare tip de marca nou in parte;

- compararea marcilor sonore: compararea vizuala, fonetica si conceptuala intre marcile sonore si intre
marcile sonore si alte tipuri de marci;

- compararea marcilor Tn miscare: compararea vizuald, fonetica si conceptuala intre marcile in miscare
si Tntre marcile in miscare si alte tipuri de marci;

- compararea marcilor multimedia: compararea vizuala, fonetica si conceptuala intre marcile multimedia
si intre marcile multimedia si alte tipuri de marci;

- compararea marcilor holograma: compararea vizuald, fonetica si conceptuala intre marcile holograma
si intre marcile holograma si alte tipuri de marci.

Observatii preliminare privind exemplele

Cu exceptia cazului in care se specifica altfel, se aplica urmatoarele ipoteze:

- toate maércile din exemplele incluse mai jos vizeaza Imbrdcaminte, incéltdminte, articole care
servesc la acoperirea capului din clasa 25;

- marcile din exemple au cel putin un caracter distinctiv minim;

- marcile anterioare din exemple nu au un grad ridicat al caracterului distinctiv sau al reputatiei;

- daca semnele contin elemente care au un inteles in limba engleza, semnificatia va fi inteleasa de
publicul relevant;

- publicul relevant pronunta elementele verbale scrise in limba engleza.

In cadrul fiecarui exemplu, ca reguld generald, marcile in cauza sunt considerate (din punct de vedere
vizual/fonetic/conceptual) identice, similare sau diferite. Daca, in anumite exemple, marcile se considera
ca prezinta un anumit grad de similitudine, aceasta inseamna ca semnele sunt similare, dar nu neaparat
intr-un grad ridicat sau mediu.

1 Aspecte generale

Urmatoarele principii generale, stabilite de Curtea de Justitie cu privire la marcile traditionale, se aplica, de
asemenea, la compararea marcilor sonore, in miscare, multimedia sau holograma.

. Aprecierea globala a similitudinii pe baza impresiei generale a semnelor

O apreciere globala a similitudinii vizuale, fonetice sau conceptuale a marcilor trebuie sa se bazeze pe
impresia generala produsa de acestea, tindnd cont de componentele lor distinctive si dominante (24).

Similitudinea vizuala, fonetica si conceptuala trebuie evaluata prin analizarea elementelor care coincid si
difera, precum si a impactului acestora asupra impresiei generale produse de marci.

o Semnul supus comparatiei si elementele neglijabile

In principiu, comparatia ar trebui sa acopere integral semnele.

(**) Vezi 11.11.1997, C-251/95, Sabel, EU:C:1997:528, § 23.
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Daca singurul element pe care il au in comun marcile este neglijabil in una sau ambele marci, in sensul ca
acesta va trece probabil neobservat sau va fi ignorat de publicul relevant, semnele sunt diferite. Elementele
neglijabile nu trebuie luate in considerare pentru comparatie (2°).

Notiunea de elemente neglijabile trebuie interpretata cu strictete. In ceea ce priveste evaluarea daca un
element este neglijabil sau nu, testul nu consta in a stabili daca, printr-o examinare meticuloasa a semnelor
unul langa celalalt, elementul in cauza poate fi descifrat, ci mai degraba daca, in impresia generala a
semnului, elementul este sesizabil de catre consumatorul mediu care percepe in mod normal un semn in
ansamblu si nu procedeaza la analiza diferitelor detalii ale acestuia.

. Aspecte legate de compararea vizuala si fonetica

Impresia vizuala a unui semn complex poate avea impact asupra modului in care acesta este pronuntat si,
ca atare, asupra comparatiei fonetice (%), datorita pozitiei, marimii sau culorii, timpului si momentului de
afisare a acestora, de exemplu, anumite elemente ale marcii vor fi pronuntate, in timp ce altele nu.

. Aspecte legate de compararea conceptuala

Doua semne vor fi considerate identice sau similare din punct de vedere conceptual daca au ,continut
semantic” identic sau similar (?7). ,Continutul semantic” al unei marci este ceea ce semnifica ori evoca
aceasta sau, in cazul in care marca este constituita dintr-o imagine sau o formé&, ceea ce reprezinta ea. in
textul de fata, expresiile ,continut semantic” si ,concept” vor fi utilizate in mod echivalent.

o Mijloace de reprezentare

Dupa cum s-a indicat anterior in sectiunea ,Examinarea motivelor absolute de refuz si nulitate”, eliminarea
cerintei de reprezentare grafica din definitia ,marcii” prevazuta la articolul 3 din TMD permite reprezentarea
marcilor sonore, Tn miscare si holograma prin mai multe mijloace. Marcile sonore pot fi reprezentate fie prin
note muzicale, fie printr-un fisier audio (cum ar fi un fisier MP3), marcile Tn miscare printr-o succesiune de
imagini sau un fisier video (cum ar fi un fisier MP4) si marcile holograma printr-o reprezentare grafica sau
fisier video. in astfel de cazuri, mijloacele de reprezentare respective nu au nicio influentd asupra
comparatiei a doud marci.

2 Identitate

Potrivit jurisprudentei consacrate, trebuie s se prezume ca o notiune utilizata in diferitele dispozitii ale unui
act juridic, pentru motive de coerenta si de securitate juridica si cu atat mai mult atunci cand face obiectul
unei interpretari stricte, are aceeasi semnificatie, indiferent de dispozitia in care apare ().

Avénd in vedere cele de mai sus, notiunea de identitate aplicabila motivelor relative de refuz si prioritatilor
trebuie interpretata in acelasi mod. Prin urmare, un semn va fi considerat identic cu o marca doar in cazul
in care reproduce, fara modificari sau adaugiri, toate elementele din care este constituitd aceasta marca
sau Tn cazul in care, in ansamblul sdu, contine diferente atat de nesemnificative incat pot trece neobservate
in perceptia unui consumator mediu (2°). in aceasta privinta, trebuie remarcat faptul c& o diferenta
nesemnificativa intre doua marci este definita drept o diferentd pe care un consumator rezonabil de atent
0 va percepe numai daca examineaza marcile asezate una langa cealalta. Prin urmare, se face trimitere la

(%) Vezi 12.6.2007, C-334/05 P, Limoncello, EU:C:2007:333, § 42.
(%) Vezi 12.7.2011, T-374/08, TOP CRAFT, EU:T:2011:346, § 56.
(¥") Vezi 11.11.1997, C-251/95, Sabel, EU:C:1997:528, § 24.

(%) Vezi 20.2.2013, T-378/11, Medinet. EU:T:2013:83, § 41.

(%) Vezi 20.3.2003, C-291/00, Arthur et Félicie, EU:C:2003:169, § 54.
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partea de formalitati din prezentul document, partea A, sectiunea 3.1 — Examinarea cererilor privind
prioritatea — Obiect identic.

3 Compararea marcilor sonore

3.1 Categorii de elemente

Marca sonord este compusa exclusiv dintr-un sunet sau dintr-o combinatie de sunete. Aceste sunete
cuprind diferite elemente care pot fi clasificate dupa cum urmeaza:

““‘. sunete constand din elemente verbale cantate sau rostite;

Ip

MARCA SONORA 50
Faceti clic pe imagine pentru redare

iy

MARCA SONORA 51
Faceti clic pe imagine pentru redare

sunete constand din elemente muzicale (cum ar fi melodie, armonie, ritm);

g

MARCA SONORA 52

Faceti clic pe imagine pentru redare

73

MARCA SONORA 53

Faceti clic pe imagine pentru redare

sunete realiste, cum ar fi sunetul unui caine care latra, tunet, cuburi de gheata etc.;

Iy

MARCA SONORA 54

Faceti clic pe imagine pentru redare

o alte sunete continute intr-o marca sonora care nu sunt incluse in nicio categorie de mai sus.
In plus, marcile sonore pot cuprinde combinatii intre oricare dintre elementele de mai sus, cum ar fi:

73

MARCA SONORA 55

Faceti clic pe imagine pentru redare

3.2 Compararea vizuala

Comparatia vizuald a unei marci sonore nu este posibila, chiar daca marca sonora este reprezentata
,vizual” prin intermediul notatiei muzicale, inclusiv atunci cand notatia muzicala contine elemente verbale.
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3.3 Compararea fonetica

Compararea fonetica este decisiva pentru marcile sonore. Marcile sonore pot fi intotdeauna comparate
fonetic cu alte marci sonore si cu marcile multimedia. Marcile sonore pot fi comparate fonetic cu alte tipuri
de marci, cu conditia ca aceste marci sa fie compuse din sau sa contina un element verbal (de exemplu,
marci verbale, figurative sau tridimensionale).

Mai jos, este o lista neexhaustiva de aspecte, insotitd de exemple, care trebuie luate in considerare la
compararea fonetica a marcilor sonore si importanta care trebuie, de obicei, acordata acestor aspecte la
compararea dintre semne.

- Elemente verbale

Cuvintele pronuntate pot fi singurele elemente, sau unul dintre elementele (de exemplu, impreuna cu o
melodie) marcilor sonore. De asemenea, este posibil ca marcile sonore sa nu contina niciun element verbal
(de exemplu, doar o melodie sau doar un sunet realist). In principiu, atat elementele verbale, cat si cele
non-verbale, ale marcilor sonore pot avea un impact considerabil asupra perceperii marcii de catre publicul
relevant. Totusi, prezenta unui element verbal distinctiv intr-o marca sonora are de obicei o influenta
semnificativa asupra modului in care publicul relevant percepe marca.

Atunci cand marcile sunt comparate fonetic, in conformitate cu jurisprudenta constantd a instantelor
europene, Tn cazul marcilor compuse care contin elemente verbale si figurative, elementul verbal este, de
obicei, cel care are un impact mai mare asupra perceptiei fonetice a consumatorului, intrucat consumatorii
se refera, in general, la produse si servicii folosind numele acestora. Aceasta jurisprudenta pare sa se
aplice si marcilor sonore care contin cuvinte cantate sau rostite: din punct de vedere fonetic, elementul
verbal va avea, In general, un impact mai mare asupra consumatorului.

Din acest motiv, coincidenta sau similitudinea unui element verbal distinctiv are, de obicei, un impact mai
mare asupra rezultatului comparatiei fonetice a marcilor. Prin urmare, este mult mai probabil s& conduca
la constatarea unui anumit grad de similitudine fonetica.

Marca sonora anterioara Marca sonora contestata
MARCA SONORA 56 MARCA SONORA 57
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: in ciuda faptului cd ambele maérci sonore au voci si intonatii diferite, coincidenta privind
elementul verbal distinctiv ,Gerivan” in ambele marci face marcile similare din punct de vedere fonetic.

Marca sonora anterioara Marca sonora contestata
MARCA SONORA 58 MARCA SONORA 59
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: maércile coincid in ceea ce priveste elementul verbal distinctiv ,Gerivan” care poate fi auzit si
recunoscut in mod clar in ambele mérci. Prin urmare, mércile prezintd un anumit grad de similitudine din
punct de vedere fonetic.
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Marca sonora anterioara Marca sonora contestata
MARCA SONORA 60 MARCA SONORA 61

Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: in ciuda faptului cad elementele verbale de la inceputul ambelor mérci sonore si vocile sunt
diferite si a faptului cad una dintre méarci nu contine nicio melodie, marcile coincid in ceea ce priveste
elementul verbal distinctiv ,Gerivan” care poate fi auzit si recunoscut in ambele marci. Prin urmare, marcile
prezinta un anumit grad de similitudine din punct de vedere fonetic.

Cu toate acestea, similitudinea dintre doua marci sonore nu este exclusa daca elementele verbale sunt
diferite, dar semnele coincid n ceea ce priveste un alt aspect distinctiv, in special in ceea ce priveste o
melodie, ca Tn exemplul de mai jos:

Marca sonora anterioara Marca sonora contestata
MARCA SONORA 62 MARCA SONORA 63

Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: in ciuda faptului cd elementele verbale si vocile ambelor marci sunt diferite, coincidenta in ceea
ce priveste aceeasi melodie distinctiva face marcile sa prezinte un anumit grad de similitudine fonetica.

Tn plus, dacé doud marci sonore impartdsesc un cuvéant care poate fi identificat de o parte semnificativa a
publicului relevant ca fiind acelasi cuvant distinctiv sau unul similar, chiar daca este pronuntat in
conformitate cu regulile de pronuntie a doua limbi diferite/cu doua voci diferite/cu doud accente diferite,
acestea prezinta, in principiu, un anumit grad de similitudine din punct de vedere fonetic.

Marca sonora anterioara Marca sonora contestata
MARCA SONORA 64 MARCA SONORA 65
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: desi méarcile sunt pronuntate cu voci diferite si conform regulilor de pronuntie a doud limbi
diferite, exista totusi o similitudine fonetica deoarece o parte semnificativd a publicului va identifica un

cuvant distinctiv similar.

Referitor la comparatia marcilor sonore cu elemente verbale cu alte tipuri de mérci cu elemente verbale,
coincidenta sau similitudinea dintre elementele verbale distinctive, daca sunt identificate astfel de catre o
parte semnificativa a publicului relevant, va conduce, in principiu, la o constatare a similitudinii fonetice.
Trebuie luat in considerare modul in care este redat elementul verbal. inseamné c&, desi pronuntia unei
marci verbale este determinata de regulile de pronuntie ale publicului relevant, acest lucru nu este valabil
si Tn cazul unei marci sonore, situatie in care perceptia fonetica este determinatd de modul in care suna

marca.

Avand in vedere acest lucru, gradul de similitudine dintre elementul verbal care coincide intr-o marca
sonora si un alt tip de marca (de exemplu, marca verbala sau figurativa) va depinde de modul exact in care
elementul comun suna in marca sonora, de exemplu, daca elementul verbal din marca sonora este cantat,
atunci marcile vor prezenta un anumit grad de similitudine din punct de vedere fonetic, in timp ce daca este
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rostit cu intonatie normala, urmand regulile de pronuntie mentionate mai sus, atunci marcile pot fi
considerate cel putin foarte asemanatoare din punct de vedere fonetic.

Marca figurativa anterioara Marca sonora contestata
GERI VAN Ip
MARCA SONORA 66

Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: marca contestatd constd din elementul verbal rostit ,Gerivan”. Pronuntia mdércii sonore
contestate nu se indepdarteaza de modul in care publicul relevant poate pronunta cuvéantul ,Gerivan”, care
este, in acelasi timp, singurul element fonetic al marcii anterioare. Prin urmare, mércile sunt cel putin foarte
asemanatoare din punct de vedere fonetic.

- Elemente muzicale (cum ar fi melodie, armonie, ritm)
Prezenta unei melodii distinctive intr-o marca sonora are un impact considerabil asupra modului in care
marca este perceputa de publicul relevant si, prin urmare, influenteaza considerabil comparatia fonetica a

unei astfel de marci.

Ca regula generala, un instrument, tempo sau ritm diferit nu va impiedica considerarea a doua marci ca
fiind similare, cu conditia ca melodia in sine, o succesiune ritmica de tonuri, sa fie identica sau sa poata fi
identificata ca fiind aceeasi melodie, astfel cum este ilustrat in exemplele de mai jos.

Marca sonora anterioara Marca sonora contestata
MARCA SONORA 67 MARCA SONORA 68

Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: ambele mdrci sonore constau din aceeasi melodie distinctiva. Prin urmare, acestea sunt
similare din punct de vedere fonetic, indiferent de faptul ca sunt interpretate la doud instrumente diferite.

Marca sonora contestata

Marca sonora anterioara

J3 JI

MARCA SONORA 69 MARCA SONORA 70
Faceti clic pe imagine pentru redare

Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: ambele mérci sonore constau din aceeasi melodie distinctiva interpretata la acelasi instrument.
Prin urmare, acestea sunt similare din punct de vedere fonetic, indiferent de variatia ritmului.

Marca sonora contestata

Marca sonora anterioara

JI JI

MARCA SONORA 71 MARCA SONORA 72

Faceti clic pe imagine pentru redare

Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: ambele mdrci sonore constau din aceeasi melodie distinctiva. Prin urmare, acestea sunt
similare din punct de vedere fonetic, indiferent de faptul ca sunt interpretate la doua tempouri diferite.

In plus, doud melodii sunt similare atunci cand contin variatii care nu pot modifica semnificativ impresia
fonetica generala.

Practica comuna 49


Https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2066.mp3
Https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2067.mp3
Https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2068.mp3
Https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2069.mp3
Https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2070.mp3
Https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2071.mp3
Https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/common_practice_11/Sound%20mark%2072.mp3

. "EUIPN
« e EUROPEAN UNION

INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK
Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

Marca sonora contestata

Marca sonora anterioara

JI J3

MARCA SONORA 74

Faceti clic pe imagine pentru redare

MARCA SONORA 73

Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: in ciuda usoarei variatii in melodia mércii contestate, ambele marci sunt similare din punct de

vedere fonetic.

Marca sonora contestata

Marca sonora anterioara

JI JI

MARCA SONORA 76

Faceti clic pe imagine pentru redare

MARCA SONORA 75
Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: desi melodia din ambele marci este alcétuita din aceeasi succesiune de note, ritmul si armonia
diferd si creeaza o impresie fonetica de ansamblu diferita. Prin urmare, marcile sunt diferite din punct de

vedere fonetic.

Cu toate acestea, doua marci care contin melodii diferite interpretate la acelasi instrument, sunt ih mod
normal diferite din punct de vedere fonetic.

Marca sonora contestata

Marca sonora anterioara

73 7

MARCA SONORA 78

MARCA SONORA 77
Faceti clic pe imagine pentru redare

Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: melodiile distinctive ale mércilor sunt diferite. Faptul cd acestea sunt interpretate la acelasi
instrument, nu poate face marcile similare din punct de vedere fonetic. Marcile sunt diferite din punct de

vedere fonetic.

Coincidenta sau similitudinea intr-o melodie distinctivd are, de obicei, un impact considerabil asupra
rezultatului compararii fonetice a marcilor, chiar daca una dintre marci contine si un element verbal sau
ambele contin un element verbal diferit. Prin urmare, coincidenta sau similitudinea melodiei poate conduce
cel mai probabil la constatarea unui anumit grad de similitudine foneticd, in functie, inter alia, de caracterul
distinctiv al unei astfel de melodii si de caracterul distinctiv al elementului verbal.

Marca sonora contestata

Marca sonora anterioara

MARCA SONORA 79 MARCA SONORA 80
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: in ciuda faptului cd elementele verbale si vocile ambelor mérci sunt diferite, coincidenta in ceea
ce priveste aceeasi melodie distinctiva face marcile sa prezinte un anumit grad de similitudine fonetica.

Trebuie amintit ca, datorita naturii diferitelor tipuri de marci, posibilitatea coincidentei in ceea ce priveste
melodia exista doar pentru marcile multimedia, intrucéat acestea sunt singurul tip de marcéa care contine

sunet.
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Marca sonora anterioara Marca multimedia contestata

>
o A

Faceti clic pe imagine pentru redare MARCA MULTIMEDIA 30

Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: ambele marci contin aceeasi melodie si voce distinctiva. Prin urmare, deoarece nu exista
elemente sonore suplimentare, marcile sunt identice din punct de vedere fonetic.

- Sunete realiste

Coincidenta sau similitudinea sunetelor realiste distinctive, in marcile sonore sau multimedia, conduce, in
general, la identificarea unei similitudini fonetice. Similitudinea va depinde, printre altele, de existenta altor
elemente distinctive prezente in una dintre marci sau in ambele.

Marca sonora anterioara Marca sonora contestata
MARCA SONORA 82 MARCA SONORA 83

- . . Faceti cli imagin ntru redar
Faceti clic pe imagine pentru redare aceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: ambele méarci sonore constau exclusiv din sunetul produs de un céine sau de latratul céinilor.
Prin urmare, deoarece latratul cainilor suna asemanator, marcile prezintd un anumit grad de similitudine
fonetica.

Marca sonora anterioara Marca sonora contestata
MARCA SONORA 84 MARCA SONORA 85
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: ambele marci sonore constau exclusiv din sunetul produs de paséri. Cu toate acestea, sunetele
pe care le produc aceste pasari sunt atat de diferite, incat fac ca marcile sa fie diferite din punct de vedere
fonetic.

Similitudinea foneticd a sunetelor realiste este evaluata prin luarea in considerare a acelorasi elemente si
aspecte discutate anterior (tonuri, ritm sau alte aspecte). Dupa cum s-a mentionat anterior Tn cazul
melodiilor, marcile multimedia sunt singurul tip de marca care poate contine un sunet realist identic sau
similar cu cele continute in marcile sonore.

- Alte aspecte
Simpla coincidenta in ceea ce priveste alte aspecte, cum ar fi intonatia, vocea etc., in doua marci, are, de

obicei, un impact mai redus asupra compararii fonetice a marcilor, chiar daca aceste aspecte contribuie
intr-o anumita masura la caracterul distinctiv al marcii.
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Marca sonora anterioara Marca sonora contestata
MARCA SONORA 86 MARCA SONORA 87
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: marcile sunt compuse din doud cuvinte distinctive diferite, pronuntate cu aceeasi voce si
intonatie. Aceasta din urma nu este suficienta pentru ca marcile sa fie considerate similare din punct de
vedere fonetic. Marcile sunt diferite din punct de vedere fonetic.

Particularitatile comparatiei dintre marcile sonore si marcile Tn miscare sau multimedia vor fi detaliate Tn
sectiunile respective pentru marcile in miscare (°) si marcile multimedia (3%).

3.4 Compararea conceptuala

Comparatia conceptuala intre doua marci sonore si intre marcile sonore si alte tipuri de marci poate fi facuta
in cazurile In care poate fi identificat un concept.

Daca o marca sonora contine elemente verbale, semnificatia acestora va trebui luatd Tn considerare la
stabilirea conceptului marcii. In exemplul de mai jos, comparatia conceptuala se va face intre conceptele

(distinctive) de ,banana” si ,cartof”.

Marca sonora anterioara Marca sonora contestata
MARCA SONORA 88 MARCA SONORA 89
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: elementele verbale din mérci au intelesuri diferite, si anume ,banana” si ,cartof”. Prin urmare,
marcile sunt diferite din punct de vedere conceptual.

Marca sonora anterioara Marca sonora contestata
MARCA SONORA 90 MARCA SONORA 91
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: ambele mdrci contin aceeasi element verbal distinctiv ,banana”. Prin urmare, marcile sunt
identice din punct de vedere conceptual.

In mod similar, dac& o marc& contine un sunet realist, semnificatia sa va trebui luati in considerare la
stabilirea conceptului marcii sonore.

Marca sonora anterioara Marca sonora contestata
MARCA SONORA 92 MARCA SONORA 93
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

(*) Vezi Partea C — Sectiunea 4 — Compararea marcilor in miscare.
(1) Vezi Partea C — Sectiunea 5 — Compararea marcilor multimedia.
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Motivare: ambele marci constau exclusiv din reproducerea mugetului unei vaci si cu toate ca sunetul este
diferit, conceptul este identic.

Este putin probabil ca marcile sonore care contin doar melodii sa aiba un concept.

Avand in vedere principiul mentionat anterior, potrivit caruia o marca sonora poate fi comparata conceptual
cu un alt tip de marca atunci cdnd un concept poate fi identificat, in exemplul de mai jos, comparatia
conceptuald dintre marca sonora anterioara si marca figurativa contestata va lua in considerare notiunea

de ,banane”.

Marca sonora anterioara Marca figurativa contestata

MARCA SONORA 94 t

Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: marca anterioard constd din pronuntarea elementului verbal ,banane”, in timp ce marca
contestata consta intr-o imagine cu banane. Prin urmare, marcile sunt identice din punct de vedere

conceptual.

4 Compararea marcilor in miscare

4.1 Categorii de elemente

O marca in miscare este o marca compusa dintr-o deplasare sau o schimbare a pozitiei [si/sau a culorii
(culorilor)] elementului (elementelor) marcii (32). Aceasta include combinatii de diferite elemente care pot fi

clasificate dupa cum urmeaza:

- elemente verbale;
- elemente figurative;
- miscarea sau transformarea elementelor verbale si/sau figurative.

NVAIH3D

@®

MARCA N MISCARE 43

Faceti clic pe imagine pentru redare

MARCA iN MISCARE 44

Faceti clic pe imagine pentru redare

(%) Vezi Partea A — Sectiunea 1.2. - Marci in miscare.
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4.2 Compararea vizuala

Atunci cand se compara vizual doud marci in miscare, trebuie luatd in considerare coincidenta sau
similitudinea dintre elementele prezente in marci (elemente verbale si/sau figurative, precum si miscarea
sau transformarea acestor elemente).

De asemenea, marcile in miscare pot fi comparate vizual cu alte tipuri de marci, cu exceptia marcilor
sonore.

Elementele verbale si/sau figurative pot sa apara doar pentru o anumita perioada de timp in reprezentarea
maércii si apoi s& dispara sau sa fie transformate intr-un alt element. Tn acest context, elementele care
conduc la similitudinea dintre semne trebuie sa apara pentru o perioada suficienta de timp pentru a permite
percepereal/recunoasterea lor de catre consumator.

Mai jos, este o lista neexhaustiva de aspecte, insotita de exemple, care trebuie luate in considerare (dupa
caz) la compararea vizuala a marcilor in miscare, si importanta care trebuie, de obicei, acordata acestor
aspecte la comparatia dintre semne.

- Elemente verbale

Se aplica criteriile generale de comparatie a marcilor verbale sau figurative care contin elemente verbale.

Marcile in miscare care contin un element (elemente) verbal(e) distinctiv(e) pot fi similare din punct de
vedere vizual cu alta marca in miscare care contine un element vizual distinctiv identic sau similar.
Elementul (elementele) verbal(e) distinctiv(e) continut(e) intr-o marca in miscare poate (pot) avea un impact
mai puternic asupra consumatorului decat alte elemente vizuale (si anume elemente figurative, deplasare
sau alta schimbare in sine), desi, comparatia trebuie sa ia in considerare totalitatea semnelor.

Marca in miscare anterioara Marca in miscare contestata
o GERI\/AI%I
MARCA IN MISCARE 45 MARCA IN MISCARE 46
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: maércile in miscare coincid in ceea ce priveste elementul verbal distinctiv ,Gerivan” care poate
fi recunoscut in mod clar in ambele marci. Prin urmare, marcile sunt similare din punct de vedere vizual.

Atunci cand doud marci de tip diferit (de exemplu, marci verbale, figurative, tridimensionale, multimedia)
coincid in ceea ce priveste aceleasi elemente verbale distincte sau similare, in principiu, semnele vor fi
considerate ca prezentand un anumit grad de similitudine din punct de vedere vizual, chiar daca ar putea
fi incluse si elemente fonetice (de exemplu, intr-o marca multimedia).

Marca in miscare anterioara Marca multimedia contestata
MARCA iN MISCARE 47 MARCA MULTIMEDIA 31
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: ambele marci contin un element vizual care consta din elementul verbal ,,Gerivan” care urmeaza
aceasta succesiune: GE-RI-VAN Gerivan si culori identice. Desi viteza cu care apar literele este diferita,
marcile sunt similare din punct de vedere vizual.
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- Elemente figurative

Coincidenta sau similitudinea in ceea ce priveste un element figurativ distinctiv poate conduce si la
constatarea unui grad de similitudine vizuala intre semne. Acest lucru va fi valabil in special daca elementul
figurativ care coincide sau este similar poate fi recunoscut separat sau are un contur identic sau similar.

n aceasta situatie, similitudinea poate fi constatata in special atunci cand, din cauza dimensiunii, a pozitiei
sale in cadrul marcii si/sau a culorii, elementul figurativ poate fi perceput de consumator intr-o masura
suficientd, avand in vedere, in special, ca acesta este in miscare/transformare. Dificultatea de a aprecia
miscarea/transformarea elementelor intr-o marca in miscare este un factor care trebuie luat in considerare
la evaluarea gradului de similitudine vizuala.

Marca in miscare anterioara Marca in miscare contestata

«

~ 9

MARCA IN MISCARE 48 MARCA N MISCARE 49
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: ambele mérci in miscare contin acelasi element figurativ cu o miscare similard. Prin urmare, in
ciuda faptului c& marca in miscare contestata contine un element verbal distinctiv, mércile sunt similare
din punct de vedere vizual.

Coincidenta in ceea ce priveste acelasi element figurativ distinctiv in marcile in miscare si alte tipuri de
marci (de exemplu, marcile verbale, figurative, tridimensionale, multimedia) poate conduce la constatarea
unui anumit grad de similitudine vizuala intre semne, in functie de prezenta sau nu a altor elemente care
distrag atentia de la acel element figurativ distinctiv din marca.

Marca figurativa anterioara Marca in miscare contestata
)
o SN N
lnen { MARCA IN MISCARE 50
[SAUSERUAN

Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: ambele mérci impdrtdsesc acelasi personaj de desene animate reprezentat de un céine. Prin
urmare, marcile prezintd un anumit grad de similitudine din punct de vedere vizual, in ciuda faptului c&
marca contestata contine o deplasare.

- Migcarea sau transformarea elementelor

o Miscarea elementelor

Simpla coincidenta in ceea ce priveste o miscare/deplasare banala in sine nu va conduce la similitudine
vizuala.

Marca in miscare anterioara Marca in miscare contestata
MARCA iN MISCARE 51 MARCA iN MISCARE 52
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
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Motivare: madrcile coincid doar in ceea ce priveste o miscare banala, in timp ce elementele verbale
distinctive ale ambelor semne sunt diferite. Prin urmare, marcile sunt diferite din punct de vedere vizual.

Cu toate acestea, nu se poate exclude faptul cad o anumitd miscare care este frapanta si distinctiva poate
fi suficienta pentru a face marcile in miscare sa prezinte un anumit grad de similitudine din punct de vedere
vizual, in ciuda faptului ca acestea contin alte elemente diferite, cum ar fi elemente verbale.

Marca in miscare anterioara Marca in miscare contestata
MARCA IN MISCARE 53 MARCA IN MISCARE 54
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: desi elementele verbale sunt diferite in fiecare marca, marcile sunt similare din punct de vedere
vizual, avand in vedere miscarea frapanta care coincide si impresia figurativa similard a grupului de pixeli.

Coincidenta sau diferenta in ceea ce priveste succesiunea (ordinea de aparitie) a elementelor are un impact
scazut asupra comparatiei marcilor in miscare.

Marca in miscare anterioara Marca in miscare contestata
MARCA iN MISCARE 55 MARCA N MISCARE 56
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: ambele mérci sunt compuse din elemente verbale diferite care apar de la ultima litera la prima.
Coincidenta in ordinea aparitiei nu este suficientd pentru a depasi lipsa de similitudine a elementelor
verbale. Prin urmare, marcile sunt diferite din punct de vedere vizual.

o Transformarea elementelor

in afard de miscarea elementelor, marcile in miscare pot fi compuse, de asemenea, din orice alta
transformare a elementelor, cum ar fi schimbarea culorilor sau orice alta transformare a unui element in
altul. Prin urmare, aceste modificari trebuie luate in considerare la evaluarea similitudinii vizuale a marcilor.

Simpla coincidenta in schimbarea pozitiei sau schimbarea culorilor in sine va avea, de obicei, un impact
mai mic asupra compararii marcilor si nu va conduce, in principiu, la o constatare a similitudinii vizuale.

Marca in miscare anterioara Marca in miscare contestata

MARCA iN MISCARE 58

Faceti clic pe imagine pentru redare

MARCA IN MISCARE 57
Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: succesiunea de culori in schimbare care coincide nu contrabalanseaza impactul diferitelor
elemente figurative din marci. Prin urmare, marcile sunt diferite din punct de vedere vizual.
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4.3 Compararea fonetica

Marcile in miscare care nu contin elemente verbale nu pot fi comparate fonetic. In acelasi mod, mércile in
miscare nu pot fi comparate fonetic cu alte tipuri de marci care nu contin elemente verbale in imagini sau
pronuntate.

Atunci cand marcile Tn miscare contin elemente verbale care pot fi percepute, ele pot fi comparate fonetic
cu aceleasi tipuri sau cu alte tipuri de marci care pot fi supuse unei evaluari fonetice. Se aplica criteriile
generale de comparatie a marcilor verbale sau figurative care contin elemente verbale.

Prezenta unui element verbal distinctiv intr-o marca in miscare are de obicei o influentd semnificativa
asupra modului in care publicul relevant percepe marca in miscare din punct de vedere fonetic. De obicei,
coincidenta sau similitudinea in ceea ce priveste un element verbal distinctiv va avea impact asupra
rezultatului comparatiei fonetice a marcilor in miscare cu alte marci in miscare sau cu alte tipuri de marci,
putand duce si mai probabil la constatarea unui anumit grad de similitudine fonetica.

Marca in miscare anterioara Marca in miscare contestata
GERIVAN
MARCA iN MISCARE 59 MARCA iN MISCARE 60
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: ambele mérci in miscare constau din acelasi element verbal distinctiv, si anume ,Gerivan”. Prin
urmare, marcile sunt identice din punct de vedere fonetic.

Marca in miscare anterioara Marca in miscare contestata
MARCA iN MISCARE 61 MARCA iN MISCARE 62
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: ambele marci in miscare constau din elemente verbale distinctive diferite, si anume ,FRED” si
»,Gerivan”. Prin urmare, marcile sunt diferite din punct de vedere fonetic.

Atunci cand doua marci de tipuri diferite (de exemplu, marci verbale, figurative, tridimensionale, multimedia
si holograma) coincid in ceea ce priveste acelasi element verbal distinctiv sau unul similar, Tn principiu,
acestea vor fi considerate ca prezentand un anumit grad de similitudine din punct de vedere fonetic.

Marca figurativa anterioara Marca in miscare contestata

MARCA iN MISCARE 63
Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: ambele mérci contin elementul verbal distinctiv ,Gerivan”. Prin urmare, mércile sunt identice din
punct de vedere fonetic.

C_, E R VAN GERIVAN

Marca sonora anterioara Marca in miscare contestata
MARCA SONORA 95 MARCA N MISCARE 64
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
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Motivare: desi marcile sunt compuse din elemente verbale diferite ,Gerivan” si ,Berivan”, pronuntia este
similara pentru publicul vorbitor de limba engleza. Prin urmare, marcile sunt similare din punct de vedere

fonetic.

Marca in miscare anterioara Marca multimedia contestata
) :
GERIVAN
MARCA IN MISCARE 65 MARCA MULTIMEDIA 32
Facefi clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: marca in miscare anterioara contine elementul verbal distinctiv ,Gerivan”, iar sunetul marcii
multimedia contestate consta din pronuntia aceluiasi element verbal ,Gerivan”. Prin urmare, marcile sunt
cel putin foarte aseméanatoare din punct de vedere fonetic.

Marca in miscare anterioara Marca multimedia contestata
GERIVAN
MARCA iN MISCARE 66 MARCA MULTIMEDIA 33
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: marca in miscare anterioard contine elementul verbal distinctiv scris ,GERIVAN”, iar sunetul
marcii multimedia contestate consta din acelasi element verbal ,Gerivan” care este céntat si repetat de trei
ori. Prin urmare, marcile prezinta un anumit grad de similitudine din punct de vedere fonetic.

4.4 Compararea conceptuala
O comparatie conceptuald intre doua marci in miscare si intre marcile Tn miscare si alte tipuri de marci
poate fi facuta in cazurile in care poate fi identificat un concept.

Daca o marca in miscare contine elemente verbale si/sau figurative, semnificatia acestora va trebui luata
in considerare la stabilirea conceptului marcii. Este putin probabil ca miscarea sau transformarea
elementelor unei marci in miscare, in sine, sa aiba un concept. Rezulta ca, daca elementele care alcatuiesc
marca Tn miscare nu au niciun concept, este putin probabil ca miscarea sau transformarea elementelor n
sine sa transmita vreun concept despre aceasta marca.

Marca verbala anterioara Marca in miscare contestata

bza1 22

BANANA
MARCA N MISCARE 67

Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: marca anterioard consta din elementul verbal ,Banand”. Marca in miscare contestatad este
compusa din elementul verbal ,Banand” in miscare. Conceptul ambelor mérci este ,banana”. Prin urmare,
ambele maérci sunt identice din punct de vedere conceptual.

Cu toate acestea, miscarea ar putea consolida, adauga sau, Tnh unele cazuri, modifica conceptul elementului
supus miscarii.

in combinatie cu elementul, miscarea poate consolida conceptul acelui element.
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Marca figurativa anterioara Marca in miscare contestata

E’ MARCA N MISCARE 68

Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: marca figurativa este compusa dintr-o imagine statica a unui jucator de baschet care arunca o
minge, in timp ce marca in miscare este compusa din acelasi jucator de baschet care arunca o minge in
miscare. Combinarea elementului cu miscarea consolideaza conceptul initial de ,jucator de baschet care
arunca o minge”. Prin urmare, marcile sunt identice din punct de vedere conceptual.

In combinatie cu elementul, miscarea poate adauga un concept la conceptul initial al elementului.

Marca figurativa anterioara Marca in miscare contestata

MARCA N MISCARE 69
Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: conceptul marcii figurative este ,elefant” sau ,desen animat cu elefant”. Combinarea acestui
desen animat cu miscarea de dans, adauga un concept la cel initial, ,desen animat cu un elefant care
danseaza’”. Prin urmare, marcile prezinta un anumit grad de similitudine din punct de vedere conceptual.

in combinatie cu elementul, miscarea poate modifica conceptul elementului.

Marca figurativa anterioara Marca in miscare contestata

MARCA N MISCARE 70

Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: marca figurativa este o descriere a unei maini, in timp ce marca in miscare este o ména care
face un gest care inseamna ,asa si asa” in mai multe tari din UE. Prin urmare, combinarea mainii cu

X

miscarea modifica conceptul initial de ,mana”, iar marcile sunt diferite din punct de vedere conceptual.

5§ Compararea marcilor multimedia

5.1 Categorii de elemente

Marcile multimedia sunt marci compuse dintr-o combinatie de imagini si de sunete sau extinse la o astfel

de combinatie. Prin urmare, in acest tip de marca pot fi identificate doua categorii de elemente:

- elemente vizuale [elemente verbale reprezentate grafic, elemente figurative si miscarea sau
transformarea elementelor verbale si/sau figurative (3)];

- elemente sonore [elemente verbale cantate sau rostite, elemente muzicale, sunete realiste si alte

() Vezi Partea C — Sectiunea 4.1. — Categorii de elemente (marci in miscare).
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sunete (34)].

Factorul care face ca marcile multimedia sa fie unice este interactiunea dintre imagini si sunete si posibilul
impact pe care unele le au asupra celorlalte. Acest aspect poate influenta comparatia dintre aceste semne.

Criteriile stabilite pentru compararea marcilor sonore si in miscare pot servi drept baza pentru compararea
marcilor multimedia, dar trebuie avutad in vedere si posibila interactiune dintre aspectele vizuale si cele
fonetice.

5.2 Compararea vizuala

Marcile multimedia pot fi intotdeauna comparate vizual cu alte mérci multimedia. in ceea ce priveste
comparatia vizuala, in general, se aplica principiile pentru compararea vizuala a marcilor in miscare.

in mod similar, marcile multimedia pot fi comparate vizual cu alte tipuri de mérci, cu exceptia marcilor
sonore.

Mai jos, este o lista neexhaustiva de aspecte, insotita de exemple, care trebuie luate in considerare (dupa
caz) la compararea vizuala a marcilor multimedia.

- Elemente verbale reprezentate grafic

In principiu, existd un grad de similitudine vizuala intre dou& marci multimedia care impartasesc elemente
verbale distinctive reprezentate grafic identice sau similare (statice sau supuse miscarii).

Marca multimedia anterioara Marca multimedia contestata
®
er| Vdn
MARCA MULTIMEDIA 34 MARCA MULTIMEDIA 35
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: ambele mérci multimedia impartasesc o descriere identica a elementului verbal ,Gerivan”. Degi
marca anterioara contine, de asemenea, un element figurativ supus migcérii, marcile prezintd un anumit
grad de similitudine din punct de vedere vizual.

Atunci cand o marcad multimedia si un alt tip de marcad (de exemplu, marci verbale, figurative,
tridimensionale, holograma) coincid in ceea ce priveste elementele verbale distinctive reprezentate grafic
identice sau similare, Tn principiu, semnele vor fi considerate ca prezentand un anumit grad de similitudine
din punct de vedere vizual.

Marca verbala anterioara Marca multimedia contestata

bzai12 2

BANANA
MARCA MULTIMEDIA 36

Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: marca verbald anterioara contine doar un element verbal distinctiv LBANANA”, in timp ce marca

w5 A

multimedia contestata este compusa dintr-un videoclip care prezinta elementul verbal ,banan&” in miscare

(®) Vezi Partea C — Sectiunea 3.1. — Categorii de elemente (marci sonore).
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el

si un sunet. Coincidenta in ceea ce priveste elementul verbal distinctiv ,banana”, conduce la constatarea
similitudinii vizuale.

- Elemente figurative

In principiu, existd un grad de similitudine vizuala intre dou& mérci multimedia care impartasesc elemente
distinctive reprezentate grafic identice sau similare (statice sau supuse miscarii).

Marca multimedia anterioara Marca multimedia contestata

i
MARCA MULTIMEDIA 37 MARCA MULTIMEDIA 38
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: ambele méarci multimedia constau dintr-o descriere identica a fetei unei vaci care deschide gura,
cu diferite elemente verbale reprezentate grafic. Prin urmare, marcile prezintd un anumit grad de
similitudine din punct de vedere vizual.

Daca o marca multimedia si un alt tip de marca (de exemplu, marci verbale, figurative, tridimensionale,
holograma) impartasesc elemente figurative distinctive identice sau similare (statice sau supuse miscarii),
in principiu, semnele vor fi considerate ca prezentand un anumit grad de similitudine din punct de vedere
vizual.

Marca figurativa anterioara Marca multimedia contestata
J'fl'_'i e?) {@
2 -
~/ _/ L O
[ N0 '5 MARCA MULTIMEDIA 39
(NACERRNE
) b Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: marca anterioard consta din imaginea unui céine stilizat, in timp ce in marca contestata, acelasi
cédine apare in miscare, sarind gi latrand. Faptul c& céinele din marca contestaté este in miscare, nu este
suficient pentru a distrage atentia de la cdine. Prin urmare, mércile sunt similare din punct de vedere vizual.

5.3 Compararea fonetica

Principiile stabilite in prezentul document privind compararea fonetica a marcilor sonore si in miscare se
vor aplica, in general, marcilor multimedia.

Marcile multimedia pot fi intotdeauna comparate fonetic cu alte marci multimedia si cu marcile sonore. Mai
mult, marcile sonore pot fi comparate fonetic cu alte tipuri de marci, cu conditia ca aceste marci sa fie
compuse din sau sa contina un element verbal (de exemplu, un element verbal intr-o marca figurativa sau
tridimensionala).

In principiu, atat elementele verbale cantate sau rostite, cat si elementele verbale prezentate grafic intr-o

marca multimedia sunt supuse unei evaluari fonetice. Elementele verbale cantate sau rostite pot influenta
perceptia fonetica a elementelor verbale reprezentate grafic.
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Indiferent daca exista o coincidenta in ceea ce priveste unul dintre elementele marcilor comparate, impresia
generala a marcii multimedia, inclusiv elementele verbale reprezentate grafic si sunetul, va fi luata n
considerare atunci cand se efectueaza comparatia fonetica intre semne.

- Elemente verbale
o Elemente verbale reprezentate grafic

In principiu, existd un grad de similitudine foneticd dacd o marcd multimedia contine un element verbal
distinctiv reprezentat grafic (static sau supus miscarii), care coincide sau este similar cu un element verbal
al unei alte marci (ambele cantate sau rostite sau reprezentate grafic, dupa caz).

Marca multimedia contestata

Marca multimedia anterioara
GE GERIVAN

MARCA MULTIMEDIA 41

Faceti clic pe imagine pentru redare

MARCA MULTIMEDIA 40

Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: desi elementele muzicale ale marcii sunt diferite, referirea la ambele maérci se va face folosind
elementul verbal reprezentat grafic ,Gerivan”. Prin urmare, acestea prezinta un anumit grad de similitudine

din punct de vedere fonetic.

Marca multimedia contestata

Marca sonora anterioara

n Gerivcln

MARCA SONORA 96

Faceti clic pe imagine pentru redare

MARCA MULTIMEDIA 42

Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: elementul verbal al marcii sonore anterioare este rostit, iar in marca multimedia contestata
acesta este reprezentat grafic. Intrucét publicul relevant vorbitor de limba engleza va pronunta elementul
reprezentat grafic in marca multimedia Tn mod similar cu modul in care suna marca anterioard, marcile

prezintd un anumit grad de similitudine din punct de vedere fonetic.

o Elemente verbale cantate sau rostite

In principiu, existd un grad de similitudine foneticd dacé elementul verbal cantat sau rostit al maércii
multimedia coincide sau este similar cu un alt element verbal perceput intr-o altd marca (atat cantat, cat si

rostit sau reprezentat grafic, dupa caz).

Marca multimedia contestata

Marca multimedia anterioara

3
MARCA MULTIMEDIA 43 MARCA MULTIMEDIA 44
Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: in ciuda diferentei de pronuntie, intonatie si voce a elementului verbal distinctiv ,Gerivan”, care
este rostit in marca anterioara si cantat in marca contestata, marcile sunt similare din punct de vedere

fonetic.
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Marca in miscare anterioara Marca multimedia contestata

GERIVAN

MARCA iN MISCARE 71
Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: in marca anterioara, cuvantul ,Gerivan” este reprezentat grafic, in marca multimedia contestata
este doar céntat. Sunetul elementului verbal astfel cum este auzit in marca contestata este similar cu
pronuntia in limba engleza a elementului verbal reprezentat grafic ,Gerivan” in marca anterioara. Marcile
prezinta un anumit grad de similitudine din punct de vedere fonetic.

MARCA MULTIMEDIA 45

Faceti clic pe imagine pentru redare

o Combinatie de elemente verbale reprezentate grafic si cdntate sau rostite

Dupa cum s-a mentionat mai sus, marcile multimedia pot contine, de asemenea, elemente verbale cantate
sau rostite si reprezentate grafic.

intr-un astfel de caz, pentru comparatia fonetica, trebuie luate in considerare atat elementele verbale
cantate sau rostite, cat si cele reprezentate grafic.

in plus, daca un element verbal reprezentat grafic este insotit de un element verbal cantat sau rostit, acesta
din urma ar putea afecta pronuntia elementului verbal reprezentat grafic. Cu toate acestea, in functie de
fiecare caz in parte, nu poate fi exclusa situatia ca elementul verbal reprezentat grafic intr-o marca
multimedia sa continue fie pronuntat in conformitate cu regulile de pronuntie ale publicului relevant
corespunzator.

Marca verbala anterioara Marca multimedia contestata

GERIVAN

MARCA MULTIMEDIA 46

Faceti clic pe imagine pentru redare

GERIVAN

Motivare: marca verbalé anterioard este compuséa din elementul verbal ,Gerivan”, care va fi pronuntat
conform regulilor de pronuntie ale publicului relevant vorbitor de limb& engleza, in timp ce marca
multimedia contestata este compusa dintr-un element verbal ,Gerivan” reprezentat grafic combinat cu
reprezentarea sonoréa a aceluiasi element verbal pronuntat in limba spaniol&. in spetéa, trebuie luata in
considerare posibilitatea ca publicul vorbitor de limbé engleza s& pronunte elementul verbal al marcii
contestate Tn conformitate cu normele de pronuntie ale limbii engleze, in ciuda faptului c& marca contestata
contine sunetul ,Gerivan” pronuntat in limba spaniold. Mércile prezintd un anumit grad de similitudine din
punct de vedere fonetic.

- Elemente muzicale si sunete realiste

Posibilitatea coincidentei in ceea ce priveste melodia sau sunetele realiste exista doar in cazul marcilor
multimedia si sonore, intrucat acestea sunt singurele tipuri de marci care pot contine astfel de sunete.

Marca multimedia anterioara Marca multimedia contestata

-~
&

MARCA MULTIMEDIA 47 MARCA MULTIMEDIA 48
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Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: ambele maérci coincid in ceea ce priveste aceeasi melodie distinctivd. Desi ambele marci
multimedia contin elemente figurative diferite, acestea nu au impact asupra comparatiei fonetice. Prin

urmare, marcile sunt identice din punct de vedere fonetic.

Marca multimedia contestata

Marca sonora anterioara

\

I I i \
gerivan )

MARCA SONORA 97 MARCA MULTIMEDIA 49

Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: ambele maérci coincid in ceea ce priveste aceeasi melodie distinctivd. Desi marca multimedia
contestatd contine, de asemenea, un element verbal reprezentat grafic si un element figurativ, mércile
prezinta un anumit grad de similitudine din punct de vedere fonetic.

Marca multimedia contestata

Marca multimedia anterioara

\

FRED o)

MARCA MULTIMEDIA 50 MARCA MULTIMEDIA 51

Faceti clic pe imagine pentru redare Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: ambele maérci coincid in ceea ce priveste aceeasi melodie distinctiva. Desi mércile contin, de
asemenea, elemente verbale reprezentate grafic a caror perceptie fonetica va fi diferitd, marcile prezinta

un anumit grad de similitudine fonetica.

Marca multimedia contestata

Marca sonora anterioara

73

MARCA SONORA 98
Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: ambele marci coincid in ceea ce priveste acelasi sunet realist. Prin urmare, marcile sunt identice

din punct de vedere fonetic.

MARCA MULTIMEDIA 52

Faceti clic pe imagine pentru redare

5.4 Compararea conceptuala

Tn principiu, mércile multimedia pot avea un concept. Prin urmare, intr-o abordare similara cu cea aplicata
marcilor in miscare si sonore, marcile multimedia pot fi comparate conceptual atat timp céat se transmite un
concept. Atunci cand se evalueaza marca din punct de vedere conceptual, trebuie sa se acorde atentie
interactiunii dintre elementele sonore si vizuale, deoarece aceasta ar putea influenta impresia globala
si/sau semnificatia marcii. Atunci cand se compara o marca multimedia, in anumite situatii, influenta unui

element fonetic poate schimba modul in care un semn este perceput conceptual.

Marca multimedia contestata

Marca figurativa anterioara

3\ ‘ bai12v?

MARCA MULTIMEDIA 53

Faceti clic pe imagine pentru redare
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Motivare: ambele marci transmit conceptul de ,banana”. Prin urmare, acestea sunt identice din punct de
vedere conceptual.

Marca verbala anterioara Marca multimedia contestata

ALARM
MARCA MULTIMEDIA 54

Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: marca anterioard constéd din elementul verbal ,ALARMA”, in timp ce marca contestatd in
ansamblu transmite un concept similar. Prin urmare, mércile sunt cel putin similare din punct de vedere
conceptual.

6 Compararea marcilor holograma

Atunci cand se efectueaza o evaluare a similitudinii marcilor holograma, principalul element specific care
le caracterizeaza este efectul holografic. Totusi, acesta nu are niciun impact special asupra marcii care sa
necesite o atentie deosebitd in momentul evaluarii similitudinii. Prin urmare, principiile stabilite pentru
marcile traditionale si marcile Tn miscare trebuie aplicate si la evaluarea similitudinii dintre marcile
holograma sau dintre marcile holograma si alte tipuri de marci.

6.1 Categorii de elemente

Mércile hologram& sunt compuse din elemente cu caracteristici holografice. In marcile hologramé pot fi
identificate trei categorii de elemente:

- elemente verbale;
- elemente figurative;
- efectul holografic.

6.2 Compararea vizuala

Atunci cand este efectuatd o comparatie vizuala intre marcile holograma, trebuie avuta in vedere
coincidenta sau similitudinea dintre elementele marcilor (elementele verbale si/sau figurative si efectul
holografic).

Intr-o marca hologramé&, miscarea sau transformarea in reprezentarea marcii servesc doar la afisarea
efectului holografic si numai acesta din urma trebuie luat in considerare pentru compararea vizuala.

in ceea ce priveste efectul holografic, un efect holografic identic sau similar in sine nu va conduce, in mod
normal, la constatarea unei similitudini vizuale, cu exceptia cazului in care pot fi gasite similitudini Tn
elementele verbale sau figurative ale semnelor comparate. Doua semne pot fi similare din punct de vedere
vizual datoritd elementelor verbale sau figurative distinctive care coincid sau sunt similare, chiar daca exista
un efect holografic diferit.

Marca holograma contestata

MARCA HOLOGRAMA 9 MARCA HOLOGRAMA 10
Faceti clic pe imagine pentru redare
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Noi tipuri de marci: examinarea cerintelor de forma si a motivelor de refuz

Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: mdrcile contin acelasi element verbal ,Gerivan” si un element figurativ foarte similar. Prin

urmare, marcile sunt similare din punct de vedere vizual.

Marcile holograma pot fi comparate vizual cu alte tipuri de marci, cu exceptia marcilor sonore.

Marca in miscare anterioara Marca holograma contestata

\
gerivan |

/

MARCA HOLOGRAMA 11

MARCA IN MISCARE 72
Faceti clic pe imagine pentru redare

Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: ambele mérci constau dintr-un cerc cu aceeasi combinatie cromatica si acelasi element verbal
distinctiv ,Gerivan” in mijloc. In ciuda faptului cd marca anterioara include miscare si marca contestata
contine un efect holografic, marcile sunt similare din punct de vedere vizual.

6.3 Compararea fonetica
Marcile holograma care nu contin elemente verbale nu pot fi comparate fonetic.

Atunci cand marcile holograma contin elemente verbale, ele pot fi comparate fonetic cu aceleasi tipuri de
marci sau cu alte tipuri de marci care pot fi supuse unei evaluari fonetice. Se aplica criteriile generale de

comparatie a marcilor verbale sau figurative care contin elemente verbale.

Marca holograma contestata

Marca holograma anterioara

MARCA HOLOGRAMA 13

Faceti clic pe imagine pentru redare

MARCA HOLOGRAMA 12
Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: mércile contin acelasi element verbal ,Gerivan” si, prin urmare, sunt identice din punct de vedere

fonetic.

Marca holograma contestata

Marca figurativa anterioara

GER M |

Faceti clic pe imagine pentru redare
Motivare: marcile contin acelasi element verbal ,Gerivan” si, prin urmare, sunt identice din punct de vedere
fonetic.

Marca holograma contestata

Marca sonora anterioara

/] d

MARCA SONORA 99
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MARCA HOLOGRAMA 15

Faceti clic pe imagine pentru redare
Faceti clic pe imagine pentru redare

Motivare: in ciuda posibilei diferente de pronuntie a elementului verbal distinctiv ,Gerivan”, care este
céntat in marca anterioara si reprezentat grafic in marca contestatd, marcile prezintd un anumit grad de

similitudine din punct de vedere fonetic.

6.4 Compararea conceptuala

Comparatia conceptuala intre doua marci holograma si intre o marca holograma si alte tipuri de marci poate
fi efectuata in situatiile in care poate fi identificat un concept.

Daca o marca holograma contine elemente verbale si/sau elemente figurative, semnificatia acestora va
trebui luata in considerare la stabilirea conceptului marcii.
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