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   1 .   CONSIDERAÞII  GENERALE 

Având  în  vedere  atât  faptul  ca  principiul  teritorialita þii 

protec þiei  constituia  un  obstacol  în  libera  circula þie  a  marfurilor 

în cadrul Comunita þii Europene, cât þi faptul ca reglementarile 

na þionale ale þarilor membre ale Comunita þii Europene prezentau 

anumite aspecte legale diferite, s-a încercat armonizarea legis - 

la þii lor  na þio nale  ale  statelor  membre  asupra  marcilor.

În anul 1957, prin Tratatul de la Roma, s-a constituit 

Comunitatea  Economica  Europeana (C.E.E.) , obiectivul C.E.E. 

fiind  sa  promoveze  o  dezvoltare  armonioasa  a  activita þ i lor  

economice între þarile membre, înlaturând barierele economice. 

Uniunea  Europeana, fosta  Comunitate  Europeana,  a  cunoscut  o  

dezvoltare  pozitiva, numarul  þarilor  membre, la început  6, a  

ajuns  la  28, iar  obstacolele  în  l ibera  circula þ ie  a  marfurilor  þ i  

servicii lor, a  persoanelor  þ i  a  capitalurilor,  au  disparut. În  

scopul  realizarii  unei  pie þe  interne  l ibere, drepturile  de  pro - 

prietate  industriala  trebuiau  sa  fie  armonizate  la  nivel  comu - 

nitar, iar  acest  lucru  s -a  realizat  pentru  marci  þ i design; pro - 

tec þ ia  acestor  obiecte  ale  proprieta þ i i  industriale  se  poate  face  

folosind  o  singura  procedura   vala bila   pe   întreg   teritoriul   

Uniunii  Europene.
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       2.   INSTRUMENTE   LEGALE

Conferin þele  diplomatice  þ i  reuniunile interguvernamen - 

tale, începând chiar cu anul 1960, la care participau þ i alte par þ i 

interesate din industrie, precum þ i mandatari, au avut ca scop 

armonizarea legisla þ i i lor na þ ionale. Discu þ i i le þ i negocierile pur - 

tate  în  scopul  crearii  unui  sistem  al  marcii  comunitare  au  fost  

finalizate  prin  doua  instrumente  legale  de  lucru:

- Directiva  89/104, de  armonizare  a  legislaþiilor  statelor  

membre  asupra  marcilor,  intrata  în  vigoare  la  21.12.1988;

- Regulamentul nr. 40/94, al  Consiliului  Uniunii  Europene, 

din  data de 20.12.1993, asupra  marcii comunitare, intrat  în  

vigoare la 15.03.1994.

Directiva nu realizeaza o armonizare totala a legislaþiilor naþio- 

nale, dar  se  limiteaza  la  masuri  necesare  unei  bune  funcþionari  a  

pieþei  interne. 

Regulamentul  este  un  instrument  supranaþional,  prin  care  un 

singur  oficiu înregistreaza marci care produc efecte pe întreg teri- 

toriul  Uniunii  Europene. 

A  fost  creat  un  organism  independent  þi  autonom, numit  Oficiul 

de Armonizare a Pieþei Interne (OAPI), cu sediul în oraþul Alicante, 

Spania, ca  oficiu  pentru  înregistrarea  marcilor  comunitare  þi  a  

desenelor  þi  modelelor  comunitare.
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Ulterior au fost emise noi documente legislative ce regle- 

menteaza  procedurile  în  faþa  OAPI,  þi  anume:

- Regulamentul Comisiei, nr. 2868/95, din 13.12.1995, 

pentru aplicarea  Regulamentului  nr.  40/94, al  Consiliului  Uniunii  

Europene;

- Regulamentul Comisiei, nr. 2869/95, din 13.12.1995,  

privind  taxele  care  se  achita  catre  OHIM  pentru  înregistrarea  

mar cilor  comunitare;

- Regulamentul nr. 216/96,  adoptat  de  Comisia  UE  în  

data  de  05.02.1996, ce  reglementeaza  procedurile  Comisiei  de  

Apeluri;

- Directiva 89/104 a fost modificata în 2008, devenind 

Directiva 95/2008, iar în 2015 s-a modificat din nou þi a devenit 

Directiva  2015/2436;

- Regulamentul Consiliului Uniunii Europene, nr. 207/2009,  

din  26.02.2009,  care  abroga  o  parte  din  prevederile  Regulamentului  

nr.  40/94,  þi  care  a  fost  Regulamentul  de  baza  pentru  procedurile  

care  se  desfaþoara  în  cadrul  OAPI  pânã  la  23.03.2016.

4

Începând cu data de 23 martie 2016 a intrat în vigoare 

Regulamentul (UE) 2015/2424, al Parlamentului European ºi al 

Consiliului, de modificare a Regulamentului privind marca  

comunitarã. De la aceastã datã  Oficiul se va numi Oficiul Uniunii 

Europene pentru Proprietate Intelectualã (EUIPO), iar 

marca  comunitarã  se  va  numi  marcã  a  Uniunii  Europene.
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      3.    CE  ESTE  MARCA  UNIUNII  EUROPENE?

Marca  Uniunii Europene  este un  semn care identi fica þ i 

diferen þ iaza produsele þ i servicii le unei persoane fizice sau 

juridice  de  cele  ale  al tei  persoane, þ i  asupra  caruia  t i tu - 

larul are  un  drept exclusiv; aceasta  este  valabila  pe  întreg  

teri toriul  Uniunii Europene, þ i  este  înregistrata  la  EUIPO  în  

conformitate cu reglementari le în domeniu. Sistemul marcii 

Uniunii  Europene  consti tuie  un  sistem  independent  de  siste - 

mele  na þ ionale  de  protec þ ie  a  marcilor, persoanele  fizice 

sau juridice putând sa depuna cerere de  marca  na þ ionala, 

cerere  de  marca  a  Uniunii  Europene  sau  amândoua.

      4.    IMPLICAÞIILE   MÃRCII   UNIUNII  EUROPENE
                       
     

Marcile  Uniunii  Europene protejate îþi extind efectele þi pe 

teritoriul noilor state membre (deci þi pe teritoriul României) , 

putând aparea eventuale conflicte cu marcile care au fost înre - 

gistrate pe cale  na þionala  înainte  de aderarea  statului respec - 

tiv. Principiul  teritorialita þii  marcii  nu  împiedica  situa þia  în  

care o marca identica sau similara atât din punct de vedere al 

denumirii, cât þi al produselor/serviciilor protejate sa fie înre - 

gistrata  de  titulari  diferi þi,  în  state  diferite.

Daca  marci le  nu  pot  coexista  din  diferi te  motive, fie  se  

interzice  ut i l izarea marci i Uniuni i Europene ext inse pe teri - 

toriu l  na þ ional, fie  se  sol ici ta  anularea  în  instan þa  a  marci i  

na þ ionale, rezolvarea  acestui  posibi l  confl ict  având  la  

baza,  în  principiu, “vech imea” marci lor.
5

ASUPRA  MÃRCII   NAÞIONALE
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5.   MARCA  UNIUNII EUROPENE  ªI  PIAÞA  INTERNÃ

Marca  Uniunii  Europene  este  un  titlu  de  proprietate  care  poate  

fi  exploatat  din  punct  de  vedere  comercial  prin  licenþiere, franciza, 

cesiune etc., pe întreg spaþiul Uniunii Europene, luând în considerare  

cererile  þi,  în  general,  toate  aspectele  pieþei  interne.

6.    DEPUNEREA  CERERII

Cererile  de  înregistrare  a  unei mãrci UE se pot depune numai 
direct  la  EUIPO.  Depunerea  la EUIPO se poate realiza prin oricare 
dintre  modalitãþile  urmãtoare:

-   cererile  on-line;

-  prin  poºtã  sau  prin  curier;

-  prin  fax*,  pânã  la 31.12.2017,  sub  rezerva  unor  restricþii, 
vã rugãm sã consultaþi secþiunea specificã de  Întrebãri  frecvente  
privind  reforma  juridicã.

Cererile de înregistrare de marcã sau alte documente destinate 
unui  anumit  dosar  nu  pot  fi  depuse  prin  email.

Pentru  a  veni  în  sprijinul  celor  interesa þ i, l ink-ul  pentru  depu - 
nerea  on-line  a  cererii  de  înregistrare  de  marcã  est e  urmãtorul: 

https://euipo.europa.eu/ohimportal/ro/apply-now. ( ).

*De  la 1 octombrie  2017,  cererile  de  înregistrare  a  mãrcilor  în  care  repre-

   zentarea  are  o  componentã  de  culoare  (inclusiv  mãrcile  figurative)
   nu  pot  fi  depuse  prin  fax.

7.    CINE  POATE  ÎNREGISTRA  O  MARCÃ  A 

Orice  persoana  fizica  sau  juridica, din  orice  þara  din  lume, 
poate  sa  depuna  o  cerere  de  marca  a  Uniunii  Europene.

depunere  electronicã:

vezi  pag. 16 
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       8.   CE  FEL  DE  SEMNE  POT  FI  ÎNREGISTRATE  CA

             MÃRCI  ALE  UNIUNII  EUROPENE                                                                                                                                                                        

Poate fi înregistrat ca marca a Uniunii Europene orice semn 

susceptibil de reprezentare grafica þi care poate deosebi pro - 

dusele  þi/sau  serviciile  unei  întreprinderi  de  produsele  þi/sau  

serviciile  altor  întreprinderi.

Pot constitui marci ale Uniunii Europene însemne cum ar fi: 

cuvinte, nume þi prenume, semnaturi, desene, slogane, portrete, 

fotografii, litere, cifre, culori sau combinaþii de culori, forma  pro - 

dusului  sau  ambalajul.  Se  pot  înregistra,  de  asemenea, marci  

sonore  sau  olfactive  (sub  rezerva  posibilitaþii  ca  acestea  sa  

poata  fi  reprezen tate  grafic).

Prin  marcã  a  Uniunii  Europene  se  poate  proteja:

-  un  semn  care  a  facut  obiectu l  unei  cereri  de  înregist rare 

la  un  oficiu  na þ ional  dintr-o  þara  par te  la  Conven þ ia  de  la  

Paris  sau  la  Organiza þ ia  Mondiala  a  Comer þului ,  daca  cele  

doua  cereri  au  acelaþ i  sol ici tant ;    

- un  semn care a facut obiectul unei înregistrari  interna - 

þ ionale, indiferent  de  data  înregistrarii  acesteia, daca  cele  

doua  cereri  au  acelaþ i  solicitant;

- un  semn  nou, în  cazul  depunerii  de  cereri  de  catre  solici- 

tanþi  din  orice  þarã  din  lume.
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 9.    CARACTERISTICILE  MÃRCII  

        UNIUNII  EUROPENE

 A.    CARACTERUL  UNITAR

Prin  înregistrarea  marcii  Uniuni i  Europene  se  ob þ ine  un  

t i t lu  unic  ce  asigura  o  protec þ ie  uni tarã  pe  întreg  teri toriul 

Uniuni i  Europene,  þ i  care  produce  aceleaþ i  efecte  în  ansam - 

blul  acesteia.  În  consecin þa,  înregistrarea,  t ransferul  sau  aban - 

donul  marci i  va  avea  un  efect  automat  în  toate  þari le  membre 

ale  Uniunii  Europene,  iar  decizi i le  privind  val idi tatea  þ i  

drepturi le  conferi te  de  marca  Uniuni i  Europene  vor  avea  un  

efect  uni tar.

B.    COEXISTENÞA  CU  DREPTURILE  NAÞIONALE 

  

        

Protecþia  prin  marca  Uniunii  Europene  nu  are  un  caracter   

obligatoriu  þi  nici  exclusiv,  prevazându-se  posibilitatea  compa- 

niilor  care  nu  sunt  interesate  în  protecþia  marcilor  pe  teritoriul  

Uniunii,  sa-þi  protejeze  marcile  pe  cale  naþionala  sau  interna- 

þionala.  Marca  Uniunii  Europene  nu  se  substituie  marcii  naþionale  þi  

nici  marcii  internaþionale,  fiind  un  sistem  independent  de  protecþie.

DE  MARCÃ
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     D.   TRANSFORMAREA MÃRCII UNIUNII EUROPENE

      

          

Orice  marca  a Uniunii  Europene  ce  nu  a putut  fi  înregistrata  la  

nivel  comunitar, þi  pentru  care  exista  interesul  solicitantului  de  a  fi  

înregistrata  doar  în unele  state  membre  ale  Uniunii  Europene, va 

putea fi transformata în marca naþionala. Aceasta transformare necesita  

depunerea  aceleiaþi  cereri  pe  lânga  oficiile  naþionale  în  care  nu 

exista  obstacol  la  înregistrare, cererea  beneficiind  de  data  de  depozit  

a  marcii  Uniunii  Europene  sau  a  prioritaþii  invocate  þi acceptate,  

dupa  caz. Un  obstacol  la  înregistrarea  unei  marci  a Uniunii  Europene  

ar  putea  fi, de  exemplu, existenþa  unui  drept  anterior  în  una sau  mai  

multe þari  ale  Uniunii  Europene,  sau  faptul  ca,  prin  traducere  în  

limba  uneia  dintre  þarile  respective, marca  are un  sens  care  o  face  sa  

fie  descriptiva  în  legatura  cu  produsele  þi  serviciile  pentru  care  se  

cere  înregistrarea.

Aþa  cum  s-a  precizat  anterior,  cererea  de  marcã  naþionalã  ce  

rezultã din transformarea unei mãrci a Uniunii Europene  pãstreazã  aceeaþi  

datã  de  depozit  þi  aceeaþi  datã  de  prioritate  cu  cele ale  mãrcii  

comunitare.  

ÎN MARCÃ NAÞIONALÃ
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      C.    REVENDICAREA  SENIORITÃÞII  UNEI                     

Titularul  unei  marci  a  Uniunii  Europene  ce  are  o  marca  iden- 

tica,  obþinuta  pe  cale  naþionala  sau  internaþionala  (prin  Sistemul 

Madrid,  sistem  administrat  de  OMPI), va  putea  revendica  seniori- 

tatea  marcii  respective.  Revendicarea  senioritaþii  unei  marci  are  

ca  efect  faptul  ca, atunci  când  înregistrarea  naþionala  a  carei  

vechime  a  fost  ceruta  þi  acceptata  decade,  aceasta  nu  va  trebui  

sa  fie  reînnoita  pentru  a  se  menþine  drepturile  ce  decurg  din  

înregis trarea  ei.

MÃRCI  NAÞIONALE
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10.  PROCEDURA DE ÎNREGISTRARE

Solicitanþii care au domiciliul, sediul sau o întreprindere indus- 

triala sau comerciala efectiva þi serioasa în Uniunea Europeana  nu  

sunt  obligaþi  sa-þi  desemneze  un  reprezentant  pentru  procedurile  

în  faþa  EUIPO. Solicitanþii  din  afara  Uniunii  Europene  trebuie  sa-þi  

desemneze  un  reprezentant  în  faþa  EUIPO,  acesta  putând  fi:

- un avocat (sau echivalent, în func þie de þara) stabilit în 
Comunitatea  Europeana, ce  are  dreptul  de  a  ac þiona  în  calitate  
de  reprezentant  în  fa þa  oficiului  central  de  marca  din  þara  în  care  
el/ea  este  stabilit(a);

-  un  mandatar  al  carui  nume  a pare  pe  lista  EUIPO. 

Procedura de înregistrare a unei cereri de marca a Uniunii 

Europene cuprinde urmatoarele etape: depunerea cereri i , 

examinarea  cererii,  publicarea  cererii,  solu þ ionarea  eventualelor  

opozi þ i i  þ i  observa þ i i,  publicarea  marcii  înregistrate.

11.  RAPORTUL  DE  CERCETARE  A

Conform  art.  38,  din  Regulamentul  Marcii  Uniunii  Europene,  
dupa  examinarea  formala  a  cererii  de  marca  a  Uniunii  Europene  
þ i  a  motivelor  absolute  de  refuz,  EUIPO  efectueaza,  în  propriul  
sau  registru  de  marci  ale  Uniunii  Europene  þ i  în  unele  dintre  
registrele  statelor  membre (care  þ i -au  declarat  disponibili tatea  
pentru  a  face  aceste  cercetari) ,  o  cercetare  a  anteriorita þ i lor  de  
marca,  þ i  întocmeþ te  un  raport  de  cercetare  în  care  semnaleaza  
solicitantului  marcile  anterioare  care  ar  putea  fi  opozabile.  
Începând  din  martie 2008, documentarea  anteriorita þ i lor  în  
registrele  statelor  membre  trebuie  ceruta  de  solicitantul  cererii  
de  înregistrare  a  marcii  Uniunii  Europene,  þ i  trebuie  achitata  o  
taxa  pentru  fiecare  stat  membru  în  care  se  efectueaza  cerce - 
tarea   documentara. 
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 ANTERIORITÃÞILOR
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    12.   PUBLICAREA  MÃRCII  UNIUNII  EUROPENE

În  termen  de  o luna  de  la  primirea  rapoartelor  de  ante- 

rioritate, Oficiul publica cererea de marca a Uniunii Europene, 

informându-i  astfel  pe  titularii  de  marci  sau  pe  solicitanþii  de 

cereri  de  marci  ale  Uniunii  Europene,  astfel încât, dacã apre- 

ciazã cã  existã  un  conflict între cererea publicatã ºi marca lor,  sã  

poatã  depune  opoziþie. 

    13.   OBSERVAÞIILE  TERÞILOR;  OPOZIÞIA

Orice  persoana  fizica  sau juridica, dar þi grupuri reprezen- 

tând fabricanþi, producatori, prestatori de servicii, comercianþi sau 

consumatori, pot, dupa publicarea cererii de marca a Uniunii 

Europene, sa  adreseze  Oficiului  observaþii  scrise, precizând  moti- 

vele, conform  art. 7, din  Regulamentul  Marcii  Uniunii Europene, 

potrivit  carora  marca  ar  trebui  sa  fie refuzata  din  oficiu  la  

înregistrare.

Titularul unei marci anterior înregistrate la nivelul Uniunii 

Europene sau într-unul dintre statele membre, sau cel care  

de þ ine  un  alt  drept  anterior  înregistrat, conform  celor pre - 

vazute  la  art. 41, din  Regulamentul  Marcii Uniunii Europene, 

poate  depune  opozi þ ie  la  înregistrarea  unei  marci  a Uniunii 

Europene, identice  sau  similare  cu  cea  anterior  înregistrata. 

Opozi þia  þi observa þia  pot  fi depuse  în  termen  de  3  luni  

de  la  data  publicarii  cererii  de  înregistrare  a  marcii  Uniunii 

Europene.
11
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14.   ÎNREGISTRAREA  ªI  PUBLICAREA  MÃRCII                                                                     

Când cererea îndeplineþte condiþiile prevazute în dispoziþiile 

Regulamentului  Marcii  Uniunii  Europene,  þi  când  nu  a  fost  formulata  

nicio  opoziþie  în  termenul  legal,  sau  când  opoziþia  nu  a  fost  admisa, 

marca  este  înregistrata  þi  publicata  ca  marca  a  Uniunii  Europene  în  

ter men  de  2  luni  de  la  comunicare.

Marca  solicitata  este  înscrisa  în  registrul  de  marci  ale  Uniunii 

Europene.

Marca  înregistrata  se  publica  în  Buletinul  Marcilor  Uniunii 

Europene.

15.  DURATA  PROTECÞIEI

Valabilitatea unei marci a Uniunii Europene este de 10 ani, þi se 

poate  reînnoi  nelimitat  pentru  o  noua  perioada  de 10  ani, cu  res- 

pectarea  termenelor  þi  cu  plata  unei  taxe  de  reînnoire.  Modifica- 

rea  marcii  în  timpul  procedurii  de  înregistrare  sau  de  reînnoire  nu  

se  poate  face  decât  daca  aceasta  modificare  nu  afecteaza  sub- 

stanþial  marca  (este  o  modificare  neesenþiala  a  marcii).

ÎNREGISTRATE
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    17.   CE ESTE TMclass ?

TMclass  este  un  instrument  on-line  de  cautare  a  produselor 

þ i  servicii lor  conform  Clasificarii  Interna þ ionale  a  Marcilor,  de  

la  Nisa,  rolul  acestui  instrument  fi ind  sprijinirea  solicitan þ i lor  în  

identificarea  þ i  stabilirea  cât  mai  corecta  a  claselor  de  produse  

þ i/sau  servicii  în  care  se  încadreaza  activita þ i le  pentru  care  se  

doreþ te  ob þ inerea  protec þ iei  marcii.

Link-ul  este: http://tmclass.tmdn.org/ec2/ (vezi  pag. 18).

     18.   LIMBILE  OFICIALE

 Cererea  de  marca  a  Uniunii  Europene  poate  fi  depusa  în  ori- 

care  dintre  limbile  naþionale ale  oficiilor  þarilor  membre  ale  Uniunii  

Europene, cu  condiþia  sa  se  desemneze  ca  a  doua  limba  de  comu- 

nicare  una  dintre  cele  5 limbi  de  lucru  ale  EUIPO  (engleza, franceza, 

spaniola, germana sau italiana). Cea de-a doua limba de  comunicare  

este  necesara  pentru  procedurile  post-examinare.
13

    16.   CE ESTE TMview ?

TMview  este  o  baza  de  date  care  a  început  sa  func þ io - 

neze  din 13.04.2010.  Este  un  instrument  on-line  gratuit,  care  

permite  utilizatorilor  sa  caute  marci  existente  sau  cereri  de  

înregistrare  de  marca  publicate, în  bazele  de  date  marci  ale  

majorita þ i i  oficii lor  de  proprietate  industriala  din  þarile  mem - 

bre  ale  UE.  Este  o  baza  de  date  la  care,  ca  urmare  a  politicii 

de  deschidere  a  EUIPO  catre  þarile  din  lumea  întreaga,  adera  

tot  mai  multe  oficii  na þ ionale  de  spec ia l i tate. Numãrul  ofi - 

cii lor  care  au  aderat  la  acest  instrument  de  lucru  a  depãºit  

50  ºi  procesul  este  în  continuã  desfãºurare.
 

L i nk- u l  e s te :  h t tps ://www. tmdn.o rg/ tmview/we lcome 

(vezi pag. 17).
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   19.    AVANTAJELE  MÃRCII  UNIUNII  EUROPENE

- Ob þinerea protec þiei marcii pe ansamblul Uniunii Europene 

printr-o procedura  unica,  simplificata  þi  cu un  cost  mai  scazut  

decât  în  cazul  depunerii  cererii  separat  în  fiecare  stat  membru. 

Aceasta  procedura  permite  celui  interesat  sa-þi  protejeze  marca  în  

toate þarile Uniunii Europene printr-o singura cerere, urmata de o 

singura  procedura  de  examinare,  în  conformitate  cu  Regulamentul  

Marcii  Uniunii  Europene.

-  Existenþa  unui  sistem  de  taxe  unic  în  locul  plaþii  taxelor  indi vi- 

duale  catre  fiecare  oficiu  naþional.  Aceste  taxe  se  platesc  la  EUIPO.

-  O  firma  care  doreþte  sa  depuna  cererea  de  marca  a Uniunii 

Europene  nu  trebuie  sa  aiba  o  cerere  sau  o  înregistrare  prealabila  în  

þara  de  origine,  cum  se  întâmpla  în  cazul  unei  cereri  de  marca  inter- 

naþionala  depusa  în  baza  Protocolului  sau  Aranjamentului  de  la  

Madrid. 

-  Depunerea  cererii  de  marca  a  Uniunii  Europene  se  poate  face  

în  limba  naþionala, cu  condiþia  sa  se  aleaga  o  a  doua  limba  de  

comunicare,  una  dintre  limbile  de  lucru  ale  EUIPO.

- Utilizarea  marcii  într-un  stat membru determina  validitatea  

marcii  în  ansamblul  Uniunii  Europene,  þi  permite  evitarea  decaderii  

marcii  pe  motiv  de  nefolosire  pe  o  perioada  neîntrerupta  de  5  ani.
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 -  Cererea  de  marca  a  Uniunii  Europene  care  nu  este  accep- 

tata  la  protecþie în  una  sau  mai  multe  þari  ale  Uniunii  Europene  

poate  sa  fie  transformata  în  cereri  de  marci  naþionale  în  celelalte  

þari  unde  nu  sunt  motive  de  refuz,  pastrând  data  de  prioritate  sau  

de  depozit  a  cererii  iniþiale  a  marcii  Uniunii  Europene.

-  Aderarea  Uniunii  Europene  la  Protocolul  privind  Aranja mentul  

de  la  Madrid  permite  un  acces  mai  larg  titularilor  de  marca  ce  

doresc  sa-þi  protejeze  marcile  la  nivel  internaþional.  Aceasta  permite  

ca  o  cerere  de  marca  a  Uniunii  Europene  sa  constituie  baza  unei  

cereri  de  marca  internaþionala, dar  ºi  invers, ca  printr-o  cerere  de  

marca  internaþionala  sa  fie  desemnata  Uniunea  Europeana  pentru  

protecþia  marcii.

20. ACADEMIA  EUIPO

Academia EUIPO este o platformã de învãþare ºi de diseminare a 

informaþiilor, pusã la dispoziþia tuturor celor interesaþi sã înþeleagã 

procedurile desfãºurate în cadrul Oficiului de la Alicante, precum ºi 

importanþa  comercialã  ºi  implicaþiile  juridice  ale  acestor  demersuri.

Link-ul  este:  https://euipo.europa.eu/ohimportal/ro/learning  

(vezi pag. 19).
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euipo.europa.eu/ohimportal/ro/apply-now
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www.tmdn.org/ tmview/wel come
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tmclass.tmdn.org/ec2/
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euipo.europa.eu/ohimportal/ro/learning 
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